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走进一线 看信心

近日，湖北益生天济大药房连锁有限公

司拿到位于泰合百花公园新店的药品经营许

可证，“没想到从网上申请到现场踏勘，我们

工作人员一次不跑事就办好，这是我们进军

开发区的第一家店，我们对于今后的发展信

心更足了”，天济大药房质量部负责人程劲松

表示。

指尖踏勘，降低药店开业制度性成本

据介绍，天济大药房在武汉的连锁门店有

三百多家，这次开连锁直营店，程劲松感觉非常

方便省事，“过去新店开业，质管部、财务部、人

事部等几个部门要提前几天准备材料，还要协

调现场踏勘人员和总部人员的时间，双方时间

一致才能确定上门检查时间；现在企业自主安

排，材料准备好了随时可以上传，全程线上完成

核查，不受时间地点限制”。

武汉经开区行政审批局相关负责人表示，

今年以来，根据湖北省药监局《关于支持生物医

药产业创新发展服务“先行区”建设的若干措

施》，武汉经开区积极支持药品零售连锁企业高

质量发展，探索优化许可检查机制，对药品零售

连锁企业申请开办直营店和门店证件换发，实

施自助审查，企业在线填报资料，审批部门线上

审查、指尖踏勘，实现不见面审批。

线上检查，提升政府行政效能

通过“车谷政务”小程序，区行政审批局食

药科工作人员可以浏览并下载保存企业上传的

审查资料。审查资料包括质量管理文件、人员

管理、采购与验收等，与传统上门踏勘的《现场

检查表》核查项目保持一致。

武汉经开区现有药店三百多家，今年1—8

月，新办药店 40 家，每年需要期满换证的药店

约有 70 家，新办和换证都需要进行现场踏勘，

核查门店是否符合经营条件，高峰期常常需要

协调多家门店和检查人员的时间，结合门店位

置进行踏勘排期。对新开办连锁药店和门店证

件换发实行自助审查，不但节约了企业的人力、

租金、时间等各项成本，也有利于提高许可检查

效率，降低现场踏勘的人员、时间、交通成本，提

升政府行政效能。

审管联动，守护人民群众生命健康

药品和医疗器械是特殊商品，关系群众生

命健康安全，如何让企业办事感到方便快捷、降

低成本，同时加强风险点防控，区行政审批局食

药科做了大量调研分析工作。一是严把适用对

象关，享受自助审查的药店有明确要求，必须是

药品连锁企业申请开办直营店和门店证件换

发，能落实统一质量管理要求等；二是严把材料

关，指尖踏勘与传统现场检查做到环节不减、材

料不缺、标准不降，线上提交材料尚有问题需要

核实的，需要补充佐证资料或进行视频核查，及

时对缺陷项进行复查；三是严把监管关，审批部

门依托审管联动平台将审批情况推送给监管部

门，监管部门及时将企业纳入“双随机一公开”

抽查对象库，实现“一次上门、全面体检”，减少

对企业正常经营的干扰。

（陈影 管弦）

指尖踏勘 让药店开业“一次不跑事就办好”

长江日报讯（记者刘海锋）“合肥、南昌、长
沙方向准备装车发货，襄阳、荆州片出货准
备。”9月7日21时45分，新洲区金控长贸国际
冷链物流园灯火通明，川为冻品武汉分公司负
责人陈胜一边核对订货单，一边招呼员工们忙
活起来。不一会，20余台新能源小货车依次停
放在冻库门前，整装待发。

川为冻品是一家从事速冻食品批发、零
售、仓储、配送的供应链企业，销售区域覆盖长
三角、珠三角、川渝、华中等区域126个城市，销

售产品包括鸡鸭牛羊肉、水产、火锅、调料和粮
油等4000余类。用户通过川为冻品小程序可
以线上下单，达到一定金额就可以享受免费配
送到家的服务。

2024年2月底，川为冻品入驻金控长贸国
际冷链物流园，在占地近两万平方米的仓储区
域，常备货物超过1000吨。经过半年的稳定发
展，公司目前日营业额达到100万元。

长江日报记者在现场看到，川为冻品武汉
仓库预留了十多个出货口，每个出货口对应一
个城市，省内有襄阳、荆州、安陆、孝感等，省外
则有合肥、南昌、长沙、岳阳等。数千平方米的
冻库里，冷霜凝结，寒气逼人，各类速冻食品整
齐排列，井然有序。在夜间出货时，20多名员

工需要身着防冻服进行分拣，再用小叉车快速
装车，流程并不繁琐。

据陈胜介绍，之所以入驻金控长贸国际冷
链物流园，主要考虑的是这里便利的交通运输
条件。旁边有港口码头，能够方便及时调货进
货，周边有便捷的公路网，有利于货物中转，提
高运输时效。“通过冷链物流园上下游资源整
合，武汉及周边300公里以内的客户，都能点对
点实现最快当日达，最迟次日达。物流环节省
了，多级经销商的模式也变了，成本整体下降，
货品的最终售价也随之而降。”

根据工作流程，川为冻品武汉仓每天晚上
10时统一发车前往合肥、南昌、长沙，晚上11时
发往襄阳、荆州，晚上11时30分发往安陆、孝

感，晚上12时发往岳阳、九江、荆门，凌晨2时发
往黄石、黄冈，凌晨4时发本地货物，只要在当日
接单时间内下单，都可以保证最迟次日达。

据悉，武汉阳逻金控长贸国际冷链物流园
是国家综合货运枢纽补链强链重点项目，该园
区项目位于新洲区天翔路特 1 号，占地面积
560亩，总投资27亿元，总仓容50万吨，为华中
规模第一，是具有冷冻产品仓储、物流、加工、
储运、配送等功能的综合性冷链物流产业园
区，于今年上半年开园试运营。

项目全部建成投产后，有望成为中西部最
大的冷链核心枢纽和商品集散地，将实现“买
全国、卖全国，通国际、畅全球”，助推武汉国家
商贸物流中心建设。

长江日报讯（记者汪文汉 刘海锋）9 月 9 日 15
时，53 岁的驾驶员金振跃驾驶着武汉至黄石的鄂
A12723D大巴车，缓缓驶出傅家坡汽车客运站。这
是客运站关停前的最后一班车。

车上，乘客赵智慧和老伴谢晓把车票放进口袋，
说要留作纪念。赵智慧是黄石人，每次回老家都选
择在傅家坡汽车客运站乘车，一坐就是39年，“单程
25元，1个小时就到家了，不贵也方便”。

傅家坡汽车客运站1984年建成投用。该站位
于武昌中南片区，曾为华中地区规模最大的专业长
途汽车客运站，鼎盛时期，有营运班线188条，客运
网络纵横湘、鲁、赣、皖等15个省市180多个站点，辐
射半径2000余公里。

齐师傅是傅家坡客车修理厂的一名工人，2012
年，傅家坡站创下单日客流5.5万人次的纪录时，他
还是一名客车司机，负责跑武汉至襄阳这条线。他
回忆：“那时候车上座位都是要靠抢的。”10多年前
在武汉读大学的裴道彰还记得，每逢节假日去傅家
坡站坐大巴，就会看到车站门口的天桥上黑压压的
人群。

15 时许，工作人员关掉了站厅内的电子显示
屏，当天的客流显示为92人次，傅家坡汽车客运站

正式关闭。
同一时间，从武汉站、汉口站、武昌站驶出的20

多趟列车正高速奔往全国多个城市。在武汉上班的
冉先生坦言，现在回荆州老家首选高铁。

时代在进步，人们的出行方式也在改变。网友
“欢乐英雄”有着同样的感受，“以前回大冶，都在傅
家坡站搭车，自从有了城际铁路，就没怎么去了，再
后来有了私家车，客运站变得更遥远了”。

数据显示，2012年到2023年，全国公路营业性
客运量从2012年的顶峰355.7亿人次下降至110.12
亿人次。与之相对的，全国铁路营业里程从9.8万公
里增长到15.9万公里，私人轿车保有量从5308万辆
升至17541万辆。

“面向未来，转型势在必行。”省客集团客运部负
责人认为，客运汽车能够填补高铁覆盖不到的远距
离与公交服务难以满足的近距离之间的空白，农村
客运“最后一公里”的需求也依然存在，眼下客运汽
车的运输功能没有消失，其服务亟待升级。

目前，武汉市内还有青年路、宏基、汉口北、杨春
湖、古田和新洲等6大客运站。今后，傅家坡汽车客
运站的所有市际、省际客运班线将迁移至宏基汽车
客运站及青年路客运站继续经营。

长江日报讯（记者郝天
娇）“自从装了电梯，不少把房
子出租、闲置的居民都搬了回
来。”9月8日，江岸区花桥街道
科苑社区书记徐娜照例来到
协昌里小区巡查，她告诉长江
日报记者，小区共23个单元，
目前已加装了18部电梯，因为
小区环境变好、上下楼也更方
便，上百户老居民陆续回迁。

走进小区，内部道路整洁
干净、树木郁郁葱葱，阳光透
过树影，照射在一排排电梯的
玻璃外墙上，显得十分通透。
很难想象，这是一个建成近30
年的小区。

早上7时，住3单元501室
的 80 岁奶奶张陶云刚从超市
采购回来，小推车里装着各种
蔬菜，她熟练地乘电梯上楼。
徐娜向记者介绍：“这位就是
回迁的老居民之一。”

“年纪大了，腿脚不方便，
小区没电梯的时候就搬到女
儿家住了两年，这个房子一直
空着。”张陶云说，2021年9月，
9 栋加装电梯两个月后，她从
女儿家搬了回来。

“小区环境好，旁边就是
医院，又有菜场，装了电梯，
现在我经常下楼散步，很安
逸！”张陶云指着楼上说，这
栋的6楼、7楼本来也是空的，
现在住户搬了回来，大家又成
了邻居。

徐娜介绍，协昌里小区始
建于1995年，属长江委自管小
区，697 户居民中老人占比达
65%以上。

4 年前，协昌里小区被纳
入江岸区老旧小区改造范围，
小区决定以加装意愿较强、基
础条件较好的9栋为试点，推
动电梯加装工作。

2020年10月，协昌里小区
9 栋加装电梯沟通协调会召
开，当场确定居民总联络人及
工作组，9栋居民田化绍被推举出来，成了3个单
元电梯加装的总联络人。

小区原是单位房产，居民多是原来的老同事，
按说熟人之间好办事，但在加装电梯时，“电梯运
行有噪音”“影响一楼采光”等意见分歧依然出现，
最麻烦的还是费用分摊问题。

9 栋居民饶和平退休前是网信中心工作人
员，他设计的“台阶算法”得到了街道、社区和居民
的青睐。

居民争议较大的在于电梯购置、安装、施工的
费用。田化绍说：“这一块费用最终根据楼层的阶
梯数来进行计算，按各层需要攀登的台阶数占总
台阶数的比例来分摊。”

以9栋为例，总共360步。上2楼需要走10步
台阶，3楼走30步，4楼走50步，5楼走70步，6楼
走90步，7楼走110步。

“总花费平摊到步数，每层楼两户人家，再除
以二。2楼几乎用不着电梯，我们不收费，剩下的
按比例出钱。”田化绍说，方案提出后，得到了全场
肯定。

随着9栋电梯加装成功，别的楼栋纷纷找到
田化绍学习经验，小区陆续建起18部电梯。

最近，协昌里小区1栋4单元、6栋3单元正在
递交加装电梯材料，这两个单元也将加装新电梯。
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协昌里小区目前已装好18部电梯。
长江日报记者郝天娇 摄

武汉周边300公里内最快当日达

入驻物流园半年 冷链企业日销百万元

■长江日报记者王丹妮

“谷子”音译自“goods”（商品），指的是根
据动漫、游戏等产业中的IP生产出来的周边产
品，包括海报、立牌、吧唧（徽章）等，主要消费
群体为年轻人。

在武汉，“炒谷”的年轻人，正在带动一个
全新消费业态的热烈涌动——江汉路的老
商城切换新赛道，不断创出销售额纪录；“谷
子”火爆带动“代买”等业态，有人靠“代买”
副业月入数千元；越来越多外地“谷民”拖着
行李箱来汉抢购，让武汉动漫主题消费渐渐
在全国出圈。

老商场翻红
单日人流量是黄鹤楼两倍

夏夜，江汉路步行街热闹非常。9月6日，
长江日报记者看到，不少年轻人从江汉路站地
铁口鱼贯而出，穿过逛街的人群，汇聚到潮流
盒子·武汉X118商场中。

这个曾经少人问津的老商场，如今变身华
中地区首个动漫主题商业Mall，动漫爱好者们
自发到这里购买“谷子”，跳着舞蹈，和喜欢的
动漫角色装扮者拍照“集邮”。与改造前相比，
这个商场的营收增长了32%。

改造之初，潮流盒子·武汉 X118 项目总
经理程功没想到，动漫里有商机——他们
原计划打造潮牌集聚地，是一次日本秋叶
原的考察之旅改变了项目组的思路。那个
全世界动漫氛围最浓厚的地方，吸引了大
批年轻人“炒谷”，形成不容小觑的消费力
量。回国后，他们投资对江汉路上的老商
场做了改造。

国内的动漫消费者确实正在崛起，他们
往往黏性强、热心肠。程功回忆，商场引进
新店时，常有消费者到知名品牌的官方社交
平 台 留 言“ 撮 合 ”，大 力 邀 请 其 入 驻 武 汉

X118。国内知名视频弹幕网站“哔哩哔哩”
旗下的“bilibiligoods”，就是经“撮合”入驻武
汉 X118。今年“五一”，“bilibiligoods”正式开
业，60 平方米的店面，创下 8 万元的日销售
额纪录。

程功介绍，潮流盒子·武汉X118的门店主
要集中在商场的一至四楼，目前共72家门店，
40%是“谷子”店，占商场总营收的50%。其余
门店为餐饮及娱乐配套。

商场的销售额纪录不断被入驻的新店刷
新。一家100多平方米的门店，曾创下百万元
的月销售额纪录。今年的“五一”，潮流盒子·
武汉X118单日人流量达9万人次，是同日黄鹤
楼人流量的两倍。

新业态催生“新职业”
有人靠“代买”月入4000元

“谷子”发售，除了通过商场、品牌官店，还
有线上渠道。发售渠道不一，品类繁杂，价格
随市场波动，“代买”等“新职业”也火了起来。

毕业于华中科技大学的马女士在家乡经营着一
家文具店。近几年，“谷子”概念兴起，她也把“谷
子”带到自己的小店，同步经营起一家线上小店。

她起初售卖一些卡片，之后逐步增加了
“吧唧”、立牌等品类。在她的线上小店里，许
多大学生下单购买正版棉花娃娃。马女士会
根据顾客需求，委托她在武汉的同学进行代
买，然后直接从武汉发货给顾客。

马女士发现，许多学生“买谷”主要出于从
众心态或社交需求，消费通常在可控范围内。
店里单价2元、5元的卡片包卖得比较多，客单
价在50元左右。经营下来，线上店铺每个月能
为她带来4000元左右的副业收入。

记者注意到，近期，零售品牌晨光文具、休
闲零食品牌良品铺子的多家武汉门店，都开辟
了专区，售卖带有动漫元素的产品。

“谷民”坐高铁来抢购
武汉动漫主题消费出圈

一下高铁，就直奔江汉路。为了买到三月
兽品牌的限量版“谷子”，外地“谷民”彭青青今
年已是第三次来武汉。

在武汉，一批动漫元素的首店开业，是吸
引“谷民”不断奔赴而来的主因。以三月兽品
牌为例，每当有限量版“谷子”在汉发售，就会
吸引外地“谷民”前来赶集、抢购。

因为聚集的“谷民”越来越多，江汉路步行
街最大规模的商业旧改项目汉口STAY，也积
极拥抱“谷民”，动漫周边产品的品牌首店、概
念店、高标店占比达 40%以上，年轻人想要的
潮流新奇“谷子”，在这里“一步到位”。

“‘00后’特别愿意为情绪价值付费。”深圳
国际电玩节主办方深圳前海创展时代有限公
司的签约艺人夏涵认为，一个没有任何技术含
量的棉花娃娃，因为被赋予了角色形象，构建
起购买者与这个角色的链接，从而让购买者收
获情绪上的满足感。

武汉“谷子聚集地”除了江汉路商圈外，还
有光谷商圈和昙华林历史文化街区等地。光
谷步行街的动漫大道，因位置优势和丰富多元
的动漫小店而成为武汉“谷圈”的知名景点，吸
引着大批动漫爱好者和消费者前来体验。

程功说，随着漫展越来越专业，聚集的“谷
民”越来越多，武汉的动漫主题消费正渐渐在
全国出圈。 （参与采写：郭淞冰 冯源）

一下高铁就直奔江汉路

动漫新消费让年轻人汇聚武汉
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赵智慧（左）和老伴谢晓展示车票。 长江日报记者何晓刚 摄
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漫迷们聚集在江汉路的商场外等待活动的开始。 冯源 摄


