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假期，因旅行更丰盈；国庆，为旅人增豪情。
金秋时节遇上黄金假期，爱国氛围叠加出

游热情，这个“十一”，人们满怀对祖国的祝福、
对生活的热爱奔赴山海。

从国旗下的热泪盈眶，到国潮热的方兴未
艾；从听风赏景的悠然自得，到文博场馆里的
流连忘返……一幅情怀交织、人文交融的国庆
文旅图景，折射市场趋势，映照活力中国。

红色旅游日均订单增长40%

晨光熹微，旭日将升。守候在天安门广场
的人们，屏息以待心潮澎湃的庄严时刻。

10 月 1 日清晨，12.3 万人齐聚天安门广
场，共同见证新中国75周年华诞这天五星红
旗升起的历史瞬间。

他们中，有许多人从祖国各地远道而来，
前一天晚上就守候在此。

“我希望给孩子留下一次难忘的爱国主义
教育，观看升旗仪式是我们这次到北京旅游最
重要的行程。”和孩子一同挥舞着国旗的浙江
游客张宁利说。

同升一面旗，共祝祖国好。成都天府广
场、乌鲁木齐人民广场、上海中共一大纪念馆
前……大江南北各处举行的升旗仪式，点燃了
无数人的爱国情，吸引市民游客纷至沓来。

国旗的颜色，是这个假期最引人注目的
亮色。

南京长江大桥，全桥景观亮化全面开启试
运行，桥头堡上红光闪耀；江西庐山，巨幅国旗
在庐山山谷石门涧悬索桥上展开，绿水青山更
衬红旗色彩；山西大同，今年的初雪降临，人们
纷纷记录下白雪映红旗的美景……一抹抹“中
国红”，将大街小巷装点一新，令国庆氛围深入
人心。

在河北西柏坡纪念馆广场，“我与祖国共
成长”主题活动令众多游客驻足。假期来临，
全国各地群众奔赴这个革命圣地，红色旅游掀
起热潮。

饮水思源。游客闫雅静感怀地说：“来到
西柏坡，就仿佛看到了老一辈革命家努力奋斗
的身影，作为新时代的新青年，我们应该继续
传承和弘扬革命精神，走好我们这一代人的赶
考路。”

打卡红色地标、观看红色展览、聆听先烈
故事，已成为人们庆祝新中国华诞的一种潮
流。携程数据显示，今年国庆假期，国内红色
旅游日均订单量同比增长40%。

人们高涨的爱国之情，也体现在对中华文
化的热爱中。

“这是唐代的襦裙，那是宋代的褙子，那是
明代的袄裙……”夜幕降临，天津古文化街里
的一场汉服表演引来游客阵阵赞叹。相映成
趣的是，游客中有不少人同样身穿汉服、梳着
发髻而来。

古街古镇亦新潮。越来越多年轻人愿意深
入充满传统文化气息的旅游景区看非遗、听戏
曲、品茗茶。假期前两天，天津古文化街的游客
就达到30万人次，销售收入超过2500万元。

在中国商业经济学会副会长宋向清看来，
打造国风国潮等消费新场景，为消费市场融入
传统文化元素，不仅有利于加快培育消费新业
态，丰富消费新产品，加速消费市场回暖，还有
利于传播中华文化。

去饱览江山、去追寻文化、去团聚休闲……
这个国庆假期，人们出游热情不断释放。交通
运输部预测，假期全社会跨区域人员流动量将
达到19.4亿人次，平均每天2.77亿人次，比去
年同期日均增长0.7%。

中国旅游研究院院长戴斌预计，综合国民
出游意愿、旅游预订指数和各地的旅游准备情
况，2024 年国庆节假期出游人数将会再创历
史新高。

传统文化景区十年倍增

不久前，“北京中轴线——中国理想都城
秩序的杰作”被列入《世界遗产名录》。这个国
庆假期，故宫、国博、天坛、钟鼓楼等沿线遗产点
旅游热度一路走高。同程旅行数据显示，北京
中轴线相关旅游产品预订热度同比增长69%。

“买到了，真的太好看啦！”10月1日一早，
观众小袁捧着两枚刚买到的国博凤冠冰箱贴
兴奋地说。

这枚冰箱贴，由中国国家博物馆近期推
出，是许多游客竞相收集的中轴线上的文创产
品之一。

于北京中轴线主题邮局寄出一张创意明信
片，在天坛公园品尝一桌好吃好看的下午茶，
买一本《故宫日历》馈赠亲友……一条7.8公里
长的中轴线，激发无限灵感，丰富游客选择。

人们在游历中国时越来越感受到悠悠文
脉的滋养：传统文化类景区由2013年的2230
个增加到 2022 年的近 4000 个，约 80%的 A 级
旅游景区融入了各类各级非遗项目。

穿紫河畔，人文荟萃。湖南常德河街的非
遗展示区中，常德木雕、桃源刺绣、麻质画等非
遗产品成为游客眼中的一道独特风景。

“这些老物件，保留了桃源刺绣基本的历
史和文化信息，我们的传承才有基础，很多游

客也能感受到传统艺术的魂和根。”桃源刺绣
省级非遗传承人罗明华拿起一件年代久远的
老绣品，娓娓道来背后的故事。

近年来，桃源刺绣产业日益壮大，流传千
百年的“指尖技艺”，正逐步转化为惠及更多人
的“指尖经济”。

文化传承有路径，旅游发展有效益。国庆
期间，各地广泛开展非遗传承实践活动，通过
非遗精品展、非遗交流展、非遗民俗体验等方
式举办近千场非遗主题活动，不仅带活了相关
消费，也带动了当地居民创业就业。

突破15亿元！10月4日晚间，2024年国庆
档新片票房（含点映及预售）又迎来一个节点。

今年国庆档影片中，有4部由长影集团联
合出品。随着电影的热映，位于吉林长春的长
影旧址博物馆也不断迎来客流高峰。

长影旧址博物馆坐落于长春电影制片厂
院内，是一座电影主题工业遗址。国庆假期
中，这里的“长影NPC”沉浸式游览、红色舞台
剧《长歌影魂》、“电影汽车派对”长影道具车展
等项目备受游客青睐。

“10 月 2 日当天入馆人数超 1 万人次，创
建馆以来历史新高。”长影旧址博物馆馆长叶
子龙说，文旅融合激发了电影工业遗产的生命
力，为产业转型升级提供了可行路径。

以文塑旅、以旅彰文，挖掘旅游中的文化
竞争力，令越来越多山水人文从“可观”到“可
游”，让越来越多市民游客从“看景”到“入景”。

“旅游承载了文化传承和文明创造新使
命。”戴斌认为，国庆期间的突出旅游现象，充
分说明群众向往着书生意气的研学和家国天
下的旅行，需要行业进一步着力让人们在领略
自然之美中感悟文化之美、陶冶心灵之美。

北上广深“00后”喜欢“奔县”旅游

一群仙鹤翱翔空中，如云似雾，姿态百变，
蔚为大观。国庆前夕，古画《瑞鹤图》在辽宁省
博物馆“山河与共——辽金历史文化主题文物
展”中一展真颜，吸引了不少外地观众专程奔
赴沈阳，一睹国宝风采。

来自上海的游客李女士就将观展作为此
次家庭旅行的一个重要环节。“参观博物馆可
以让孩子从小在心里埋下文化的种子，是很好
的旅行方式。”她说。

为一个展览深入一段历史，为一场演唱会
奔赴一个城市，为一部电视剧策划一场旅行
……如今，游客在旅途中不只渴望美好风光，
更希望满足个性化、深度化的需求。

广东省旅行社行业协会会长、广州广之旅

国际旅行社股份有限公司董事长赵文志认为，
游客需求的变化，不断催生文旅消费新场景、
新业态、新模式，旅游市场正在为游客提供更
多元的玩法和更丰富的供给。

其中，传统景区正在因新技术迸发新活
力、因新理念展现新魅力，在文旅融合中取得
文化与经济协同发展的双赢。

小桥流水、粉墙黛瓦、灯笼高挂，夜幕中的
苏州拙政园呈现一派清幽素雅的江南风光。
不同于日间的熙熙攘攘，跟随着导览员的指
引，游客在漫步中品味婉转的昆曲，沉浸式体
验江南文人的诗意生活。

创意十足的“拙政问雅”夜间游园项目，成
为火热假期中游客难得的静谧体验。拙政园
还联合苏州博物馆推出“拙政问雅·夜苏博
Plus版”，并开展“秋声”园事活动，多维度呈现
苏州的文化底蕴。

苏州市拙政园管理处主任薛志坚介绍，项
目运用科技手段让历史“活”起来，创新对苏州
园林这一世界文化遗产的保护利用模式，不但
体现古典造园美学，也创造出新的视觉体验和
审美感受。项目推出后，受到游客追捧，累计
接待国内外游客超10万人次，国庆假期的门
票更是早早预约售罄。

有人向“新”而游，有人向“闲”而行。如
今，国内以自然山水、民俗非遗、美食体验等为
主题的乡村游、周边游产品日益丰富，成为不
少游客尤其是年轻游客青睐的休闲放松之选。

在广州增城云水禅心人文小镇，不少游客
在假期中体验本地非遗榄雕制作工艺。广州
云水间文旅产业发展有限公司总经理李青青
说，通过打造精酿啤酒博物馆、榄文化馆等新
场景，小镇希望实现生态共融，更好满足大湾
区客群对休闲旅游的需求。

国庆期间，一波追求“松弛感”的年轻人奔
向县城和郊区。携程数据显示，假期前三天，
近一半的“奔县”旅游者集中在“90 后”和“00
后”，这些年轻人多来自北京、上海、成都、广州
等城市。

文化和旅游部产业发展司司长缪沐阳表
示，当前文旅市场人潮涌动，消费活力持续释
放，文旅业已经成为重要的民生产业、幸福产
业，在促进经济转型升级、引导扩大消费、满足
人民美好生活需要等方面发挥着越来越重要
的作用。

看大好河山，品厚重文明，享多彩生活。
充实的假期魅力无限，收获的时节活力

无穷。
新华社北京10月5日电（记者徐壮 杨湛

菲 邓瑞璇）

新华社北京10月5日电（记者
王优玲）记者 5 日从住房城乡建设
部了解到，9月底以来，各地陆续出
台促进房地产市场平稳健康发展的
政策措施，带来房地产市场整体上
呈现积极变化，市场信心有所恢复。

国庆节前，北上广深四个一线
城市调整住房限购等政策措施。重
庆、四川、广东、湖北、云南等 10 余
个省（自治区、直辖市）出台了省级
层面促进房地产市场健康发展的政
策文件。武汉、南昌、合肥、广元等
50 余个城市出台了本市房地产市
场优化政策。

据住房城乡建设部介绍，截至
10月4日，已有20余个省（自治区、
直辖市）130余个城市，组织开展了
金秋促销季、住（房）博会、云展厅、
直播看房等多种形式的线上、线下
商品房促销及同步宣传、政策解读
等活动。

开展折扣、优惠券、赠购房权
益、限时优惠……全国1000余家房
企的近2000个项目（楼盘）参加促销，
多地售楼处开展多种营销活动。江
西上饶、吉安，湖南衡阳等部分城市
开发商启动返乡置业促销活动。

此外，中国房地产业协会向全
行业发出开展“百城千企商品房促
销活动”倡议书。中建集团自 9 月
底开始，在北京举办以“好房子”为
重点、为期3个月的建筑科技展。

“在形式多样、实惠丰富的促销
活动带动下，房地产市场整体上呈
现积极变化。”住房城乡建设部政策
研究中心副主任浦湛说，国庆期间，
反映购房意愿的看房量、到访量大
幅上升；多地销量出现不同程度增
长，市场信心有所恢复。

据开展促销活动的城市普遍反
馈，国庆假期以来，参加促销的大部
分项目到访量同比增长 50%以上。
10 月 1 日至 3 日中午，北京市新房
带看量较去年同期增加 92.5%、认
购量提高 2 倍，二手房带看量较去年同期增加 104.1%。
广州部分楼盘日到访量超过150批，较平时增加200%；
据湖南省初步统计，新房带看量环比增长106%、二手房
带看量环比增长80%。

在商品房销售方面，9月30日至10月4日，贵州省共
销售商品住房 13.75 万平方米（1187 套）、同比增长
44.3%，成交金额7.54亿元、同比增长54.2%；黑龙江大庆
市销售156套，同比增长254%。国庆假期首日，山东全
省新建商品房网签面积9.38万平方米，同比上涨46.8%；
广州保利天瑞销售3.5亿元，北京保利销售1.87亿元、招
商玺销售1.25亿元。

9月26日召开的中央政治局会议强调，要促进房地
产市场止跌回稳。国务院发展研究中心市场所副所长邓
郁松说，当前新房价格呈现底部特征，随着政策效应的释
放，房地产市场的供求关系和市场预期将持续改善。

住房城乡建设部相关司局负责人表示，将持续推动各
地开展商品房促销活动，持续扎实推进“白名单”、保交房工
作，让政策效应更充分、更持续，促进房地产市场止跌回稳。

新华社内罗毕10月5日电（记者代贺 金正）肯尼亚
网络红人彼得·卡比因为发布了一系列关于“中国游”的
短视频，在社交媒体引发强烈反响。有网民欣羡道，“中
国如此漂亮，我也想去看看”。

卡比 34 岁，2014 年开始在各类社交媒体发布短视
频，收获超过200万粉丝。他的作品涉及旅游、生活、社
会风貌等不同题材。“中国游”系列是他最受欢迎的作品
之一，有丰富多彩的城市生活，有难以忘怀的个人经历，
还有民间友好交流的珍贵瞬间。

卡比近日接受新华社记者采访时表示，在中国的时
光是一段宝贵的人生经历，令他充满感激和珍惜。

卡比的短视频集中拍摄于2022年10月，恰逢第132
届中国进出口商品交易会(广交会)举办期间。广州这座
美丽的现代化大都市带给他许多创作灵感。“那是一个非
常美好的时刻，我给妻子发了在广州拍的照片。这座城
市很美、充满机会，那些经历拓展了我的视野。”

那次中国之旅令他十分难忘：“我喜欢乘坐列车，喜
欢列车的高效，出租车也是如此”“从中国回来，每次出去
吃饭，我们都会寻找健康美味的中餐。”

谈及发布短视频的初衷，卡比表示希望与更多人分
享见闻，希望人们可以更好地了解中国、消除误解，感受
在中国旅行的独特魅力。

卡比笑称，自己也曾误解中国，“我曾以为中国就像李连
杰（的电影），你在街上可以遇到正在切磋功夫的人们。初到
中国时，我还纳闷：中国人在哪里比武？少林大师在哪里？”

卡比说，“肯尼亚市面上的高档服装、高档商品，很多
是中国制造，中国可以生产世界上最好的产品”。他到中
国后发现，这里商品种类丰富，“基本什么都可以买到”。

卡比创作的短视频，以第一人称视角，Vlog形式拍
摄。为增加故事性，他会设计一些情节，比如问路、砍价、
送花、找人合影等。这些视频在网上发布后，累计获得超
过65万次的点击量，受欢迎程度让卡比始料未及。有网
友留言称“会一遍又一遍地观看”，也有人点评“自从卡比
去了中国，发布的短视频更精彩了”。

在卡比看来，之前少有肯尼亚同胞用视频讲述中国
故事，而他在视频里走近中国、感受中国，恰好满足了很
多肯尼亚网民的需求。“去过中国之后，我的许多朋友也
陆续去了中国，他们都直接联系我（提前了解情况）。”

近年来，中国与非洲越走越近，越走越亲。2023年，
是共建“一带一路”倡议提出十周年，也是中国提出真实
亲诚对非政策理念和正确义利观十周年；2024年，中非
合作论坛北京峰会取得圆满成功，中非关系整体定位提
升至新时代全天候中非命运共同体。

如今，旅游在中非民间交往中发挥着更加重要的作
用。统计数据显示，2024年1月至7月，入境旅游人次大
幅增长，外籍人员来华观光达到572.2万人次，会议商务
活动380.3万人次，同比分别增长403%、81.5%。

“大家都喜欢这些关于中国的视频，我为此倾注了感
情。”卡比期待着下一次中国行。他表示，若旅游是了解
两国文化最好的桥梁，他希望更多人通过这座桥梁看到
中国的美丽。

10月1日，游客在北京天坛公园祈年殿前拍照留念。
新华社发

10月4日，在四川省成都市东门码头，夜游锦江项目推出的“锦夜庆华诞·璀璨耀蓉城”国庆
系列主题活动上，“李白”（右）与小朋友互动对诗。 新华社发

长江日报讯（通讯员曹翰文 喻俊浩 张
彦青 胡于涛 记者陈其雄）根据年度国际军
事合作计划，马来西亚当地时间 10 月 5 日
上午，执行海军工程大学学员远海实习访
问任务的中国海军戚继光舰、井冈山舰抵
达此次航行访问的第一站——马来西亚槟
城港，开始对马来西亚进行为期 3 天的友
好访问。

当地时间上午10时许，悬挂中马两国国
旗的戚继光舰、井冈山舰缓缓驶入槟城港码
头。中国驻马来西亚使领馆人员，马来西亚
海军代表，华人华侨及中资机构代表和部分

当地民众共100余人在码头迎接。马方在码
头举行了精彩的舞狮表演，并向由戚继光舰、
井冈山舰两艘军舰组成的83舰编队指挥员
献上花环和花束。

参观舰艇人员还前往位于军舰飞行甲板
上的武汉、大连、井冈山和蓬莱4所城市的城
市宣介展台进行了参观。

据悉，访问期间，83 舰编队将组织双边
会见、舰艇开放、甲板招待会、专业交流等
活动，加强与到访国海军的交流、合作与互
信，为服务构建海洋命运共同体贡献积极
力量。

“中国如此漂亮，
我也想去看看”

肯尼亚网红“中国游”短视频获热评
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海军戚继光舰井冈山舰
到访马来西亚

欢迎中国海军83舰编队到访马来西亚仪式现场。

新华社上海10月5日电（记者郭敬丹）上
海市兴业路，中共一大纪念馆。玻璃展柜里，
一台方正的黑色“铁盒子”静静陈列，这是秦鸿
钧烈士使用过的无线电收发报机，见证着中国
共产党人的坚定信念。

秦鸿钧是党的秘密电台工作者，电影《永
不消逝的电波》原型之一，1927年入党。抗战
全面爆发后，他受命在上海设立秘密电台。

“这就是太爷爷战斗的武器，原来这么大，
要秘密发报，一定很危险。”秦鸿钧的曾孙、今

年 11 岁的秦翊凯，看到这台长 45.5 厘米、宽
26.5厘米、高22厘米的收发报机时，盯着看了
很久。

为便于工作，秦鸿钧和在上海教书的韩慧
如结婚。为集中精力做好地下电台的收发报
工作，秦鸿钧伪装成失业者，白天在家包揽家
务，晚上则秘密开展收发电报的工作。韩慧如
曾回忆，在邻居眼中，自己的爱人颇有些“一事
无成”，但秦鸿钧对此毫不在意，反而认为这代
表着伪装的成功，有利于开展革命工作。

“革命先辈忍受着孤独和误解，呕心沥血、
倾尽所有地为新中国的到来而战斗。”中共一
大纪念馆宣教部讲解主管张欣怡说。

时间来到 1949 年，秦鸿钧所使用的秘
密电台被特务发现。3 月 17 日深夜，秦鸿
钧正在工作时，突然听到韩慧如的报警信
号 ，他 当 即 停 止 发 报 ，拆 毁 机 器 ，烧 毁 文
件。而后，十多个特务破门而入，将夫妇两
人逮捕。

狱中，秦鸿钧受尽酷刑，始终坚贞不屈。5

月7日，秦鸿钧、李白、张困斋等共产党人在浦
东戚家庙从容就义。20天后，上海解放。

“这台收发报机，是韩慧如捐赠给我馆
的。秦鸿钧烈士曾把这台用过的旧收发报机
寄放在同乡好友家中，使其得以留存下来。”张
欣怡说。

展柜左侧，开国大典的影像资料反复播
放，“中华人民共和国中央人民政府今天成立
了！”天安门城楼上面向全世界的宣告，久久
回荡。

秦翊凯已是小学五年级学生。他所就读
的上海市徐汇区第一中心小学里，老校长韩慧
如的手稿和秦鸿钧等烈士的故事都是珍贵的
校本教材，生动讲述着守护“红色电波”的故
事，传承忠诚与信仰的力量。

电波不逝，信念永存

国庆文旅“国潮热”

山水从可观到可游 游客从看景到入景


