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在聚力推进高质量发展的同时，三特索
道始终秉持“创造美好生活”的企业使命，积
极履行社会责任，展现出国有控股上市公司
的责任担当。

今年4月公司发布的年报显示，向全体
股东每10股派发现金红利2.2元（含税），合
计派发现金红利 3900.6 万元（含税）。此次
为公司近十年来首次实现现金分红，体现出
公司回归国有控股后的企业担当、对投资者
投资回报的重视，亦彰显了公司稳健经营、
强劲发展的实力。

此次冠名2024光谷马拉松比赛，也是武
汉高科、三特索道共同展现健康活力与社会
责任的又一例证。赛前，三特索道积极响应
跑友群体的多元化需求，推出专属产品和服
务，向每位选手赠送三特旗下旅游项目特惠

权益卡，邀请参赛跑友免费游览各大景区，
以实际行动践行落实扩大消费、提振消费、
文旅惠民要求，在人与城的双向奔赴中促进

“体育+文旅”的破圈生长，持续助力“世界光
谷”攀“高”向“新”。

在旅游资源的综合开发中，三特索道始
终坚持“五位一体、保护第一”可持续发展理
念，将社会责任融入公司经营管理的各个层
面，国有控股后，公司在生态保护、文化传承
等社会责任方面展现出新亮点。

绿水青山就是金山银山。公司秉持绿
色发展理念，着力打通“绿水青山”与“金山
银山”双向转化通道。旗下梵净山项目创新
生态旅游区环境保护，打造生态景区，成功
助力梵净山申报世界自然遗产项目。今年，
梵净山还成功入选首批 14 座“世界旅游名

山”、世界自然保护联盟绿色名录。海南南
湾猴岛项目则把猴群和生态保护放在首
位，多措并举守护生态平衡。武汉东湖海
洋乐园作为省市两级科普教育基地，面向
广大市民持续传递生态与环保理念。

党的二十大报告提出，坚持以文塑旅、
以旅彰文，推进文化和旅游深度融合发展。
公司在文旅融合发展的同时，高度重视中华
优秀传统文化的保护与传承，坚定文化自
信。旗下华山项目深度发掘当地特色文化，
有力推动华阴非遗老腔“活起来”“火起来”，
让秦腔艺术焕发时代风采，是华阴老腔非遗
文化最早的发掘者、传承的排头兵。旗下南
漳春秋寨项目积极传承非遗民俗文化表演

“呜音喇叭”，让楚音乐文化活态遗存持续绽
放光彩。

向“新”而行 以“质”致远

国资加持下，三特索道跑出高质量发展“加速度”

唯改革者进，唯创新者强。面对日新月异的市场环境，三特索道在武汉高科集团的带领与支持下，坚守高质量发

展之路，以创新驱动为引擎，加速新项目的布局与推进。今年9月，三特索道宣布对千岛湖牧心谷项目进行战略升级，

总投资额增至3.94亿元。基于30年运营周期预测，该项目预计年均收入可达1.54亿元，年均创造净利润0.47亿元，内

部收益率达到12%。作为华东地区首个融合IP乐园与生态景区的创新示范项目，牧心谷项目成功实施将成为三特索

道盈利矩阵中的强劲新动力，亦将为该上市公司一系列前瞻性战略布局打开新的空间。
（程扬扬）

2024光谷马拉松于11月17日在武汉东湖高新区成功举

办。今年赛事盛况空前，各项目参赛人数均创历史新高，2万名

跑者共赴“光谷奔跑之约”。武汉三特索道集团股份有限公司

作为2024年光谷马拉松独家冠名赞助商，以其独特的文旅背

景和深厚的行业积淀，为赛事注入了全新活力。

作为扎根于光谷、深耕文旅行业30余载的A股上市公司，

三特索道先后在全国范围内投资、建设、经营了40多个文旅

项目，包括陕西华山、贵州梵净山、海南猴岛、武汉东湖海洋乐

园等一批优质项目，年接待游客量2000余万人次，以索道为

支点有效撬动文旅产业链，多元布局实力强劲。

值得一提的是，这是三特索道首次以国有控股上市公司身份

冠名大型赛事活动。去年六月，三特索道迎来新的发展里程碑，

武汉高科集团成为控股股东，东湖高新区管委会成为公司实际控

制人，三特索道由民营控股上市公司变为国有控股上市公司。

三特索道向“新”而行，积极开拓以新产品、新场景、新业

态为代表的新质生产力，全面提升经营效能，同时坚定践行以

责任引领可持续发展的理念，彰显国有控股上市公司的责任

与担当。

华山三特索
道持续推出“华
阴老腔”等非遗
文化演出。

三特梵净山
项目“冬日暖心
音乐会”。

近年来，“跟着赛事去旅行”蔚然成风，
“文旅+”市场已成为驱动消费增长的新
引擎，国家及地方政策亦积极响应，加速
推进旅游业供给侧结构性改革，深化文旅
融合，创造更多优质供给。2024 年 6 月，
国家发展改革委等五部门联合发布措施，
聚焦文旅体育消费新场景，强调深化旅游
业态融合创新。在控股股东武汉高科集
团的大力支持下，三特索道紧抓光谷马拉
松赛事契机，以创新为驱动，实现文体旅
融合发展新跨越。从“旅游+文化”的深
度挖掘，到“文旅+体育”“文旅+科技”的
跨界融合，三特索道以创新思维为引领，
打造了一系列具有鲜明特色和吸引力强
的旅游新场景。

今年9月，三特索道在千岛湖项目策划
“一曲一天下，聆听山水奏鸣”交响乐活动，
携手武汉节庆广播交响乐团，于黄山尖景区

奏响艺术强音。活动将千岛湖的自然风光
与音乐艺术完美融合，通过网络平台广泛传
播，实现亿级流量的触达与曝光。

三特索道旗下梵净山项目长期参与和
支持体育赛事，自梵净山登高赛创立以来，
梵净山项目已连续六年作为协办单位，以体
育赛事为桥梁，连接游客与自然、文化的深
度互动。此外，“冬日暖心音乐会”于近日在
三特索道旗下项目盛大启幕，音乐的魅力与
自然美景巧妙结合，进一步强化了公司旗下
优质IP的品牌形象。

作为三特索道文旅融合的代表项目，华
山项目深挖“华山论剑”文化内涵，上半年成
功策划首届“非遗华山论技”赛事，让非遗文
化在华山之巅绽放异彩。此外，项目还持续
推出“非遗老腔、侠文化快闪、智取华山”等
精彩演出，为游客带来丰富多彩的旅游体
验，助力项目品质升级。

为寻找新的增长点，三特索道立足市场
需求与变化，深入研究新产品、新模式，积极
向科技创新要新质生产力，通过声光电、虚
拟呈现等技术手段，在舞台设计、氛围营造、
情绪引导等方面打造更加沉浸化的体验模
式和更加场景化的消费空间。

今年，三特索道面向新一代消费需求与
变化，在海南猴岛建设了沉浸式体验项目

《猴岛传奇》天幕秀，采用全息穹顶球幕影院
实现创意布景，演绎了猴岛“原住民”猕猴的
传奇故事，让游客在裸眼 3D 沉浸式体验中
产生震撼和共鸣。该项目自今年年初开业
运营以来，市场反响热烈，开辟了海南旅游
新赛道。

在这一系列创新探索和实践下，国资控
股后的三特索道迎来了品牌形象的焕然一
新，展现出强大的市场竞争力和品牌影响
力，引领着文旅高质量融合发展新篇章。

武汉高科集团是经武汉市委、市政府批
准组建的大型国有资产管理公司，是“武
汉·中国光谷”商标的持有者，以产业投
资、资产运营、城市建设等为主营业务，注
册资本金 100 亿元，总资产 1039 亿元（截至
2024 年 10 月）。30 余年来，武汉高科集团
始终坚守“发展高科技、实现产业化”的企
业使命，投资企业 132 家；投资基金 13 支，
总规模 138 亿元，助力东湖高新区传统产
业转型升级、战略性新兴产业培育和高新
技术产业发展。先后投资建设运营 20 余
个现代化产业园区，推动技术应用、成果孵
化及产业集聚发展；已建在建还建房 600
多万平方米、市政道路近 100 条、学校 20 余
所，承担了一批助推科技创新、产业发展的

重大战略项目。
回归国有一年多以来，武汉高科集团在

党建引领、规范治理给予了三特索道极大的
支持，同时要求该上市公司坚持市场化运营
机制，充分发挥经营的灵活性与主动性，释
放发展新动能。在武汉高科集团的顶层加
持下，三特索道通过优化经营策略，拓展强
场景、强体验、模块化的旅游产品体系，业绩
连上台阶。10 月 29 日晚，三特索道发布
2024年三季报，公司前三季度实现归母净利
润 1.55 亿元，扣非净利润 1.59 亿元，在 2023
年高基数上分别同比增长16%、10%，再次刷
新历史最好业绩。同时，公司三季度营业收
入、扣非净利润均实现同比增长，单季利润
实现“七连增”。

除了运营能力的显著提高，三特索道从
完善管理机制入手，深入优化财务结构，进
一步实现降本增效。截至三季度末，公司负
债率达到历史低点21%，销售费用同比下降
3%，管理费用同比下降 21%，财务费用降幅
更是高达95%，不仅增强了盈利能力，更为未
来业绩持续提升打开了空间。

业绩的全面跃升，得益于三特索道在产
品更新迭代、内容创新输出以及服务品质强
化等多方面的不懈努力。自国资控股以来，
三特索道在创新转型发展上迈出坚实步伐，
紧密贴合市场脉搏，深入挖掘文化内涵，打
造文旅新产品、新业态、新供给，精准对接公
众高品质、多样化的出游需求。

国资入主 经营业绩屡创新高

创新驱动 文旅融合引领发展

国企担当 社会责任践行不辍

2023 年 6 月，
武汉高科集团成为
三特索道控股股东。

三特千岛湖
项目“一曲一天
下，聆听山水奏
鸣”交响乐活动。

三特索道与三特索道与22万名跑者共赴万名跑者共赴““光谷奔跑之约光谷奔跑之约””。。 光马组委会供图光马组委会供图


