
12

2024年12月5日 星期四 主编：周璐 美编：陈昌 版式：邱巍 责校：正杰

如果说茶是淡然自若的诗人，咖啡，则是激情张扬的艺术家。
茶，作为中国的国饮，几千年来，它不仅是解渴的良品，更

是文人墨客寄托情感、修身养性的媒介。一壶好茶，几缕茶
香，足以让人忘却尘嚣，沉醉于那份淡泊明志、宁静致远的意
境之中。茶文化中蕴含的“和而不同”理念，正是中国人追求
和谐共处、尊重差异的智慧体现。在全球化的大背景下，咖啡
这一源自西方的饮品，以其独特的香气、丰富的口感，赢得了
越来越多国人的青睐。咖啡文化中蕴含的新潮和激情，恰似
现代人追求个性、崇尚自由的写照。

茶与咖啡，沉静与热烈，以不同方式触动着人们的心灵，
满足了不同人群的情感需求。两者风格迥异，却共同构成了

中国乃至世界饮品文化的多彩画卷，展现了人类文化的多样
性与包容性。在茶与咖啡的交融中，我们不仅品味到了不同
文化的魅力，更感受到了时代变迁中，中国人随着时代发展所
展现出的开放和包容的精神风貌。作家何建明的《满城咖啡
香》中，咖啡从最初的陌生到如今成为社交和商务的必备饮
品，以其独特的魅力征服了昆山这座城市的居民。昆山的咖
啡文化，是开放与包容的象征，是经济活力的体现，也是与国
际连接的桥梁。

据说，现在还时兴一种用茶和咖啡调制而成的饮品，名为
“茶咖”。如此，我们又多一种选择——

喝茶、咖啡，还是茶咖？ （周璐）

喝茶、咖啡，还是茶咖？
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何建明：全国劳动模范。新时期最
重要的报告文学作家之一。著有《永远
的红树林》《落泪是金》《共和国告急》《奠
基者》《中国高考报告》等。七获全国优
秀报告文学奖、三获鲁迅文学奖、四获徐
迟报告文学奖、六获中宣部五个一工程
奖。现任中国作协副主席、中国报告文
学学会会长、茅盾文学院院长。

文学和文体需要不断创新，才会有读者。
当下的文体尤其是报告文学，从严格意义上
讲，我认为始终没有超越于二十世纪八九十年
代，也没有二十世纪初的那种宏阔与诗意。归
其原因，是一些作者满足于“写好人好事”和

“历史叙事”，极少关注文体创新。
文体创新其实与社会创新一样，具有紧迫

的现实需要。因为社会在飞速发展，读者的阅
读同样在变化。

我们今天的时代，很难用一两句话描述它
到底是个什么样的状态。发达地区与落后地
区的差异越来越大。比如像昆山这样一个小
县级市，它的发展速度与实力远远超过一般县
市水平，直逼西北地区的省份。为什么昆山有
这么强大的实力和能力，简单的一句话，可以
回答人们所持的一切问题：这就是昆山的敢
闯、敢干，又能不断创新的能力。

到昆山你会发现，那里的干部、那里的企
业主、那里的普通老百姓，他们都有一种共同
的特质，就是善于把握时机，自己加压。当困
难重重、无路可走时，就会寻找各种可能，突破

“禁区”，开拓新的路子，然后突飞猛进，一路高
歌地向前……

生产力的发展，需要不断创新；社会进步，
需要创新。文学作品要好看、好读，选材和叙
事也要不断创新，要以不同视觉切入，才有可
能赢得读者欢迎。

这篇《满城咖啡香》，就是另一种书写城市的
角度创新。通常只要提及写经济实力强的作品，
作者就会去找工业或科技等“第一生产力”。我
这回写昆山，选的是一个谁都不太注意的“咖啡
现象”——它在昆山的整体产业经济中，其实最
初也并不被人关注，但也正是这种“边缘”产业，
结果由于引导得好、培养得细心，最终成为昆山
经济的一大特色，而且这一特色，是在“不经意
间”实现的。这种产业意识上的创新和培育上的
创新，其实才是真正的创新——也就是说，昆山
人的意识里，从来没有什么是主产业、什么是副
产业，能成为真正的大产业的，应是市场说了
算。就像作品一样，读者说好才是真正的好。

相信，昆山的咖啡香，会给其他地区在发
展自己的区域经济时，有一种很好的借鉴。

自然，我也十分期待文学创作也能呈现
“满城咖啡香”的景象……

新，才是最重要和最根本的

满
城
咖
啡
香

□
何
建
明

一

“美酒加咖啡，一杯又一杯。建设新时代，我
大干又快上……”这首老歌新编，在今天的江苏
小城——昆山的大街小巷内，时不时地飘荡到你
的耳边。

江苏昆山，全国人民都知道，那可是经济实
力抵过西北一些省区的地方！不久前，昆山又被
宣布为连续20年“百强县（市）”之首。

“给我一个支点，我就能撬动地球。”这是阿
基米德说的。

昆山人怎么说？昆山人这样说：“只要有机
会和可能，我将与世界最快速的列车一起前
行……”

有如此气魄、如此胆识的地方，并不很多。
“无中生有”，大概是昆山人用最直白的话来追寻
和表达的精神世界吧！

有些事情，怕是连“邻居”的大上海、美苏州
都跟不上小昆山，不信你现在到昆山走一趟，吸
引你的可能不会是那些高楼林立的现代化工业
生产基地，而是满城的咖啡飘香味……

昆山出咖啡？不出。
昆山人爱喝咖啡？是的，但前几年跟其他地

方的中国人一样，以喝茶为主，就这几年，竟然满
城飘逸着浓浓的咖啡味。有意思的是：不久前，
一则震惊全球的新闻还冒着热气——

昆山喜提“国际咖啡产业之都”新名片！
大咖云集，咖香四溢。2024昆山国际咖啡产

业展览会开幕……国际咖啡品鉴者协会授予昆
山“国际咖啡产业之都”称号……

这可是硬邦邦、顶呱呱的事儿！
昆山“咖啡产业之都”？这几乎是一夜间响

出的新“头衔”啊！
没错。咖啡业是昆山今天才亮相的又一金

字招牌。
一粒比麦子粒稍大、小于黄豆的咖啡豆，原本

与江南水乡或者说与中国社会没有多少关系。然
而今天的昆山人把它“炒”（焙烧）得热火朝天……

二

踏上昆山的第一天，我就闻到此地处处飘着
咖啡香，甚感奇怪，一问才知，昆山人竟然在“笑
眯眯之间”，悍然掀起了中国一个大市场——咖
啡消费世界。

厉害哟，我的大昆山！
那天，我沿着昆山的老街，随意走进一家咖

啡店，向年轻的女店主要了杯热咖啡，给她出了
个题：知道咖啡的来历吗？“知道。在昆山开咖啡
店和做咖啡生意的人都知道……”热情的女店主
便开始滔滔不绝说起来：黑咖啡最早产于阿拉伯
国家。因为那里没有中国的茶叶，所以阿位伯人
将整颗咖啡豆咀嚼，以吸取其汁液，味道有些特
殊和诱人。后来他们又将这种有特殊味道的咖
啡豆磨碎后与动物的脂肪混合，以此当成长途旅
行的体力补充剂。一直到公元1000 年时，绿色
的咖啡豆才被拿来在滚水中煮沸成为芬芳的饮
料。又过了3个世纪，阿拉伯人开始烘焙及研磨
咖啡豆。欧洲工业革命之后，喝咖啡之风在“上
流社会”的贵族中流行，慢慢传遍了整个欧洲。
海洋大盗在世界各地的横行，又将咖啡带给了不
少殖民地国家和地区。当然，经过数百年的“咖
啡史”，如今的咖啡已经充满了无限诱人的味道。

是的，我知道这些年，咖啡的魅力随着全球
化经济和文化的演绎与多元，影响越来越大，甚
至连一向喜欢茶的我们，这些纯粹的本土又传统
的中国新一代人，也越来越喜欢上了它。

今天的中国年轻人对咖啡的热衷和喜欢超
乎想象。

是谁把咖啡在中国市场上做得如此风生水
起？

昆山。如果不是亲眼所见，我绝对不会相信
这事。但它确实是真的。一粒在其他人眼里、在
其他地区都不会在意的小小咖啡豆，竟在昆山大
放异彩。并使昆山在咖啡产业占据重要地位，这
不禁让中国和世界咖啡界震惊！

2020年之春，与上海毗邻的昆山做了一件大
事，3月13日，举行了“咖啡创新产业区”的签约
仪式。

三

“昆山要搞咖啡了？”到昆山后，昆山朋友说
请我们去喝咖啡时，我跟许多外地人一样惊异起
来。

“是啊，我们昆山不仅有咖啡，而且非常非常
之多，咖啡店和人均饮用量不输一线城市……”
身边的昆山人这样自豪地告诉我。

“不是吹牛？”我瞪大了眼睛。
“走，我们一起到大街上走一走……”昆山市

文联的同志笑着拉我就往街上走。
“等等，我也去！”说话的是文联副主席。她

刚从我下榻的“昆山饭店”院内的一家“星巴克咖
啡店”走出，手中还端着一杯热腾腾的咖啡。

“真的啊！昆山人什么时候也爱上了咖啡
呀？”我笑着揶揄道。

她认真地告诉我：前几年在乡镇当副镇长的
时候，一天至少喝五杯。“有两杯或三杯是陪来访
的客人们喝的，自己平均一天喝三杯左右。”

我十分惊诧。
“天天如此？”
“天天如此。”

“你们昆山人都不喝茶了？”
她笑：“喝茶还是喝的，但现在喝咖啡的比喝

茶的要多得多！”
“这个风气在什么时候开始的？”我对此十分

好奇，因为即使在北京，大家平时还是喝茶的习
惯居多，偶尔来杯咖啡喝喝是有的，当然年轻人
可能喝咖啡多一些，但绝对不是以咖啡为主。上
海的年轻人喝咖啡可能比例较高，但似乎也到不
了昆山的水平。

“我们昆山咖啡的水平肯定是全国领先。这个
没问题。”文联的同志一边走，一边骄傲地肯定道。

我将信将疑，跟着他们的脚步在大街上“清
点”咖啡店——结果，在长约500米左右的街头，
连续看到四家在不同方位的咖啡店。后来昆山
同志告诉我的数据更证明了这一点：昆山全市现
在光“星巴克咖啡店”就开了600多家，加上其他
非“星巴克”的连锁咖啡店，总数在1000余家！

手掌大的一个昆山，你说他们的咖啡店多不
多！问题是这还远远不够。他们竟然把“星巴
克”中国总部和基地都“弄”到了昆山……这个实
在有点不可思议。

“我们昆山就是这样的创业创新轨迹——啥
是好东西，我们就引进，引进后看到势态好、市场
大，就把它的产业再引入……”从市委书记、市
长，到普通百姓，昆山人现在的嘴上满飘着咖啡
香，因为他们又一次尝到了改革开放和敢于创新
的甜头。

四

咖啡产业对昆山来说完全是一个“无中生
有”的产业奇迹——

“您是喝咖啡还是茶？”
“咖啡。”
“好。上咖啡！”
这是一个招商和洽谈的场景，在昆山城频繁

上演。
商务越来越多，交往越来越频繁，于是“来杯

咖啡”便成了昆山不管是公务交往，还是业务交
往，或者是友人相聚的一种“媒介”。浓浓的咖
啡，飘着香，它像人与人之间的一味调和、融洽、
友情的“加强剂”，更是昆山经济和社交的一种不
可或缺的纽带。

年轻人喜欢咖啡是“天然”的。
从被动到主动、到习惯。昆山的老百姓现在

也喜欢和爱上了咖啡……
“无中生有”，一直是昆山人的智慧与奋斗的

结晶。它如沙漠里突然发现石油一样，本质上是
那片土地里蕴藏着丰富的资源，一旦撩开那片神
秘“面纱”，一切成果皆有可能会呈现在你的面
前……

昆山“出奇”的故事，几乎在改革开放后的几十
年里，皆是如此。只是像咖啡这样的“黑珍珠”竟然
也能在这片热土上放射异彩，实在令人感叹！

在昆山时间一长，慢慢就明白，原来咖啡
与昆山，或者说咖啡与昆山的创业本质与“性
格”，是有着特殊关联的。这也从另一个角度
让人看到昆山的了不起，和世界一切美好事物
的相通性——

“咖啡”一词，源于希腊语“Kaweh”，意思是
“力量与热情”。你说，这与昆山的创业精神是不
是有种天然血脉相通呢？

昆山之所以发展到今天，成为中国县域经济
的“昆仑”，难道不是因为它具有强大的力量，同
时在与外界联系中显现的开放和热情，成就它绝
佳的机遇和机会。也正是这种“咖啡”特性，当咖
啡悄然进入东方茶饮大国时，咖啡迅速在昆山获
得了其他地方所没有的那种土壤与传播，这“迅
速”热烈到有些不可思议！

五

昆山的“咖啡传说”可以写成一部独立的非
虚构。

民间有这样一个故事，说是1986年春节，为
了迎接一名挪威来的工程师，昆山开发区一家企
业的副总专程赴上海买来咖啡招待外宾。当时
昆山老百姓不熟悉这种洋饮料，服务员拿一个大
盆泡了咖啡送到桌上，在场的中外方人员一时手
足无措。这事真假，被问的昆山人都笑而不作正
式回应。然而通过这事可以得出一个结论：昆山
原本是一个农业县，它在改革开放之前并不具备
上海那样的“咖啡基因”。

“现在我们不仅接待外宾，就是你这样的‘内
宾’，我们都会见面后说一声‘来杯咖啡？还是茶
水？’咖啡一般放在前面。而且会特意顺便介绍
一下：我们昆山的咖啡，各种口味都有，您看是不
是尝一尝？这个时候，我们的客人基本上也会附
和说：那就来一杯咖啡吧。等喝完以后，我们就
会问一声：怎么样，昆山的咖啡还行吧？客人们
总会欣喜地回答说：不错不错！有的就干脆说：
再来一杯吧！昆山咖啡就这么起来的……”跟昆
山市领导聊天时，他们非常形象而客观地阐述了

“昆山咖啡”的发展史记——它自然而客观、真实
而具体，且很生动。

有一日采访结束之后，我独自在昆山街头行
走，见一家咖啡店内有很多人在喝咖啡，便进去
找了个座位。我注意到，来此喝咖啡的人有不少
口音并非本土人。

“他们是台商和港商……”咖啡老板是位中
年妇女，一听她的口音便知是本地人。我问她这
个咖啡店开了多少时间，她爽朗地告诉我：快有
20年了吧！

“说说你怎么想起开咖啡店的……”我又犯
职业病了。

店老板一边招待客人一边跟我聊：最初时她
开的是茶馆。后来发现台商来得比较多，进店后
就问有没有咖啡。“我当时想，既然台湾人爱喝咖
啡，我们在茶馆里添个咖啡机吧。就这样开始卖
起咖啡了。”

“这一卖，就把咖啡卖大了！后来干脆把茶馆
改成了‘咖啡店’。当年我这个‘阿庆嫂’，也就慢慢
变成卖咖啡的‘黑珍珠’了！哈哈……”女主人皮肤
有些偏黑，性格爽朗，夸张的笑声颇有感染力。

“我们很多本地咖啡就是这样‘变’过来
的……”“黑珍珠”这样说。

“是不是生意也比开茶馆要好得多？”
“是的是的。好出两三倍吧！”“黑珍珠”说。

她介绍道：开茶馆时，顾客主要是“老昆山人”，但
喝咖啡的就是“全昆山人”了！

“啥叫‘全昆山人’？”这是个新名词。我好奇
地问。

“就是所有在昆山的人嘛：包括来做生意、开
工厂的台湾人、外国人和打工、落户在这里的新

昆山人，而且现在本地的老昆山人也多数喜欢喝
咖啡了！”“黑珍珠”说。

六

昆山人的许多事，特别是对商业的敏感和精
准的开拓，是值得我们好好学习与研究的。

自然，昆山人搞咖啡，也是有其“推进逻辑”
的。有个难得的契机：

2009年底，国务院批准了在昆山经济技术开
发区内，设立一个规划面积5.86平方公里的昆山
综合保税区（以下简称“综保区”）。它也是由全
国首个封关运作的昆山出口加工区转型而成的
综合保税区。

“何作家，你可不知道，我们的综保区一成
立，就有方方面面的客户——外商自然不用说，
内地的客人也多得很。我们接待客人一坐下来，
问他们喝点啥？人家就会问‘有咖啡吗？’好！我
们就开始准备咖啡，而且后来客人来得越来越
多，四面八方的，口味也不一样了，我们的咖啡品
种也就多种多样了。”综保区的工作人员兴奋地
向我讲述了他们的“咖啡成长史”。

“当时为了达到招商的效果，我们开始恶补咖
啡知识和品尝咖啡的水平。现在你要让我们讲咖
啡的话，每个人都能讲几个小时。后来我们发现，
咖啡喝多了，外国客人就会好奇地问：你们昆山喝
咖啡的人多吗？我们就告诉他：多啊，越来越多
了！那些外商的眼睛就发亮了，又问我们：说我进
点咖啡到你们这里怎么样？我们就告诉他：你肯
定稳赚钱，中国有几亿年轻人，他们都爱喝咖啡！
外商就开心地笑了，说：OK，我把世界上最好的咖
啡豆给你们运过来。果然不久，来自世界各地的
好咖啡源源不断地进到我们昆山综保区……”

“进来的咖啡一多，我们就在想：既然咖啡市
场这么大，我们为啥不把这个产业弄到我们昆山
来呀？于是我们就向市里报告。而市领导对此
极其重视，迅速组织专门人员进入调研，并且迅
速拿出开发咖啡产业的方案，又以最快的速度和
措施推进咖啡产业的落地……后来的事现在大
家都知道了：仅用几年时间，一个无中生有的大
产业——咖啡产业落定到了我们昆山……”

昆山综保区的负责人说到这里，神采飞扬。
是的，值得这样。

昆山能成为中国区域经济的巨人是有它的内
在发展逻辑的。他们的功夫下得精、准、强……

“我们综保区咖啡专业招商团队的专业性超
强，知识丰富，嘴巴又灵，加上昆山开发几十年来
对外商投资和产业运营的丰富经验，所以我们最
终成了赢家，让美丽的昆山成为世界咖啡产业的
最高峰……”昆山综保区负责人好骄傲。他们有
资本值得骄傲。

在我们生活和成长的地球上，有许多山峰，
它们傲立在我们面前，让我们仰望它，崇拜它，敬
畏它。

昆山无山，或者说昆山仅有一座完全可以忽
略不计的80多米高的小山头。然而，昆山就是一
座大山，这山，是昆山人用生命和热血堆垒的，是
他们对自己家乡的炽烈情感的结晶。它是昆山人
滴滴汗珠、丝丝情意酿成的心灵之山、灵魂之巅。

这样的山充满了江南人勤奋与努力的涓涓
细流……这样的山聚积了昆山人智慧和魄力，彰
显了生长在这片土地上的那些奋战在经济前沿
者的远见与卓识！

这样的山，才是真正的我们心目中的大山。
明白了这些道理，也就理解了“昆山为什么

能”？
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在咖啡香自然飘到中国改革开放之后的中
国大地、在飘香至昆山的每一寸生长着经济之奇
花的土地上之后，昆山人开始了有计划、有心思、
有节奏的布局和出击——

毫无疑问，做咖啡产业绝对绕不过咖啡巨头
星巴克。

昆山人坚定地将目标瞄准了星巴克……
然而毕竟星巴克是全球咖啡的“巨无霸”，它

的战略和战术的布局“计划书”上开始并没有昆山
这个地名，只有上海广州深圳等中国一线城市。
不过昆山人并不气馁，因为作为一个县级小市在
同其他大城市竞争过程中被人忽视的事实在太
多。“我们昆山人脸皮厚，为了把项目拿出手，不在
乎别人给脸色看。我们只求最终的结果。”

这就是昆山人成功的秘诀。
星巴克在昆山第一次出现店面是 2003 年，

算来至今已20年。这20年，昆山的“星巴克”从
无到有之间经历了什么？只有昆山人知晓。

昆山知道，星巴克在中国的市场和生产基地
一直瞄准上海、广东和云南等地，他昆山人才不
跟这些“老大哥”去抢、去争呢！因为正面出击根
本争不过嘛！

然而争不过并不意味着不去争。昆山人智
慧和聪明之处就在于懂得“商战”的艺术：正面攻
不破，我就来个侧面、背面甚至顶灌的进攻出
击……

对星巴克和咖啡商战，昆山人就是这样的战
术——

别以为一杯咖啡那么容易，它的产业链条还
是很长的，尤其是像星巴克这样的“巨无霸”，它
在中国市场已经占据了世界第一，那么它想巩固
这个巨大的市场，便面临产品的生产基地、加工
基地。生产咖啡的地方它找到了——云南。加
工基地呢？这可是另一个重要环节，而且也非一
家企业所能完成的。尤其是咖啡豆的分拨，这个
环节比较复杂和重要。设在何处？星巴克聪明
地选择了由其他公司来完成这一任务，它自己的
业务重点放在最末端的市场——赚钱最多的一
环。

既然重要的分拨中心需要另外公司来干，那
么谁干呢？他们怎么干的呢？昆山开始研究了：
他们最后发现，是另一家咖啡公司，它叫——“亿
政咖啡”。

这是一家香港公司。在咖啡产品加工方面
颇有经验，与星巴克的关系也非一般。昆山人通
过努力，2017年成功地把“亿政咖啡”引入自己的
开发区版图之上，而且是“总部”落地——“亿政
咖啡”注册地在昆山开发区中央大道377号。

亿政咖啡的手笔就是不同，在昆山保税区
内，一下占用了3.4万平方米的加工咖啡的工场，
其业务范围包含的咖啡生豆的全球采购、生豆物
流中心、焙炒咖啡豆、咖啡挂耳包、固体饮料粉等
咖啡加工的全套工艺技术与产业链条。生产环
节和市场之间的无缝对接，让星巴克在中国市场
上的发展如鱼得水，每年以千级门店的数量向世
界上最大的咖啡消费群伸出橄榄枝。

此时，昆山人笑了，他们知道距星巴克把产
业基地放到昆山的路程不远了。

果不其然，经过几番“整合”、几番“功夫”，到
2019年末，在昆山市一系列顶层设计之下，综保
区内的咖啡产业迈出发展第一步。他们通过各
种“迂回战术”，将星巴克之外的世界各大品牌咖
啡公司引入自己的开发区，形成了足以撼动咖啡
山河的咖啡产业的“狼群”。

就在这个时候，他们来到了一步之遥的上海
星克巴中国总部。会谈直奔主题：我们期待星巴
克的生产加工基地到昆山来……

哎呀，这么大的事，我们怎敢作主？驻上海
的星巴克人惊得连连捂住嘴巴。

那好，我们到你们的美国总部去跟你们老板
谈。

西雅图的风和景，让昆山人感觉到很特别。
然而特别的昆山也让西雅图的星巴克人感到了东
方的诱惑和魅力。“一言为定：我们把第一个美国
本地之外的生产加工基地搬到你们昆山去！”星巴
克董事会的董事长伏在中国地图上的“昆山”版图
上，兴奋地鼓掌，然后拥抱住中国昆山人。

“太好了！我们昆山见！”
“昆山见！”
2020年3月的一天，一条新闻震动全世界：

全球最大咖啡连锁店星巴克宣布——将在中国
长三角经济圈内的国家级开发区江苏昆山经济
技术开发区，投资建设一座集咖啡烘焙与智能化
仓储物流功能于一体的“咖啡创新产业园”。

天哪，昆山又出了个“世界第一”！
这可了不得呀！昆山无山成了大山，昆山无

油，却又生出个“大油田”！
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不要以为昆山的“山”长高过程那么容易。
当星巴克产业园刚刚宣布落户昆山时，一场罕见
的疫情席卷全球。然而昆山人的坚韧不拔精神，
竟然使咖啡产业园的建设丝毫未受根本性的影
响，反而逆向生长。“什么事都可以暂时放一放、
缓一缓，但如果谁把咖啡产业凉了、谁把咖啡杯
放下了，我就找他算账！找他问责！”年轻的昆山
市委书记一而再再而三地在疫情期间的干部会
上这样告诫部属。

“可以这么说：疫情三年，我们昆山的咖啡产
业就没有降过温，一直是热腾腾的……”开发区
管委会负责人徐敏中骄傲地端起杯，让我品尝他
用于接待客人的美味咖啡。

“嗯，味道确实不错。”我品了一口，道。
“与其他咖啡相比呢？”
“独特而更美味的昆山咖啡……”
我们俩临别的对话，引来在场人的一片欢

笑。
“昆山咖啡”确实好喝。
“昆山咖啡”现在真如昆仑山脉中的“乔戈里

峰”，高达 8611 米，是喀喇昆仑山脉的主峰之
一。其山体拔地而起，巍然耸立，犹如一柄巨剑
直刺苍穹，气势无敌。

今日之“昆山咖啡”难道不是这样吗？
看——
中国自己的咖啡新王——瑞幸咖啡来了！

他们第一笔投资就是1.5亿美元建了一个超大型
咖啡加工车间；定位“口粮咖啡”的隅田川来了：
2021年底这家专业公司在昆山投资了国内最大
的挂耳/袋泡咖啡生产工厂……

目前，昆山综保区已投产咖啡的企业有137
家（外资73个），其中工业企业65家、物流企业45
家、贸易企业14家、其他服务企业13家，总投资
47亿美元，注册资本26亿美元，实际利用外资约
14亿美元，从业人员11万余人。这是一个什么
概念？它说明，昆山的咖啡产业规模，即使放在
盛产咖啡豆的巴西、哥伦比亚、埃塞俄比亚、越南
等这些传统的咖啡产业大国，也已不相上下，尤
其是综合产业链更为完备与丰富。

2024年5月16至19日，2024昆山国际咖啡
产业展在昆山国际会展中心举办，来自包括巴
西、哥伦比亚、乌干达、印度尼西亚、越南等12个
主要生产国和中国的近300家优秀参展商汇聚
一堂，展示了涵盖咖啡豆、咖啡饮料、咖啡制品、
烘焙与包装解决方案、加工技术设备、咖啡机器
等全产业链。“我们举办这样的全球性咖啡产业
展活动，就是想通过这样的平台，把我们昆山的

‘从一粒生豆到一杯咖啡’的价值链汇聚在一起，
同时打造一个连接咖啡原产地到咖啡消费可预
期的最大市场——中国的昆山咖啡产业中心。
像当年昆山对全球电脑市场的贡献一样，争取实
现全世界的每一杯咖啡中都有昆山的味道在其
中……”昆山综合保税区管理局副局长邵志强的
这番话，听起来就像是钢琴家在弹一曲著名的

“咖啡合奏曲”，它既乐曲动听，又飘香四溢，令人
陶醉。

小小咖啡豆，真的成就了昆山的又一个奇
迹。

“来杯咖啡！”
“走，上咖啡店坐坐！”
由产业到整个城市的咖啡飘香，这是连昆山

人自己都弄不明白的一个现实！
我只能说：咖啡本是个好东西。可不，赶时

尚的昆山人已经明确地告诉大家。


