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长江日报讯（记者陈永权 通讯员黎
鸣）5月28日，长江经济带（湖北）离岸科
创联盟在武汉发起设立，这是全国首个
都市圈城市发起的离岸科创联盟。

在当天举行的长江经济带（湖北）离
岸科创联盟签约活动暨都市圈创新策源
地科技金融对接会上，咸宁、黄冈、荆门、
天门等在汉离岸科创园与武汉都市圈基
金正式签约。

目前，我省在武汉、北京、深圳、上海
建立离岸科创基地超过24家，总面积超
过30万平方米，能够为1万家科技创新
企业提供孵化加速服务。其中，在武汉
设立的离岸科创基地超过16家。

长江经济带（湖北）离岸科创联盟筹
建负责人王关云介绍，联盟设立后，将汇
聚行业资源，制定行业标准，促进行业发
展。依托联盟，在武汉都市圈基金支持
下，通过股权投资基金，可以实现离岸科
技创新与基金投资融合发展，更好助力
都市圈产业升级发展。

据悉，目前，已经有一批北上广深企
业通过将总部设立在武汉离岸科创基
地，在都市圈城市生产，实现了武汉、都
市圈城市和落地企业的三方高质量发
展。

武汉都市圈发展协调机制办公室负
责人介绍，武汉基金通过“基金+离岸”
联盟的方式，与都市圈城市开展紧密合
作，可以进一步实现“研发在武汉、转化
在都市圈，孵化在武汉、加速在都市圈，
头部在武汉、链条在都市圈，主链在武
汉、配套在都市圈”的科技创新和产业一
体化发展模式。

活动现场，武汉基金有关负责人
介绍了武汉都市圈基金和武创星火种
苗基金情况。黑玉科技、因泰莱激光
等进行了项目路演。武汉大学中国发
展战略与规划研究院副院长吴传清作
了“‘科创飞地’发展实践探索与启示”
的主旨演讲。

根据青山区人民政府的申请，拟对青山区（化工区）A070206、
A070207、A070301、A070303、A070401、A070402、A070404、A070405
管理单元（青山古镇片）控制性详细规划导则进行修改。现根据住
房和城乡建设部《城市、镇控制性详细规划编制审批办法》和《武汉
市控制性详细规划管理规定》等相关规定，对拟修改的规划方案进
行公示，具体内容如下：

调增居住用地5.35公顷、商业服务业设施用地12.13公顷（其中

复合0.58公顷公共停车场）、住商用地2.4公顷（复合公共停车场）、
交通设施用地6.16公顷、公用设施用地6.15公顷、绿地与广场用地
3.40公顷（其中复合2.32公顷体育活动场所，复合2.76公顷公共停
车场），调减公共管理与公共服务用地0.83公顷、工业用地13.88公
顷、物流仓储用地20.48 公顷、留白用地0.4公顷。结合用地布局，
调整2处标准化菜市场布局，增加 1 处标准化菜市场，点位建筑面
积 2000 平方米；增加 1 处街道级养老设施，点位建筑面积 3000 平

方米；增加 3 处社区卫生服务设施，每个点位建筑面积 3000 平方
米；增加2处邮政支局设施，每个点位建筑面积300—1200平方米。
（详见武汉市自然资源和城乡建设局官方网站 zrzyhgh.wuhan.gov.
cn）

公示时间：2025年6月3日—2025年7月2日。
公示反映方式：有关单位或个人对该项目审批有任何意见或建

议的，可在公示期间通过以下方式向武汉市青山区自然资源和城乡

建设局反映。
1.网上留言：gtghj.wuhan.gov.cn/gsly748108.html
2.电子邮箱：qsghgs@163.com
3.信件寄往“武汉市青山区自然资源和城乡建设局（青山区临

江大道811-2号）”（请注明“规划公示”字样），邮编：430080
武汉市青山区自然资源和城乡建设局

2025年6月3日

青山区（化工区）A070206、A070207、A070301、A070303、A070401、A070402、A070404、A070405管理单元（青山古镇片）控制性详细规划导则修改公示

长江日报讯（记者徐丹 通讯员蒋秋雨 金晨 李金秀）5
月30日，长江日报记者走进位于武汉经开区的武汉杉杉奥特
莱斯施工现场，成型的商业体已然展现眼前，现场热火朝天，
秩序井然。“总体施工进度已达95%，距离9月中旬开业仅剩
百余天。”施工单位项目经理戴黎明穿梭在工地的各个角落，
仔细检查工程进度和质量。

室外街区，大型曲臂车伸展着钢铁臂膀，将几名工人稳稳
托举到半空。他们正全神贯注地为玻璃幕墙安装最后的压
条，不远处，钢结构雨棚和崭新的自动扶梯早已安装就绪，静
待启用。

另一边，绿化工人正挥锹培土，新栽的苗木在微风中
摇曳。压路机在新建的室外停车场上来回碾压，发出低沉
的轰鸣。四层高的室内停车楼巍然矗立，外墙粉刷工人悬
挂在吊篮中，正挥舞着滚筒，为灰白的墙面刷上最后一层
新漆。

“我们端午不停工，下雨就转入室内装修抢进度，现在就
是抠细节、抓品质的关键时候。”戴黎明一边快速巡视，一边对
记者说。他刚刚在南面露台仔细检查完贴砖的平整度，额头
上渗着细密的汗珠。从去年夏天打下第一根桩基，到如今主
体完工，这座规模约13万平方米的庞然大物在短短一年内拔
地而起。

“高峰期我们这里近800人同时作业，现在虽然人少了，
但精度要求更高。每天上下午雷打不动两趟巡查，发现问题
必须现场整改，确保开业万无一失。”他指着正在收尾的幕墙
和内部装修强调。

“我们希望通过自然、休闲、购物、社交的融合，为消费者
带来全新的购物体验。”武汉杉杉奥特莱斯总经理刘亮介绍，
杉杉商业集团自2016年成立以来，已在宁波、哈尔滨、郑州等
城市布局了20家奥特莱斯商业综合体。

该项目将引进超250个国际国内知名品牌，规划约2000
个免费停车位，预计6月中下旬商户入驻，9月中旬正式开业。

长江日报讯“端午假期来逛的游客和市
民很多，我们的小熊猫挂件和珐琅葫芦吊饰
已经卖断货了。”6 月 2 日下午，位于武商
MALL的武汉首家市内免税店人来人往，店
员介绍，每天下午 1 时和晚上 7 时都是高峰
时期。

武汉王府井武商免税品公司相关负责人
介绍，截至2日晚8时，市内免税店共销售超
1500 件产品。其中，英山缠花编织的配饰、
红安大布缝制的包包、阳新布贴制作的娃娃
等200多款荆楚传统工艺品备受欢迎，是国
内外游客首选纪念品。

武汉市内免税店不仅售卖国际品牌的服
饰、护肤、彩妆、3C数码产品，也设立有税品
区，出售国潮文创和国内名品。

“我觉得这里的一切都很有趣，我可以在
这里买一些纪念品，然后带给我的家人和朋
友，给他们讲讲武汉的故事。”来自伊朗的留
学生龙飞在文创区逛得津津有味。他的朋
友，来自巴基斯坦的留学生吴诚还数起了汉
绣工艺品上黄鹤楼的层数，听店员介绍背后
的故事。

作为开在市内的免税店，该免税店将
为市民和游客带来更多便利。“相较于机场
免税店，我们能提供更舒适的购物环境。
60 天内将离境的游客可以在这里放心选
购，只需登机前到机场提货。”该店相关负
责人介绍，假期里，还有不少有出国计划的
市民提前来查询免税商品价格，制定购物
计划。

此外，该免税店还引进国潮品牌“深山集
市”首店，售卖来自贵州的银饰与土布织品。

“这些都是原创饰品，在海外电商平台热销。”
店员介绍，“现在有了实体门店，更方便我们
向外国游客讲好中国故事。”

武汉市内免税店还将定期上新中国地
质大学（武汉）、武汉纺织大学与武汉礼物合
作研发的新品，市民与游客可以到店内“淘”
好货。

该店相关负责人表示，未来将密切关注
并广泛收集顾客购物反馈与建议，持续优化
商品结构，引进更多元的商品，向世界展现武
汉活力与开放姿态。

（雷心蕊）

市内免税店端午被“扫货”
荆楚传统工艺品是游客首选纪念品

市民在免税店选购文创产品。 雷心蕊 摄
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武汉经开区奥特莱斯
冲刺9月份开业

用十多年时间找回小时候的味道

一粒番茄种子长成过亿元产业

距离盛果期还有一个多月，已有不少番茄成熟。 长江日报记者刘睿彻 摄

武汉市精神文明建设办公室

文明健康 有你有我 公益广告
长江日报公益广告

■长江日报记者刘睿彻 通讯员周文杰

在武汉经开区，一粒番茄种子，正撬动着
过亿元产值的农业产业。

武汉楚为生物科技有限公司（以下简称
“楚为”）以市场需求为导向，系统集成转化专
利，10多年时间，让“吉诺比利”番茄种子走
出实验室，变成田间的“热辣产业”。日前，这
一转化成果成为湖北省首批专利产业化优秀
案例中唯一的农业类代表。

摸准市场需求
让“小时候的味道”回来

种子那么多，“吉诺比利”凭什么能长成
过亿元的产业？“首先是摸准了市场需求。”楚
为联席总经理谢勇表示。

5 月 21 日，楚为汉南科研基地番茄园，
距离盛果期还有一个多月，红艳艳的成熟番
茄夹杂在青红色、青绿色的番茄之间，煞是
可爱。

另一边，在楚为现代种业研究院小孢子
实验室，长江日报记者看到，培养皿里，植株
幼芽泛着绿意，它们将被送到田间定植，根据
成长情况选出表现最优的品种。

“育种是一场与时间的赛跑，更是千万次
筛选的执着。”谢勇介绍，在楚为，每年有两季
番茄种质材料进入评比环节，每季3000多个
待选品种中，仅有3—5个能脱颖而出。“就像
大浪淘沙，每一粒种子都要经过基因检测、田
间表现、口感测试等多重考验。”

这种“千分之一”的严苛，源于对市场需
求的准确把握。彼时，市场上的番茄质地偏
硬，大规模运输不易损坏，但口感不太好。公
司创办人郑伟博士意识到，只要改变其质地
偏软、不易运输的弱项，“小时候的味道”的国
产番茄肯定会回来。

按照这个目标，研发团队力图解决种子
的三大核心问题：让种植户“好种”，需要抗
病、高产；让经销商“好卖”，需耐贮运、商品性
佳；让消费者“好吃”，得风味浓郁、营养丰
富。经过无数次育种，符合上述要求的种子

被培育出来，并于2013年开始试种，郑伟以
自己喜欢的篮球明星“吉诺比利”命名，2015
年，“吉诺比利”全面推广。

“从试种到被市场广为接受，经历了 10
年左右的时间。其间，不少类似的品种都失
败了。”谢勇介绍，“吉诺比利”表现最稳定，它
打破了口感与耐贮运性不能兼得的“铁律”，
甜酸比达到9.3:1的黄金比例，既保留沙瓤多
汁的传统风味，又能长途运输。

经过10年努力推广
成为商超明星产品

“种子再好，也必须让消费者、种植户、经
销商等市场各方都认可，推广才能真正落
地。”谢勇表示，企业在推广过程中意识到，必
须“全链条发力”。

单个专利难以转化，通过集成创新成果，
让科技成果转化像齿轮一样环环相扣，带动
整个产业链运转起来。“吉诺比利”的成功正
是4项核心专利的协同作战，从分子育种到
种子处理，从种植管理到产业推广，形成了
一条“专利集成、品种培育、产业推广”的完
整链条。

一粒种子的价值，最终要在田间地头兑
现。楚为创新良种和良法联合推广模式，通
过公司、合作社、农户的利益联结机制，让科
技成果转化为实实在在的收益。

在湖北长阳，种植户丁兴农试种一亩“吉
诺比利”收获8000公斤，销售额达3.8万元，
较传统品种增收2万元以上。而且，种植有
人指导，销路提前确定，一条龙服务让农户收
入有保障。

转化的专利中包括配套的种植技术，“我
们卖的不仅是种子，更是一套种植解决方
案。”谢勇介绍，公司为种植户提供从育苗、施
肥到采收的全周期服务，甚至定制专用包装
箱，帮助农户打开高端市场。

通过“免费试种、全程指导、保底收购”策
略，公司累计推广种植面积超100万亩，亩均
增收6000—8000元，带动成千上万的农户走
上致富路。

经过10年的努力推广，“吉诺比利”终于
在土地上扎下根。

2024年，该品种入选湖北省农业农村厅主
导品种，在山东、河北、内蒙古等主产区实现周
年供应。在北京新发地市场，“吉诺比利”每天
销量超5万公斤，商超零售价达18元/公斤，成
为盒马、山姆等商超渠道的明星产品。

该品种还在中美洲、东南亚等市场崭露
头角，安提瓜和巴布达等国的客商不远万里
前来洽谈合作，计划将“中国种”引入加勒比
地区。

2025年，楚为预计产值将同比增长30%，
番茄、甘蓝等品种出口量将增加50%，让“中
国种”在全球市场叫响。


