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新消费
“新”在升级

长江日报评论员刘海锋

新消费之“新”，在于超越了作为“买买买”的旧
消费概念，升级消费品质，成为美好生活的新亮色。

说到“消费”，过去人们常常理解为购物、餐饮消
费等物质占有。实际上，随着人们对美好生活的向
往从物质需求为主转向越来越多的精神需求，文化、
旅游、娱乐等新型消费的占比上升，消费不只是“占
有”什么，还有“感受”什么。消费成为一种体验，也
就成为生活的一种承载，或者说，新生活在很大程度
上体现为新消费。

比如说，消费场景的不断创新。在长江之滨的
武汉，长江游轮将“游、赏、演、宴”融合，人们凭栏听
曲、参与互动，江景不再是背景，而是此时此景、当下
生活的一部分；深街老巷化身沉浸式剧场，人们在

“剧本杀”中传递情报、突破封锁之时，有了历史交
互、时光穿越之感。

再比如说，消费也在不断创造生活的时尚。在
黎黄陂路的咖啡馆，一杯拿铁的拉花，能把江浪的纹
路“画”进杯里；在琴台大剧院，一部音乐剧，能带观
众在奇幻故事里穿梭古今。就连水上运动也变得很
潮：水翼板在浪上飞驰，桨板在水面穿行，大江大湖
成了年轻人展示活力的时尚舞台。

正因为消费成为生活，新消费人人可享。无论
本地人周末漫步江边、外地人专程打卡剧场，还是
青少年参与水上运动，消费升
级生活品质，编织起物质与精
神交融的生活图景，成为连接
人与城市、人与生活的纽带。

长江日报讯（湖北日
报记者杨念明 王馨）8 月
11日，省委书记、省人大常
委会主任王忠林主持研究
推进“铁水公空”多式联
运体系高质量发展工作。
他强调，要深入学习贯彻
习近平总书记考察湖北重
要讲话精神，加快“铁水公
空”多式联运体系建设，促
进多种运输方式互联互
通、快联快通，切实把湖北
得中独厚的区位优势转化
为发展优势，为加快建成
中部地区崛起重要战略支
点提供有力支撑。

会上，省直有关部门
汇报了全省多式联运体系
建设工作进展，武汉市、鄂
州市汇报了有关情况。

在认真听取大家发言
后，王忠林指出，近年来，
在全省各地各有关部门共
同努力下，我省“铁水公
空”多式联运体系建设取
得积极成效，综合立体交
通枢纽加快构建，全社会
物流成本进一步降低。同
时，部分通道能级偏低、运
输结构不优、网络化和智
能化程度不高等问题仍然
存在。要站位全局，切实
提高思想认识，深刻把握
推进“铁水公空”多式联运
体系高质量发展是贯彻落
实习近平总书记重要指示
精神的具体行动，是湖北
更好服务国家战略腹地建
设的现实需要，是我省提
升发展能级、加快建成支
点的重要抓手，增强做好
这项工作的责任感、紧迫
感。

王忠林强调，推进“铁
水公空”多式联运体系建
设，首先要科学规划。要
增强规划的可行性，加强
项目多角度论证、多方案
比选，努力在多重目标中
寻求动态平衡、达到最佳
效果。要增强规划的系统
性，加强“铁水公空”规划
协同、设施联通，提高多式
联运的体系化、网络化水
平。要增强规划的前瞻
性，科学把握交通物流发
展趋势，更好发挥交通运
输对经济社会发展的支撑引领作用。

王忠林强调，多式联运是一项复杂的系统工程，要突出重
点，切实加强项目化推进。突出“建”，聚焦补短板、提能级，紧
盯阜黄高铁、武汉枢纽直通线、花湖国际机场铁路联络线、阳
逻港铁水联运、汉湘桂内河航运大通道、省内高速公路扩容等
重点项目，进一步加大推进力度。突出“联”，按照“零换乘、零
接驳”理念，优化规划设计，加快“铁水公空”基础设施成网，构
建一体布局、统筹衔接的多式联运网络。突出“智”，顺应数字
化时代要求，发挥数字技术整合、赋能作用，打造“铁水公空”
多式联运数字化平台。突出“用”，坚持为用而建、建而要用，
有效激发多式联运的整体效能，推动运输结构优化调整，促进
交通物流降本提质增效。

王忠林强调，要形成合力，强力推动“铁水公空”多式联运
体系建设任务落实。加强省级统筹，压实工作责任，促进跨部
门、跨行业、跨主体分工合作、协同发力。强化工作调度、跟踪
督办，以逢山开路、遇河架桥的闯劲打通堵点卡点。提高工作
效率，倒排工期、挂图作战，一步一个脚印向前推进，积小胜为
大胜，推动全省多式联运体系建设取得更大实效。

省领导张文兵、彭勇、程用文、黎东辉，武汉市市长盛阅春
出席会议。
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自主移动人形机器人领域隐形冠军

武汉朗毅“具身小脑”抢占超八成市场份额
长江日报讯（记者冯雪 通讯员刘唯 徐晓彤）8月11日，

在东湖高新区华中科技大学科技园内的武汉朗毅机器人有
限公司（以下简称朗毅机器人）生产线上，技术人员全神贯注
调试精密传感器。测试台上，一台搭载了最新量产“灵晴
SR360”具身小脑模组的人形机器人，正流畅地完成行走、避
障、抓取等一系列动作。

“这个模组可让人形机器人在复杂环境下，实现全自主
移动和稳定避障。”公司创始人兼CEO杨鸿城向长江日报记
者介绍道。

今年4月，凭借国内首项实现人形机器人灵活稳定导航
避障的技术，朗毅机器人在全球人形机器人半程马拉松赛事
中大放异彩。比赛结束后，参赛的五成机器人本体企业都成
了朗毅机器人的客户。

如今，这家创立仅4年的光谷企业研发的机器人已占据
国内自主移动人形机器人86%的市场份额，成为该领域的隐
形冠军。

朗毅机器人的爆发式成长并非偶然。目前“出街”的人
形机器人，大部分都是遥控器控制的，是执行了预编程动作
程序。能不能丢掉遥控器，让人形机器人自由自在地跑马拉
松？2020年，杨鸿城带领团队扎根光谷，将目标锁定在攻克
人形机器人“无遥控器全自主移动”这一行业公认的“硬骨
头”上。

创业初期，资金与技术的双重压力压在团队肩上。关键
时刻，武汉产业投资控股集团旗下武汉基金设立的英诺天使
基金领投朗毅机器人天使轮融资。

“这笔资金就像一场及时雨，让我们敢于在柔性关节设

计和运动控制算法等核心领域放手一搏。最终，我们填补了
华中地区在具身智能核心部件上的技术空白。”杨鸿城坦言，
这份关键支持让公司得以啃下技术“硬骨头”，为市场领先地
位奠定了坚实基础。

朗毅机器人的崛起，是武汉加速布局机器人产业、打造创
新生态链的一个缩影。今年初湖北“新春第一会”上，10款汉
产人形机器人集体亮相；7月份第三届链博会上，武汉企业研
发的售价 55 万元

“光子”机器人完成
全球首发……武汉
机器人产业正从技
术追赶迈向并跑、
领跑的新阶段。

东风奕派科技首款新车型发布
长江日报讯（记者汪甦 通讯员胡添翼）8月11日晚，东风

风神L8在北京开启预售发布，售价为12.99万元至14.99万元。
这是东风汽车集团股份有限公司奕派汽车科技分公司（以

下简称东风奕派科技）成立后的首款全新战略车型。
发布会现场，东风奕派科技东风风神事业部总经理邓留超

介绍，东风风神L8面向中国主流家庭，虽定位紧凑级SUV，却
有着中级 SUV 的乘坐空间——车长 4762 毫米、轴距 2825 毫
米，车内宽敞到能让一家人都“摊开”坐。后排配了冷暖箱、吸
顶屏、云柔大沙发、航空小桌板，堪称“冰箱、彩电、大沙发”齐
备。

作为全球首批接入“支付宝智慧生态”的战略车型，L8把
车变成了日常出行的移动支付终端。停车场无感支付，全国
330座城市超15万个停车场已支持“抬杆即走”，年底预计突破
20万个；充电桩无感缴费，插枪就充、拔枪就走。车上还能直

接点咖啡、叫外卖、订酒店——不用停车、不用掏手机。
它搭载东风最新的“天元智舱”，支持DeepSeek和豆包双

AI大模型，具备深度思考、精准搜索能力。手机导航能自动接
续到车机，从路上到步行阶段不用重复查地址。

动力数据同样亮眼：实测 248 公里纯电续航，达成率
134.4%，日常通勤一周只充一次电，混动也能当纯电开；实测综
合油耗每百公里2.4升，每公里仅需0.17元；实测2245公里综
合续航，满油满电可从北京直达广州；3C快充从20%到80%仅
需18分钟。

今年6月26日，东风汽车整合东风奕派、风神、纳米三大品
牌，成立东风奕派科技，成为东风新能源转型的核心执行载体。

央媒看

从观水到乐水，“水经济”创造新潮流
——大城奋进·武汉新消费观察①

[2版]

开国中将张仁初之女追忆父亲：

率敢死队夺腊子口
抗战突围创造奇迹

青少年在后官湖学习操控帆船。

■长江日报记者刘海锋

8月9日晚8时，汉口江滩灯火璀璨。一艘游轮缓
缓驶过，甲板上传来孩子们的欢笑声。岸边，刚刚吃
完饭的年轻人穿上轮滑鞋开始滑行。

长江、汉江穿城而过，东湖、月湖等湖泊星罗棋
布，武汉依托“水”元素，打造市民和游客可触摸、可体
验的消费新场景。

从“看灯光”到“玩灯光”

夜游长江“非常震撼”

过去，长江灯光秀是游客拍照的背景板；如今，长
江灯光秀成了武汉夜间经济的“流量入口”。

8月9日晚，武昌中华路城市阳台上，市民李女士
带着孩子，一边吃着棉花糖，一边欣赏灯光秀映照下
的黄鹤楼。“以前来江边就是散散步，现在可以坐游
轮、看演出、尝美食，玩法多了。”她说。

对岸的武汉港23 号码头，“长江荣耀”号游轮
旁，游客们正在排队登船。这艘游轮以“文旅+演
艺+美食”的模式，成为武汉夜游的热门打卡地。一
楼的魔法学院表演吸引孩子们驻足，四楼甲板上游
客们吹着江风，听着乐队演唱，灯光秀在两岸高楼
间流动。当游轮驶过武汉长江大桥时，船上响起

《我和我的祖国》，游客们自发欢呼。
“第一次夜游长江，非常震撼。”来自河南信阳的

陶先生说。
近年来，武汉出台若干措施促进夜间经济发展，

重点打造“长江夜游”等10条精品线路。如今，武汉的
夜游船已增至11艘，包括“知音号”“船长9号”等，推
出不同主题的沉浸式体验，吸引越来越多的年轻家庭
和外地游客夜间消费、夜游武汉。

从咖啡店到沉浸剧场

外地游客感受“水岸周末”

武汉的滨水消费，不仅限于灯光秀。
网络上，热心市民们分享着江滩的宝藏玩法：汉

口江滩的“星辰·春风十里书吧”，配备了长桌、椅子和
巨型电子屏幕，可在此读书、交流；山海关路的美食街
区，推荐尝试“毛氏汽水包”和“李记鸡冠饺”，但需避
开周末早高峰；武昌江滩、汉阳江滩、汉江湾体育公
园，每月都会播放多场露天免费电影，如《太行山上》

《新大头儿子和小头爸爸5》等热门影片。
在汉口沿江大道附近的黎黄陂路，沿街分布的咖

啡店、文创店成为年轻人周末休闲的热门去处。
江苏淮安的江陌在一家咖啡店点了一杯拿铁，杯

中的拉花是枫叶形状，叶脉里还藏着细密的水波纹。
“武汉的咖啡都带着江水的味道。”她在朋友圈写道。

8月9日晚，月湖畔的琴台大剧院里，音乐剧《寻
找李二狗》正在上演。这部以抗美援朝为背景的剧，
通过当代青年穿越回1950年的设定，展开两代人的对
话。来自宜昌的田先生专程坐高铁来武汉看首演：

“不是普通的感动，是被历史烫到的疼。”
而在汉口大智街道的保元里，另一种时空穿越

正在上演。一批来自湖南的游客跟随角色扮演者
（NPC） 走进百年老巷，参与沉浸式剧情 《保元风
云》。“昨晚看到‘潜伏者牺牲’，今晚想试试能不能
改变结局。”其中一名游客说。当剧情推进到关键节
点，隔壁洋楼突然传来“枪声”，她和身旁的上海游
客不约而同地紧张起来——这样的互动体验，让历史
变得鲜活。

从帆船、桨板到水翼板

水上运动潜力无限

除了观光和休闲，武汉的“水经济”还延伸到了体育消费。
8月9日下午，武汉后官湖的帆船训练基地，9岁的琪琪

（化名）正独自操控帆船航行。经过一年训练，她已经能独立
完成装船、升帆、掌舵等操作。她的母亲吴女士说：“帆船让
孩子学会了独立，这是课堂上学不到的。”

帆船俱乐部负责人赵备介绍，2019年时，武汉的青少年帆
船学员不到30人，如今已有数百人，帆船俱乐部也从1家增加到
3家。“武汉的水域条件在内陆城市中独一无二，加上高校开设了
帆船教练专业，行业人才储备充足，未来潜力很大。”

同样火热的还有桨板运动。在汉江古田桥水域，桨板爱
好者贺亮经常带着装备来玩。“桨板可以竞速、漂流，还能当
钓台，玩法很多。”他说。如今，围绕桨板的消费链已经形成，
一套中档装备（包括桨板、救生衣、运动服等）约4000元，但仍
挡不住市民的热情。

更刺激的是“水翼”运动。7月16日，武汉水翼选手梅同
学横渡长江的视频在网上走红，被网友称为“现代版一苇渡
江”。8 月 9 日的“跳东湖”活动上，他踩着水翼板在水面滑
行，引发岸边观众阵阵欢呼。“武汉的水资源是水上运动的沃
土。”梅同学说。

从夜游长江到湖畔帆船，从咖啡店到沉浸剧场，不少外
地游客评价：在武汉过周末，真的不是走马观花。

当前，武汉越来越多江湖水面正转化为具有经济价值的
消费场景，人们突破传统“观水”模式，转而寻求深度的“乐
水”体验。从“观景式旅游”到“体验式消费”，“水经济”正不
断激发提振消费的澎湃动能。

武汉市文化和旅游局相关负责人称，武汉正以“水”为核
心，整合文旅资源。一方面，通过灯光秀、夜游船、沉浸式剧
场等提升游客体验；另一方面，扶持水上运动产业，让“水”不
仅是风景，更是可参与的生活方式。“未来，我们还将开发更
多亲水休闲项目，优化滨水商业带，让游客不仅能看水，还能
玩水、吃水、住水。”


