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2025 武汉城市足球

超级联赛在武汉体

育 中 心 火 热 揭 幕 。

紧邻球场，以吃喝玩

乐购为主题的汉超

美食生活荟现场人

头攒动，配套发放的

体育消费券，更是激

发了市民的消费热

情。

目前，全市主业

务为赛事运营的法

人单位和个体户数

量 超 过 1000 家 ，从

业 人 员 数 量 超 过

10000人。在赛事经

济持续发力等多方

面因素促动下，2025

年全市体育产业总

规 模 预 计 将 达 到

1100亿元。
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策划：武汉市体育局
撰文：高崇成 黄曦玥

数据显示，“十四五”期间，全市体育消
费总规模从 350 亿元预计跃升至 570 亿元，
年均增长率达10%，“春有汉马、夏有渡江节、
秋有武网、冬有冰雪季”的武汉体育四季促
消费活动已形成制度化。春天举办武汉体
育消费周，秋天举办武汉体育金秋消费季，
也成为燃动城市发展的新引擎。

3月17日至3月23日，2025武汉体育消
费周系列活动于汉马举办期间举行。其中，
2025武汉体育消费展吸引约11万人次到场
参观，近100家商户通过现场促销、直播售货
等方式，累计销售约385万元；“汉运动”线上
促消费活动分批次发放1000万元体育消费
券，直接拉动消费1618万元，间接拉动消费
超1亿元。

“体育赛事是城市高质量发展的‘催化
剂’，随着‘赛事+’模式推进，武汉已从单一
的办赛逻辑转向‘以赛营城’的多元发展生
态。当一场赛事成为市民的节日、游客的向

往、产业的契机，体育便真正融入了城市基
因。”武汉市体育局相关负责人表示，“武汉
将培育更多自主IP赛事，积极探索消费增长
新赛道，延长赛事经济链条。”

汉口后湖区域一家体育用品店的负责
人非常期待武汉举办2025金秋体育消费季，
他说：“武汉体育金秋消费季去年首次举办
时，不少市民凭借抢到的体育消费券来我们
店选购器材，他们享受到了优惠，我们的营
收比平时增加了三成以上。”

2024武汉体育金秋消费季举办期间，武
汉网球公开赛票务销售超过2700万元，整体
营收超过 1.1 亿元，创历史新高；武汉“智
造”、全国首创的2024中国城市户外运动挑
战赛，在中润趣谷景区和龙灵山生态公园举
办了欢购生活荟、中国家庭户外挑战赛、全
国露营大会、特色房车展等系列活动，“以赛
聚人、以展促销、以娱促游”，成为武汉开辟
消费增长新赛道的全新尝试。

持续完善品牌赛事新体系
不断增加高品质赛事供给

7 月 16 日，2025 第 50 届武汉 7·16 渡江
节盛大举行，来自英国、意大利、俄罗斯、美
国以及国内广东、江苏、河南、山西等地的
2000余名游泳选手浩浩荡荡横渡长江。各
地游客及全城市民通过现场观赛、体验渡江
节嘉年华活动等方式热情参与。

英国曼彻斯特市的阿什利·霍格第六次
来汉参加渡江节。前五次他都是抢渡赛参
赛选手，这一回不仅作为教练带着两名英国
选手来汉参赛，还化身导游领着队员逛武
汉、品美食。“武汉是一个很棒的城市，非常
值得体验。我很乐意向英国运动员推荐来
这里参加比赛。”他说。

近年来，武汉持续强化赛事体系建设，
高标准构建了武汉体育 W（世界级）、C（国
家级）、Han（城市特色）品牌赛事体系，大力
推进赛事本土化、职业化、国际化融合发展，
成千上万人通过体育赛事活动来到武汉、钟

情武汉。
2025年，武汉市获批国家体育总局关于

促进体育消费和赛事经济试点城市，在申办
国际、国内优质赛事时将享有更多政策红
利。武汉市2025年政府工作报告明确提出：

“建设‘赛事名城’，积极申办有影响力的国
际国内赛事，办好武汉马拉松、武汉网球公
开赛、武汉渡江节等品牌赛事。开展大众冰
雪季系列活动，激发冰雪经济活力。”

目前，武汉每年举办各级各类精品赛事
近50项。其中，武汉网球公开赛、世界斯诺
克武汉公开赛等常年举办的国际顶级赛事，
提升了城市影响力，展示了城市魅力，经济
效益和社会效益同样明显。全国跳水锦标
赛等30多项国家级赛事以及武汉马拉松、渡
江节、冰雪季等特色赛事活动，满足了市民
多样化的运动需求，促进了体育消费，激发
了城市活力。

构建“赛事+”模式新生态
推进体文旅商多业态深度融合

3 月 23 日，2025 武汉马拉松在贯穿三
镇、落英缤纷的最美樱花季激情开跑。今年
汉马共有45万人报名，其中市外报名人数占
比91.2%；最终参赛的4万名跑者中，武汉市
外选手占比达 83.7%。7.1 万名游客因汉马
来汉旅游，联动关联产业实现经济价值达
9.75亿元。

一项高水平赛事，往往能带动交通、旅
游、餐饮、住宿等产业的联动发展。“跟着赛事
去旅行”已成为目前最流行的体育词汇。“为
一场比赛，奔赴一座城”“一日比赛，多日停
留”“一人比赛，多人消费”的体育赛事矩阵拉
动效应和乘数效应在武汉持续放大。

今年初的全市体育工作会议提出：围绕
建设赛事名城，积极引进足球、篮球、乒乓
球、羽毛球等大众基础好、市场化程度高、国
际影响力大的高端赛事，加快培育匹克球、
电子竞技、山地户外、自行车等时尚运动赛

事，全力筹办武汉速度赛马公开赛、全国运
动风筝锦标赛等传统精品赛事，充分发挥
赛事在拉动经济等方面的独特作用。

目前，武汉正在打造以赛事为核心的复
合型消费场景，推动赛事活动与文旅经济、
赛事经济、会展经济等上下游行业深度融
合；以资源赋能，将“赛事+旅游”“赛事+商
圈”“赛事+会展”等热度辐射到社会经济的
方方面面，将举办高品质体育赛事作为推动
城市发展、塑造城市品牌、提升城市能级的
重要驱动。

2025 第 50 届武汉 7·16 渡江节期间，配
套举办的“渡江热”夏季体育促消费系列活
动现场人潮涌动，嘬虾子、潮燃集市、露天音
乐节、渡江影像展等沉浸式场景共吸引20余
万人次参与，带动东湖、黄鹤楼等周边景区游
客接待量大增，点燃了武汉夏日狂欢夜经济，
形成“观赛—游览—消费”联动效应。

开辟消费增长新赛道
燃动城市发展新引擎

近年来，市体育局以“体
育+”为引领，依托体育赛事
资源，构建“赛事+会展”联动
发展体系，激活体育会展经济
新动能，放大体育消费乘数效
应，助力城市品牌塑造，产业
升级和经济高质量发展。

规划赛展共融

市体育局相关负责人介
绍，目前，武汉围绕建设体育
强市目标，制定了系列体育
产业发展指导文件，形成“企
业主体、市场运作、政府支
持”的办赛、办会模式，通过
赛事引领、会展赋能，实现体
育经济健康发展，打造“全国
知名体育会展高地”。

同时，武汉依托“春有汉
马、夏有渡江节、秋有武网、
冬有冰雪季”城市 IP 赛事活
动体系，在重大赛事活动期
间同步举办体育会展，实现整
体联动。2024年，全市共举办
规模赛事45场，配套举办大型
体育会展8场，产生了显著的
经济效益和社会效益。

推进赛展共建

“品牌赛事和新兴产业
都是促进体育会展业发展，
提振体育消费的良好资源
和平台。”武汉坚持以赛事
IP 赋能会展招商，力争头部
赞助商、供应链企业转化为
展会核心客户。2025 年 3
月，市体育局依托武汉马拉
松举办武汉体育消费展，主
会场设在武汉国际会展中
心，总展出面积超 3.5 万平
方米，吸引了包括安踏、特
步等头部体育企业在内的
100余家展商参展。

目前，国家体育总局、湖北省体育局
倡导发展冰雪、垂钓、航空等运动和产
业。以此为契机，市体育局积极举办体
育类特色会展，实现融合发展。2024年
底到2025年初，依托全市16个冰雪场地
举办的冰雪嘉年华，吸引人流量约56万
人次，带动春节期间相关消费约3亿元。
在湖北（武汉）钓鱼运动产业大会期间，全
省钓鱼龙头企业现场布展，在全国首创钓
鱼运动产业综合性盛会。

实现赛展共赢

每年春夏季，市体育局围绕“樱花
季”汉马举办体育消费周，秋冬季依托武
网举办体育金秋消费季，构建融“赛、食、
赏、购、游、展”于一体的综合消费场景，
并组织赛事运营企业积极参加各级各类
展会，与行业顶级品牌建立联系，寻求合
作，以会展平台积极开展赛事招商。2024
年各项活动整体经济贡献超过70亿元，被
国家体育总局作为体育经济第一批实践
案例在全国推广。

此外，市体育局还通过向相关体育
展会发放消费券的方式，将消费场景由
线下拓展至线上，激发消费活力。依托
武汉网球公开赛举办的 2024 武网嘉年
华和依托武汉马拉松举办的 2025 武汉
体育消费展期间，市体育局均通过“汉运
动”武汉体育数字服务平台发放了专项
体育消费券，线上线下联动促消费，效果
明显。
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2024武汉体育金秋消费季暨武网嘉年华现场。张黎 田卉供图

2025武汉体育消费周会展现场。 龚志铭供图

2025武汉“渡江节”系列促消费活动现场。 张黎 田卉供图

2025“来一脚、凑热闹”汉超美食生活荟现场。 组委会供图

2024武汉大众冰雪季现场。 长江日报记者胡冬冬 摄

汉超揭幕战，近5万球迷到场观赛。长江日报记者詹松 摄
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