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正线全长约116.23公里

设计时速为350公里

全线共设3座客运站

襄阳东站（既有车站）

荆门西站（既有车站）

宜城站（新建车站）

襄阳至荆门

只需30分钟左右

随州
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武汉

孝感
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天门

汉宜铁路

沪渝蓉高铁

武汉至宜昌段

（与呼南高铁共线）

制图 陈昌
襄荆高铁试运行现场。 通讯员于新亮 摄
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人有跌打扭伤，贴膏药便可活血化瘀。山体因开挖裸
露破损，有了伤痛，是否也能敷上一剂“膏方”帮其愈合，恢
复盎然生机？

中国能建旗下中国电力工程顾问集团中南电力设计院
有限公司的研发团队，成功研制出一种针对陡峭山体的特
制“石头膏方”。施工时，对山体进行修整处理“清理创面”
后，将这剂黏稠的“膏方”喷涂在岩壁上，铺设锚网作为“敷
贴”加以固定。如此，即便是光秃嶙峋的岩石，也能让种子
扎根发芽，蔓延成绿。

———【研发者说】———
讲述人：中南电力设计院有限公司生态修复工程技术

中心副主任喻章
曾经满目葱茏的青山，因人类的活动而变得岩壁裸

露。数据显示，我国仍有约2900万亩历史遗留废弃矿山亟
须修复，其中不少受损山体坡度陡峭。

当山体坡度超过 55 度，传统喷播绿化技术便难以奏
效。雨水一冲，喷上的营养基质很容易流失，后期养护困
难，植物往往“一年绿、二年黄、三年枯”，难以长期存活。

眼前这杯“芝麻糊”状的灰色混合物就是我们研发的
“石头膏方”，它能附着在近乎垂直的岩壁上。给山体疗伤，

选什么生态材料、用什么比例，整个过程就像中医开方，得
精挑“药材”，斟酌剂量。

这里面含有植物生长必需的土壤，还有调节酸碱、补充
养分的专用添加剂。最关键的是，我们优选生态黏结剂替
代了会使土壤碱化、影响发芽的传统水泥。黏结剂不仅能
让土壤和岩石粘得更牢，还显著提高了植物的存活率。除
了保土、保肥，“石头膏方”还得解决岩石边坡存不住水的难
题。我们在配方中加入了多种高性能保水剂，使土壤能吸
持住雨水，缓慢释放滋养植物。我们前后对比十多种材料，
甚至测试过尿不湿中的吸水材料，最终选定的保水剂可将
传统材料水分的保持时间明显延长。它就像一味药引，能
把土壤、肥料本身的存水功能有机结合，从而协同发挥“药
效”。

当然，“膏方”在重力作用下仍会滑落。我们配套研发
了一种三层锚网结构作为“敷贴”，将整片“石头膏方”牢牢
贴在坡面上。实际修复时，工作人员会在“石头膏方”表面
喷撒上种子。维护期后，植物的根系会充分伸展、盘绕在锚
网的层与层之间，让整个生态修复结构更加稳固。

目前，这项技术已在武穴、鄂州和武汉市蔡甸区等地的
十余个矿山生态修复项目中成功应用，鄂州花湖机场续建
工程也采用了这项技术。

———【大众点评】———
讲述人：鄂州市昌达投资控股集团有限公司鄂州花湖

机场生态修复项目负责人张笛
2023年，为满足特殊科目运行需要，鄂州花湖机场净空

区黄山碍航山体实施了降高工程。由于开挖施工，损毁了
原黄山山体自然地形地貌，影响了机场生态环境。

裸露的山体高而陡，坡度普遍超过65度，复绿面积达
3100亩，修复难度非常大。经多方比较，我们最终选用了中
南电力设计院有限公司研发的“石头膏方”基材和三层锚网
技术。在没土、没水、没肥料和山体近乎垂直的恶劣环境
下，这项技术牢牢“粘”住了土壤层，比传统修复方式效果更
好。短短一个月内，山体就重新披上绿装。

如今，一年半过去了，修复后的山体经受住了风雨考
验，没有出现水土流失，呈现出四季常绿、三季有花的景
象。蓝天白云之下，货运飞机忙碌起降，坡上一抹抹新绿，
生机盎然。 （整理：栾嘉雯）

扫码看视频

石头膏方
这一杯芝

麻糊似的混合

物，就是“石头膏

方”，能让植物在

石壁上安家

它里面含有植物生长

必需的土壤，还有调节酸

碱、补充养分的专用添加

剂、多种保水剂等

实际修复的时候，工作人员会在石头膏方表面

撒上种子，维护期后植物的根系会充分伸展、盘绕在

挂网的层与层之间，让整个生态修复结构更加稳固

制图 职文胜
喻章（左）和团队成员分析调制的“石头膏方”性状。

长江日报记者胡冬冬 摄

石头膏方
敷上它岩壁上也能长草开花

长江日报讯（记者刘睿彻 通讯员邹晓璇 陈媛媛 岳茜）
“本以为要打场拉锯战，没想到两天就握手言和！”23日，武汉
一家科技公司负责人说。这起因背景音乐侵权引发的纠纷，
在武汉知识产权保护中心调解员的调解下，双方从剑拔弩张
到平和协商，最终和解。

武汉这群知识产权领域的“和事佬”早已名声在外。他们
可不是普通调解员——身后站着法律专家、技术调查官组成
的“智囊团”，创新打出“法律解读、技术分析、情理疏导”的组
合拳。截至目前，这支专业队伍已化解专利、商标、版权等纠
纷超4000件，为企业挽回损失百万元，成了经营主体眼里的

“定心丸”。
“不少侵权案其实是‘无心之失’惹的祸。”保护中心工作

人员翻着案卷说，去年上半年近四成纠纷都源于“不懂规矩”：
有人随手下载网络图片做宣传被告上法庭；有公众号未经允
许转载文章被索赔数万元。一位自媒体创作者因用了付费字
体设计海报差点赔掉半年收入，靠调解员从中斡旋，最终以合
理补偿了结。

为了让大家少走弯路，这群“和事佬”还当上了宣传员。
他们联合法院、仲裁委等单位累计开展 60 余场公开巡回审
理、调解培训等普法宣传活动，“看得见的普法”让经营者们明
白，随意用字体、扒图片可能踩雷。

“别以为调解说了不算！”调解员常拿案例科普，经司法确
认的调解协议，效力和法院判决书一样“硬气”。

最让创新主体点赞的是他们的“三快”功夫。材料交上
去，1个工作日内就有回应；案件来了精准分流，快速调解将
周期从30天压缩至15天。通过流程优化和时限压缩，构建起
知识产权纠纷调解的“高速通道”，让创新主体享受“即申即
办、快调快结”的优质服务。

遇到知识产权纠纷先找调解，已成了越来越多经营主体
的选择。从被动应诉到主动预防，武汉知识产权保护中心的
专业“和事佬”推动了行风建设，也改变着企业的维权习惯。

卖早点要“烹饪”一番、快闪店里能体验战国袍、非遗手作
技艺体验让市民“零距离”感受传统文化的魅力……商家打造
着越来越丰富的消费场景，把文化IP逐一激活“破圈”，将年轻
群体的情绪价值精准转化为消费力。

新消费的“新”，是消费者从“物质消费”走向“精神消费”。怎
样满足消费者的消费需求、释放消费潜力？读懂人心很重要，把

“玩、游、买”背后的情感需求和人文内涵发掘出来，这不仅要求在
商品形式上达到“有趣”，还要求商家练好内功，用好科技、文化、艺
术、时尚等元素，给消费者带来有温度、有品质的消费体验。

消费提质，要盘活文化资源，深挖文化底蕴。就拿地方文
化名片来说，深根于传统，也能走向世界，需要以更有想象力、
更贴近生活的方式融入当代语境，实现传统与现代的创新融
合。当商家将文化底蕴融入消费新场景，看似无形的情绪价
值会转化为真实的消费力，这类自带体验感的消费有能力把

“头回客”变成忠实的“回头客”。
读懂人心，是能读得懂人们精神上的需要。能输出“情绪

价值”，能提供新鲜体验，能满足人们
更高的精神需求，也就能实现消费上
的“向新提质”。

新消费“新”在
从物质消费走向精神消费

长江日报评论员刘晨玮

知识产权纠纷别急着“对簿公堂”

专业“和事佬”帮您快速解纷

长江日报讯（记者汪文汉 通讯员张俊 于新亮）8月23日
8时，随着55451次试验列车从襄阳东站驶出，襄阳至荆门高
速铁路（以下简称襄荆高铁）在联调联试圆满结束后正式开展
运行试验，全线开通运营进入倒计时。

襄荆高铁位于鄂西北地区，线路北起湖北省襄阳市、经宜
城市、南至荆门市，设计时速350公里，正线全长约116.23公
里，新建桥梁69座、隧道16座。全线共设3座客运站，其中襄
阳东站、荆门西站为既有站，宜城站为新建车站。

襄荆高铁于2022年9月开工建设，2025 年4月全线铺轨
施工完成，2025年6月启动联调联试。联调联试期间，铁路
部门对轨道、桥梁、牵引供电和通信、信号、客服系统等12大

项进行了测试，开行各类检测列车1759列次，检测里程4.33
万公里，全面检测、验证了各类固定设施和移动设备的功
能，技术性能达到国家、行业颁布的技术标准，满足开通运
营条件。

运行试验期间，铁路部门主要通过列车运行图参数测
试、按图运行试验、故障模拟和应急救援演练，为列车运行
图的铺画提供时间标尺，验证系统列车追踪能力是否符合
设计要求；检验各系统在各种条件下运输组织的适应性，验
证行车组织方式能否满足运营要求；检验设备故障和自然
灾害条件下的应急处理能力；为完善科学合理的运输组织方
案提供技术依据。

襄荆高铁是我国“八纵八横”高铁主通道之一的“呼南通
道”的重要组成部分。它北接郑渝高铁，南连沪渝蓉高铁，贯
通南北、连接东西，显著强化了中部纵向交通走廊，完善了国
家高铁网络布局。

通车后，襄阳至荆门仅需约30分钟，并与汉十高铁、沿江
高铁等共同构成“武汉⇋武汉”环线高铁。这条环线是一条从
武汉出发，串联宜昌、襄阳、荆州、孝感、荆门、随州、仙桃、潜
江、天门，终到武汉的环线高铁。这不仅实现了三大省域副中
心城市1小时通达，还将湖北10座城市串联成超级高铁网络，
推动区域一体化发展，对服务支撑长江经济带高质量发展和
湖北加快建成中部崛起重要战略支点等方面具有重要意义。

襄荆高铁试运行

“武汉⇋武汉”环线高铁即将画圆

（上接第一版）

把玩偶掰开让早点驱蚊
年轻人为“好玩”买单

吃虾的第一个动作是把虾头掰下，本土文创品牌“全员饿
人”的设计师注意到这一细节，今年夏季上新了“虾掰”玩偶，
只不过，脱下虾头后露出的是笑眼弯弯的卡通笑脸。目前，它
已进入品牌销量榜前列。“我们的产品既要承载大家的共同记
忆，也要体现互动性。”品牌负责人游媛受访时频频提及“情绪
价值”。

怎么给足顾客情绪价值？团队将日常灵感转化为互动体
验。顾客购买豆皮等早点挂饰时，需在仿真灶台上模拟制作
流程，这种“过家家”式体验让品牌去年迅速“出圈”，产品一度
一物难求。

“公司设计师多数是‘95后’，大家设计时更注重创造出
商品与消费者的情感连接。”游媛透露，早点系列驱蚊包等衍
生品将陆续上新，热干面产品迭代后安装有发音装置，可用武
汉话喊“老板，下碗热干面”。

从消费心理的角度看，这类设计通过唤起共同记忆、提供
互动乐趣，有效建立了商品与消费者之间的情感连接，也助推
品牌实现销量增长。如今，品牌已在咸安坊、江汉路、汉口万象
城、琴台公园开设门店，数据显示，7月销售额较6月上涨30%。

由此可见，商品的情感属性日益成为影响消费决策的关
键因素。

近日，记者来到亲橙万象汇的“荆楚宝藏·敲有趣”主题文
创快闪店。河南游客于先生正在购买越王勾践、吴王夫差系
列“蒜鸟”。店长李睿炜说：“通过文创产品，让文物‘活’起来，
在地文化和荆楚文化更贴近大众生活。”6月开业以来，门店
销售额已破百万元。

数据显示，今年上半年，武汉社会消费品零售总额达
4279.97亿元，其中体育娱乐用品类零售额飙升91.5%。

一起玩手作、剧本杀
年轻人“找到同好”

消费行为不再局限于交易本身，而逐渐延伸为寻找同好、
共建圈子的社交过程。

大漆器物、蓝晒艺术作品、非遗绒花、缠花发簪等非遗作
品一字排开，前不久江汉区中瑛街街区举办的非遗手作开放
日活动吸引了不少非遗爱好者参加。主办方邀请专业人士现
场开设瓷器修复、打磨漆珠、棕编等创意课。

武汉市青春市集江岸区负责人陈佺介绍，在黎黄陂路、咸
安坊，主打手作和设计类文创产品的市集活动已常态化开展，
非遗主题活动同样收到良好效果，年轻人在学习手工技艺中
感受传统文化魅力。“这类消费更注重过程而非结果，还为有
同类爱好的年轻人提供了社交场景。”陈佺观察到，这类社交
型消费能吸引年轻人，正是因为他们在互动中找到情感共鸣。

这种“一起玩”的消费模式，显著增强了用户黏性和复访
意愿。

剧本杀门店是另一典型代表。去年4月，年轻创业者周
祺茗经营的剧本杀门店对外营业。周祺茗表示，武汉高校众
多、年轻人密集的市场基础为这类社交娱乐业态提供了广阔
空间。

经过一年多时间的经营，周祺茗感受到持续优化主持人培
训、剧本内容与社区化运营，是维持消费热度和口碑的关键。

暑期以来，门店营业额持续上升，“00后”及亲子家庭成
为消费主力。周祺茗认为，说明这种强互动、重叙事的娱乐形
式，正不断拓展其受众范围和社会功能。

（上接第一版）

“热带雨林”生态滋养企业人才成长
“科创中心20多名核心成员都是从大湾区过来的，

且大多数已经扎根江夏”

在刚结束的江夏首届技术经理人大赛决赛中，南京理工
大学技术转移中心的陈威昊斩获全国组一等奖。赛后不久，
他便与江夏区达成合作，共建技术转移分中心。

陈威昊解释：“参赛过程中发现，我校优势学科与江夏主
导产业高度契合，且与武汉企业已有深度合作。江夏区重视
创新、政策优越、举措前沿，因此我们主动寻求深度合作。”

此次大赛成果丰硕：征集企业技术需求102项，汇聚高质
量科技成果215个，促成64场精准对接。

大赛主办方汤逊湖科技创新中心，正是江夏打造创新
生态的重要举措之一。2023 年，江夏区与大湾区科创服务
中心签署协议，共建汤逊湖科技创新中心，推动粤港澳大
湾区乃至全球创新资源加速向江夏聚集。

汤逊湖科技创新中心（武汉）有限公司总经理邢宝伟表
示：“我们20多名核心成员都是从大湾区过来的，且大多数都
已经扎根江夏。我也带着家人在江夏定居。”

在邢宝伟看来，和湾区有利于要素聚集的地形相比，湖区
地形向外发散，其创新本质是一种更高阶的、以人为本的创新
范式。“它并非简单地将工厂建在湖边，而是要创造一种让顶
尖人才愿意留下、让创新思想得以碰撞、让高附加值产业自然

生长的‘热带雨林’环境。”
中心落地后，旨在构建要素集聚的环湖创新生态，建设技

术经理人之谷、成果转化首选地。目前，依托中心的“人工智
能+技术情报+全国协作网络”科创体系，江夏区已建立超千
家重点企业科创属性档案，精准匹配技术、人才与场景资源，
在全市率先举办揭榜挂帅、技术经理人大赛等活动。

据了解，江夏区发力国企改革，激活国有资本效能，在
全省区县级政府中率先系统性探索政府投资基金体系。
江夏科投集团作为基金管理人，坚持“投早投小投长期投
硬科技”，“陪跑”区内科技型、创新型、成长型民营企业。
集团与深创投、国投创业、高瓴资本等头部机构深度合作，
建立“1+5”政府投资基金体系，形成超700亿元基金集群。

智纲智库深圳创始合伙人段明认为，江夏的科创逻辑是
以生态吸引人才、用产业集聚企业。如同这片开放的湖面，其
创新氛围富有活力，是创业者与开拓者的“天堂”——哪怕仅
有一个概念、一个想法，这里也能为你提供无限可能。
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