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乙巳年八月十二 今日 4 版 影响有影响的人中共武汉市委

主 管 主 办

今日武汉天气：阴天到多云，21℃~26℃，偏北风3级、
阵风4到5级

回 信
天津大学全体师生：

你们好！来信收悉。值此天津大学建
校130周年之际，向全体师生员工、广大校
友表示祝贺。

新起点上，希望你们坚持以新时代中
国特色社会主义思想为指导，聚焦国家重
大战略需求，深化教学科研改革，加强基础

研究和科技攻关，提高人才培养质量，更好
服务经济社会发展，为建设教育强国科技
强国、推进中国式现代化作出新的贡献。

习近平
2025年9月30日

（新华社北京10月2日电）

岚图汽车递交港股上市申请
长江日报讯（记者汪甦 通讯员程伟）10月2日，岚图汽车

科技股份有限公司（以下简称岚图汽车）正式向香港联交所递
交上市申请，标志着岚图汽车赴港上市进入实质阶段。

岚图是东风公司旗下高端智慧新能源品牌，是产品矩阵最
全面的高端新能源车企，是首个达成20万辆整车下线的央国企
高端新能源汽车品牌，是新能源汽车行业内专利增速最快的新
能源车企，是最快实现从本土走向海外的央国企高端新能源汽
车品牌。

从2022年至2024年，岚图汽车销量从1.94万辆猛增至8.01
万辆，复合年增长率高达103.2%，增速在中国高端新能源汽车
品牌中排名前三。进入2025年，岚图汽车继续保持高增长，前
7个月销量6.67万辆。

随着销量快速攀升，岚图汽车营业收入规模也实现跨越式
增长，从2022年的60.5亿元跃升至2024年的193.6亿元，复合
增速为78.9%。2025年1至7月，岚图汽车实现收入157.8亿元，
同比增长90.2%。

岚图汽车的盈利能力显著提升，毛利率由2022年的8.3%
提升至 2024 年的 21.0%，在 2025 年前 7 个月进一步提升至
21.3%。得益于此，岚图汽车在2024年第四季度首次实现单季
度盈利，并已于2025年前7个月实现盈利，展现出强劲的经营
韧性与成长潜力。

此次赴港上市，将成为岚图汽车链接全球资本、加速核心技
术研发与海外市场开拓的关键引擎。未来，在资本市场的赋能下，
岚图汽车将进一步巩固其在中国高端新能源市场的领先地位。

习近平给天津大学全体师生回信强调

聚焦国家重大战略需求提高人才培养质量
更好服务经济社会发展

新华社北京10月2日电 近日，中共中
央总书记、国家主席、中央军委主席习近平
给天津大学全体师生回信，在天津大学建校
130周年之际，向全体师生员工、广大校友表
示祝贺。

习近平强调，新起点上，希望你们坚持
以新时代中国特色社会主义思想为指导，聚
焦国家重大战略需求，深化教学科研改革，
加强基础研究和科技攻关，提高人才培养质
量，更好服务经济社会发展，为建设教育强

国科技强国、推进中国式现代化作出新的贡
献。

天津大学前身为北洋大学，始建于
1895 年，是我国第一所现代大学，1951 年
定名天津大学。近日，天津大学全体师生
给习近平总书记写信，汇报学校 130 年来
的办学历程和近年来的发展成绩，表达坚
定走好人才自主培养和科技自立自强之
路、为建设教育强国贡献更多力量的决
心。

今天，哥哥迎娶心爱的武汉姑娘

新疆女孩携全家十余人来汉贺喜
家国美好人团圆家国美好人团圆
今年，国庆中秋喜相逢，我们家喜

上加喜，堪称双喜临门。10 月 3 日，哥
哥艾合麦提江·麦麦提和嫂子在武汉举
办婚礼。从此，武汉有了我们的另一个
家。

国庆节当天，我们全家十余人从
4000多公里外的新疆喀什来到长江之
滨。

哥哥毕业于华中科技大学，在校期
间曾参军入伍。毕业后，哥哥留在武汉
工作。如今，他找到了相伴一生的爱
人，是一位武汉女孩。

一进入武汉，湿润的空气扑面而
来，真的感觉很熟悉。我也曾在武汉读
书，这里有我最美好的青春岁月。

当车辆驶过高架桥，我看到桥上悬
挂着的五星红旗。那一抹抹鲜艳的中
国红，让这座城市更加亮丽。

街边，每个人的脸上都洋溢着笑

容，我们也被节日喜庆的氛围所感染。
我带着家人在街头烟火气十足的小店，
吃到了想念已久的热干面和其他武汉
美味。

我们在武汉的行程很满，哥哥和嫂
嫂也都很忙碌，不过一切都值得。看到
哥哥在他乡找到幸福，还有什么比这更
让人欣慰的呢？

这次婚礼，我们计划融合维吾尔族
和汉族习俗的不同元素，邀请来自天南
地北的朋友们共舞，让大家感受“中华
民族一家亲”。

婚礼后，哥哥还会带着家人们一起
游览武汉，登黄鹤楼远眺长江浩荡，漫
步东湖畔感受水光潋滟，去武汉长江大
桥上感受“一桥飞架南北”的壮阔……
相信武汉的每一处风景都会刻进脑海，
成为我们永恒的记忆。

这个国庆节，我们一家在武汉团
圆，见证小家的幸福，也感受到了国家
的繁荣与强大。

（讲述人：24岁喀什女孩阿依妮尕
尔·麦麦提 整理：长江日报记者刘晨玮）

武网“三冠王”
萨巴伦卡来了

长江日报讯（记者黄丽娟 实习生叶之
懿 刘祖慧）武汉国庆中秋假期迎来“开门
红”。旅游预订平台数据显示，武汉位列全
国十大热门目的地，假期首日整体旅游订
单量同比增长29%，游客在汉停留时间位
居全国前列，黄鹤楼上榜全国十大热门景
区。

长江日报记者走访发现，许多游客拎
着行李箱就开启了武汉旅游的第一站。10
月1日上午10时，记者从江汉路地铁D口
出来，街上人流如织。“武汉市集”店内，每
个展柜前都有顾客在细心挑选商品。来自
广西的大学生小莫说：“我特别喜欢蒜鸟玩
偶和热干面娃娃，特别可爱。”

去哪儿平台数据显示，从平台10月1
日用户入住的酒店城市来看，全国前十热
门目的地是北京、上海、重庆、南京、成都、
杭州、长沙、青岛、西安、武汉。去哪儿旅行
大数据研究院研究员蔡木子分析，今年国
庆中秋双节连休，假期天数比去年多一天，
出游与阖家团圆需求叠加，家庭多人出游
占比增幅明显，助推总体出行量快速增长，
预计今年“双节”假期整体旅游热度将超以
往。

黄鹤楼上榜全国十大热门景区。10月
1日，同程旅行与百度地图联合发布的国庆
假期首日全国旅游出行大数据显示，假期
首日预订热度较高的景区主要有：峨眉山
景区、泰山风景名胜区、成都大熊猫繁育研
究基地、桂林象鼻山景区、开封府、寒山寺、
青秀山景区、长白山景区、黄鹤楼、镇江金
山风景区等。

在咸安坊，记者看到拐角处的一家迷
你小店正在排着长队，这是9月30日升级
开业的“全员饿人”武汉过早文化文创玩偶
店。“我们店铺之前只有6平方米，现在顺
应广大游客的热情，扩张到30平方米。”相
关负责人介绍，“窗口处利用玩偶模拟做

‘三鲜豆皮’，年轻人很喜欢。”
咸安坊的“武汉”文字墙前，站满了打

卡拍照的游客。来自内蒙古的刘先生一家
四口正拍着家庭照，刘先生表示：“我们准
备在武汉玩4天，今天上午去了黄鹤楼，晚
上要坐游船赏江景。”来自北京的田女士带
着妈妈刚下高铁就来打卡，这是她们第一
次来武汉，“准备玩5天，到处转转，了解下
这座城市”。下午5时，巴公房子前人流如
潮，身着旗袍、站在阶梯处拍照的张女士来

自孝感，“只要是假期，我们都会来武汉转
转、购物”。

携程数据显示，武汉假期首日整体
旅游订单量同比增长 29%。当地热门景
区前五是黄鹤楼、武汉野生动物王国、花
博汇 （知音花月夜）、木兰天池、武汉园
博园 （武汉自然博物馆）。携程研究院高
级研究员沈佳旎认为，在超长假期因素
推动下，今年国庆中秋双节旅游热度有望
创新高。越来越多游客青睐个性化、深度

的旅行体验，拒绝千篇一律的“预制菜”
式行程。

异地长线游、周边短途游、本地沉浸
游等多种玩法备受青睐。美团旅行数据显
示，假期游客在同一城市停留的时间显著
变长，停留7—8天的游客数量较2024 年
同期增长50%以上，从目的地看，成都、北
京、昆明、西安、重庆、贵阳、长沙、武汉、上
海、青岛等城市游客平均停留时长居全国
前列。

位列全国十大热门目的地

武汉假期首日旅游订单量增长29%
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阿依妮尕尔·麦麦提（左一）、艾合麦提江·麦麦提（右一）和父母合影。 长江日报记者刘晨玮 摄

10月2日，武汉两江游览迎来了客流高峰，这是孩子们在游船上和国旗合影。

10月2日11时左右，WTA世界排名第一、武网“三
冠王”的白俄罗斯选手萨巴伦卡抵达武汉，开心接过自
己的“虎妞”专属欢迎标志牌。

长江日报讯（记者郝天娇 通讯
员刘静 孙炜）“十一”期间，江汉路步
行街人头攒动，气氛热烈，一批首店、
首展在江汉路多点开花。街区综合
服务中心数据显示，假期首日，街区
客流量达42万人次，同比上升3%；实
现销售4292.6万元，同比增长4%。

店铺还未开门，早上6时门前已
排起长队。位于汉口 STAY 购物中
心、10月1日开业的名创优品“湖北壹
号店”，是其在湖北开设的首家省级
旗舰店。开业后，进店的顾客络绎不
绝，收银台前的队伍始终不见缩短。

“开业场面比预想的还要火爆。”现场
一位工作人员介绍，“很多热门IP 产
品一上架就被抢购一空。”面积约
2000 平方米、上下两层的店铺里，设
置了萌宠、香薰、盲盒等多个主题专
区，汇聚了多个全球知名IP产品。

汉口 STAY 购物中心负责人透
露：“这个店型不同于普通名创优品，
它是省级店铺，专注于IP潮玩。我们
看中的正是它对年轻群体的吸引
力。”

汉口STAY 购物中心二楼，首次
在汉举办的《火影忍者》主题展也成
为年轻人聚集的热点。“我是专门从
光谷过来的。”一位举着手机拍照的
大学生说，“没想到在江汉路能看到
这么正式的火影展。”据策展方介绍，
这个为期一个月的快闪展预计销售
额可达150万元。

“我们不只是卖商品，更是提供
一种社交体验。”商业体负责人说，

“你看五楼的密室、KTV，顾客平均停
留时间达 70 分钟，这正是我们想要
的，让年轻人愿意在这里待下去。”

目前，汉口STAY 购物中心招商
率已达约93%。“国庆期间的人流和销
售数据给了我们很大信心。”他看着
川流不息的人群说，“接下来，我们会
继续围绕年轻人的喜好，引入更多体
验型业态。”

江汉路的另一端，X118 项目同样迎来了开业热潮。
X118运营总监遆玮介绍，“今年国庆第一天，我们招引的10
家新店铺开张，涵盖了服装、餐饮、零售等多个二次元相关业
态”。目前，X118入驻率达到99%。

基于这一特点，江汉路持续强化“青年社交中心”的定位，
通过持续引进首店、首展，正在形成自己独特的年轻化生态。

未来，江汉路将持续鼓励文商体旅融合的新型业态进
驻，主动为首店首展腾挪出更多空间，承接更具活力的年轻
消费力。
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武汉国际赛道
两天迎客超2万人次
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