
半岁小宝打卡武汉，与黄鹤楼同框。
长江日报记者陈亮 摄

2025“河山添锦绣——文旅IP武汉城市大巡游”10月1日在光谷高新大道举行。23台巨型花
车组成的方阵依次亮相，如同流动的文化长卷，吸引近10万市民游客现场观看。

城市摄影队王玉明 摄

游客在巴公房子前合影留念。
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■长江日报记者冷靖华

9 月 30 日至 10 月 7 日，以
“品质生活 乐购好房”为主题
的2025年武汉金秋购房节在汉
口江滩一元广场举行。活动组
委会统计的数据显示，购房节
活动现场看房人约2.3万人次，
意向成交 1652 套。这场为期 8
天的楼市盛会，汇聚 30 余家房
企超万套优质房源，通过政策
利好释放、品质住宅展示、创新
场景营造三大维度，勾勒出武
汉楼市企稳回升的生动图景。
活动首日即吸引千余市民打
卡，现场“一口价”房源咨询火
爆，高品质青年公寓大受年轻
人欢迎等均印证市场回暖趋势
明显。

公积金买房可贷150万元
政策利好激活购房需求

9月30日，武汉发布《关于
进一步促进我市房地产市场平
稳健康发展政策措施的通知》，
打出“公积金提额+套数松绑”
组合拳。双缴存人家庭首套及
第二套住房公积金贷款最高额
度由120万元提高至150万元，
单缴存人家庭首套及第二套住
房公积金贷款最高额度为 120
万元；2025 年 10 月 1 日至 2026
年 6 月 30 日，缴存人家庭购买
新建商品住房申请住房公积金
贷款时，正在挂牌出售的一套
住房不纳入贷款套数认定。

此外，该政策配套商业贷
款首套房利率 3.15%为历史低
位，还有东湖高新区、长江新区
等区域首套房发放1%贷款利息
补贴，形成“降成本+增额度”的
双重利好。

政策效应在武汉金秋购房
节现场得以显现。9月30日的
购房节现场，中海寰宇天下推
出 108 平方米“一口价”房源总
价为180万元，受到现场购房人
青睐；武汉江城府5套江景现房
以 330 万元起价引发逛展人群
关注。

中指研究院数据显示，政策刺激下武汉新房库
存去化周期从28个月缩短至18个月以下。而这样
的发展趋势在购房节之前已现“苗头”——金地商置
桥梁学校项目创下“2小时清盘”纪录，华侨城·天荟
项目3小时销售额超亿元，去化率超77%。

据相关统计数据，武汉按照相关部门发布的创
新试点指导意见打造的项目首开去化率超过70%，
是一般项目的2—3倍，多个项目出现“日光”。

样板间排队参观
“好房子”掀起抢购热潮

“样板间得分批参观，下沉庭院的咖啡吧都排到
第三轮了。”置业顾问吴志豪说。10月3日，在武汉
城建·承宁府项目营销中心出现了这样的盛况——
洽谈区的座椅始终处于“轮转”状态，沙盘区围了好
几层来访人。

今年国庆中秋假期，记者先后探访了武汉城建·
承宁府、长江天地等武汉有代表性的高品质住宅项
目，见证了“好房子”的新特点。在城市更新片内的
武汉城建·承宁府，以2.5的容积率、风雨连廊、270°
环幕转角厅实现“老城新生”，配建2600平方米下沉
庭院式会所，开盘以来日均接待超40组客户，加推
户型咨询量激增；长江天地项目梯控联动、全屋智能
系统实现“刷脸进梯、智能控灯”，使得智能化配置的
高品质住宅成为年轻群体“刚需”。

而以特色共享空间打造为特点的城建文澜序项
目，以创新理念打造出六大主题架空层，含商务会客
厅、四点半学堂、共享音乐室，还另外配套24小时便
利店与洗衣房，实现“未开先火”；同样采用创新理念
的还有伟星·星宸玖序项目，约500平方米的无边际
水院等特色园林设计，使项目在行业内“绿”出了圈，
开盘首日去化率80%。

在武汉，高品质住宅并不仅仅局限于新建商品
房，更有青年社区代表项目——安家乐寓马鹦路
店，以创新的“拎包入住+创业空间”模式，实现298套
保租房开业即满租，博士人才享租金补贴后近乎“零
负担”，还配套健身房、青创驿站吸引“95后”创业者
入驻。

“高品质住宅项目的集中入市，有效激活了武汉
楼市的改善性购房需求。”武汉市房地产开发协会副
秘书长张涛分析认为，武汉楼市呈现出更加多元化
的住宅特征，如中心区位优势明显、容积率普遍低于
3.0、公建化外立面提升、与片区融合设计、户型功能
多元化、各类配套创新升级、物业服务优化等。

从“卖房子”到“卖生活”
购房节创新传统展会模式

记者现场探访发现，2025年武汉金秋购房节采
用了更多创新形式突破传统房展模式，实现“特色房
展+地标打卡+沉浸互动”多元融合。

今年的活动现场，设置了住房体验区、以旧换新
区、主舞台展演区等功能区，吸引购房人到现场逛展
会；还增加了多个互动项目和环节，如通过飞镖挑战
赛、梦想纸飞机等特色游戏，让游客获得徽章并兑换
精美礼品，特别引入非遗面塑、书法摆台、面部彩绘
等非遗展位，及糖画、咖啡、中百等特色美食展位，让
参展人群不仅能逛，还能满足过节遛娃、拍照打卡等
个性化需求。

此外，购房节期间，每日还安排有“江城 NPC
情景生态”沉浸式互动表演、城市地标同框数码合
影、本地乐队精彩表演等创新节目，10 月 6 日更是
安排了涵盖歌舞表演、打卡合照的中秋专场晚会，
使得购房节现场成为今年国庆中秋假期的旅游热
点打卡地。

武汉市房地产开发协会会长张汉培认为，今年
的购房节活动既让房企展示了优质项目，又让市民
享受到实惠与服务，是武汉房地产行业对城市发展、
人民期盼的回应。2025年武汉金秋购房节创新“可
吃可玩可逛”模式，折射出武汉房地产市场的发展新
趋势：从“住有所居”迈向“住有优居”，未来将更注重

“好社区、好生活、好服务”的打造。

■长江日报记者吴曈 雷心蕊 通讯员王灵儿

刚刚过去的国庆中秋假期，武汉消费
市场迎来新一轮热潮。热门景点、博物馆、
历史街区人流如织，藏在武汉各个区域的
多个商业体更是加速“出圈”，日均客流超
10万人次，商圈“微度假”成为市民游客休

闲消费的新选择。
银联商务大数据显示，10 月 1 日至 6

日，全省零售和餐饮业累计实现交易额
407.86亿元。这一创新消费模式正以其独
特魅力，为城市商业注入新活力。

是公园也是商场，新商业项目“上架即顶流”

“不用去远郊，在商场里就能戏小鹿、喂
鸽子，还能俯瞰江景，这样的假期太惬意了。”
带着孩子在武汉滨江天街游玩的市民李女士
开心地在社交媒体上分享了她的度假攻略。

作为有1.3万立方米自建绿地公园的
商业综合体，滨江天街国庆节当天迎来超
12 万人次客流。消费者在这里不仅可以
购物，还可以观江、赏夜景，与小鹿、小羊、
鸽子互动，体会在市中心别致的度假时光。

在假期前开业的 KIC PARK 创新天
地商业公园和杉杉奥特莱斯也精心打造绿
植和室外空间，把商场打造成微度假场地，
开业即“顶流”。数据显示，国庆中秋假期
前三天，创新天地客流超过60万人次，日
均峰值突破20万人次；杉杉奥特莱斯客流

量超30万人次，销售额超3500万元。
这三大商业体的新鲜上架，无疑进一

步丰富了城市的消费场景。而作为自古以
来的商业繁荣之地，武汉这个假期各大商
场、商圈继续“争奇斗艳”，引得市民游客感
叹“每个商场都有不一样的体验”。

比如，武商梦时代再一次证明其吸引
力，假期日均客流突破18万人次，全馆业
绩增幅超20%；武昌万象城则精心推出“卡
皮巴拉森林萌物派对”武汉首站与《周同学
艺术展：心动艺境》全国首展，吸引大量家
庭客群与音乐爱好者；江汉路步行街则是
年轻群体追捧的“潮玩胜地”，各种动漫、潮
玩活动丰富多彩，仅假期首日街区客流量
就达42万人次。

带来丰富社交体验，首展激活商圈活力

国庆中秋假期，老项目人气依然“在
线”。武汉拥有足够旺盛的消费活力和可
观的增长潜力，广大消费者对各类新体验、
新业态有了更多期待。

近年来，武汉持续推动商圈业态升级，鼓
励商业体结合城市公共空间资源进行创
新。从武商梦时代的空中花园，到光谷世界
城的露天步行街，再到江汉路步行街区的绿
植景观改造，越来越多的商圈打破“围墙”，将
自然元素、休闲功能与商业消费深度融合。

看展，是不少人直奔各大商业体的重
要原因。10月2日上午，专门从北京赶来
武汉恒隆广场的小林正排队参加黄油小熊
的华中首展，她计划购买热干面小熊玩偶
等武汉限定产品，还参加了当天的“黄油小

熊见面会”。
在江汉路汉口STAY 商场，从湖南赶

来的李先生成功打卡首次在汉举办的《火
影忍者》主题展。

“我们不只是卖商品，更是提供一种社
交体验。”汉口STAY商场相关负责人说，

“通过首展，五楼的密室、KTV，顾客平均
停留时间达70分钟，这正是我们想要的，
让年轻人愿意在这里待下去。”

商场早已不是单纯的购物场所，而是
融合休闲、文化与潮流的城市生活新场
域。比如，武汉SKP联动知名潮玩品牌泡
泡玛特举办主题特展，可爱的IP形象与精
致的展览设计吸引大量年轻人驻足，带动
商场日均销售额同比增长48%。

武汉成为热门美食城市，商场餐饮人气火爆

商业体人气旺不旺，最直观的体现是
餐饮门店的火爆程度。

国庆节当日，2025“河山添锦绣——文
旅IP 武汉城市大巡游”活动结束后，不少
游客就近来到武汉大悦城就餐。当日该商
圈客流达20.7万人次，创历史新高。

各大社交平台上，以排骨藕汤、小龙虾
为代表的楚菜强势“出圈”，许多外地游客
打卡后纷纷留言点赞。大众点评数据显
示，国庆中秋假期，武汉入列“味蕾游”十大
热门城市。

小龙虾特色店肥肥虾庄，其江汉路黄
鹤楼联名店假期客流环比增长超四成，高
峰期等位桌数一度达 3500 桌。作为楚菜
知名餐厅，来菜近年来凭借一罐浓郁鲜香
的排骨藕汤火爆省内外，全国已有数十家

门店，假期其省外单个门店最多等位超千
桌，每天客人需等位两三个小时。

数据显示，在各大热门商业体和商业
街区，各类餐厅平均等位时间普遍超1小
时。

“早就听说武汉楚菜有名，这次专门来
湖锦酒楼尝‘武昌鱼’，没想到排队排了一
个小时！”来自广东的游客张先生说。

旅游预订平台数据显示，今年国庆中
秋假期武汉位列全国十大热门目的地，假
期整体旅游订单量增长明显，游客在汉停
留时间位居全国前列。

看展、观江、购物、享美食，武汉商业空
间正加快转化为多元有趣的体验场所，不
仅满足了市民游客休闲需求，也成为各地
游客感受武汉商业活力的窗口。
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长江日报讯（记者汪丽婷 通讯员赵雪
邑 冯夏雪 张慧 黄博宇）10月8日，长江
日报记者从江岸区文化和旅游局获悉，国
庆中秋假期，汉口历史文化风貌区（3A级
景区）全域客流约394.5万人次，同比增长
约21%，客流人次创历史新高。

变身文化酒店后，巴公房子迎来首个
国庆中秋假期。朝向黎黄陂路的穹顶塔楼
下，手持气球、鲜花的旅客络绎不绝。巴公
房子内部同样热闹，在大巴公中庭花园，市
民游客穿梭于花样年华市集，边逛边挑选
文创产品。

步入市集，一组色彩绚丽的“椅子塔”
引人注目。武汉风貌巴公邸酒店传讯总监
王诗若介绍，这是由故宫文创设计师吴尧
打造的艺术装置，装置以“聚座为塔”的巧
思，呼应“江山就是人民，人民就是江山”的
初心，吸引大批游客驻足拍照。“国庆中秋
假期，巴公邸酒店共计接待客人4.2万人。”
王诗若透露，10月2日至5日，巴公邸酒店
满房，总体入住率为82%。

巴公房子冰箱贴、巴公房子艺术版画、
以万里茶道历史为灵感的米砖茶……巴公
房子的建筑韵味被打包成文创礼品。杭州
游客王岚挑选了一款冰箱贴。“感觉不仅是

带走一份节日礼物，更是收藏一段与巴公
房子有关的时光，把武汉城市地标记忆‘带
回家’。”

位于鄱阳街另一头的咸安坊，“青年创
意市集”吸引大批游客驻足欣赏。在泥塑
非遗传承人胡作林的摊位前，一座与他本
人几乎一模一样的泥塑作品让游客惊叹不
已。“这好似我兄弟！”胡作林边开玩笑边笑
着招呼路人拍照。

咸安坊运营有关负责人说，国庆中
秋假期，咸安坊客流同比增长约 14.1%。
客流提升也带动销售的增长，街区销售
同比提升 30%。街区主打汉派西餐的餐
饮品牌绿洲负责人袁锌雨透露，节日期
间店铺单日客流创新高，日均接待客人
超300桌。

武汉天地则轮番上演戏剧演出。“新天
地艺游季”以七大艺术装置和12场国际级
演出为市民游客打造文化艺术盛宴。小逗
号剧团带来乌镇戏剧节同款，巨型大偶高
跷戏剧《美女与野兽》和《白雪公主》华中首
演。反转世界剧团带来肥皂泡当代小丑默
剧《小汤锅》华中首演。瑞安新天地武汉项
目有关负责人介绍，节日期间，街区客流同
比增长约18.5%。

酒店客满
街区销售同比增三成
汉口历史文化风貌区客流创新高

（上接第一版）
木兰草原、江夏里等景区推出的特

色夜游项目持续获央视关注，以差异化
玩法丰富游客体验。在木兰草原景区，
千架无人机在夜空中变幻出璀璨图案，
为游客打造“火树银花不夜天”的沉浸式
体验。夜晚的江夏里武汉老码头成为潮
流舞台——街头斗舞大赛、竹筏踏歌演
出、NPC互动等环节，让景区处处充满欢
声笑语。

武汉园博园“高空奇境 国韵中华”
2025国庆中秋游园会连续8天演绎500架
无人机“天女散花”爆火场面，每天3场火
焰秀融合光影冷烟花高空杂技表演，吸引
超8万人游园打卡。

“文旅+百业”花式整活
武汉独特魅力与强劲活力尽显

“知音湖北·超级文旅日”将超级体验延续
整个假期，文旅商体融合带来更多消费新体
验。携程平台显示，今年国庆中秋假期，湖北全
省整体旅游订单量同比增长 17%，武汉表现更
为突出，整体旅游订单量同比增长20%，文旅市
场的活力与潜力尽显。

“文旅+商业”的联动最为直观。武商集团
发放1亿元消费券，推出外地游客专属套券，上
传火车票、飞机票及其余出行凭证即可领取。
来自郑州的退休教师李女士用手机上传高铁票
凭证，她指着商场里的武汉特产专柜说：这盒藕
粉要带回去给老伴尝尝，他年轻时在武汉当过

兵。节日期间，武商集团实现日均客流量超
17万人次，增长2.5%，带动日均销售额同比
两位数增长。

“文旅+文创”展现城市文化魅力。长假
期间，全市武汉礼物门店累计销售超百万元，
其中特产黑鸭卤货、樱花饼、藕粉最受欢迎，
文创方言发声毛绒玩具、武汉元素冰箱贴多
次断货。10 月 2 日至 4 日迎来销售高峰，夜
间销售占比提升，相比“五一”假期平均客单
价提升20%。东湖风景区手信盲盒凭借精美
设计和超高性价比受到游客青睐，复购率持
续走高。

“文旅+体育”拓展了消费场景。借助武
网赛事契机，武汉推出“乐享武网游武汉”旅
游套餐，凭武网票根可兑换“宠粉券”，享受餐

饮、住宿等消费优惠。“看完网球比赛，用票根
换了餐厅折扣，还去黄鹤楼玩了一圈，一次观
赛变成多场景体验，很新颖。”来自湖北宜昌
的游客吴先生表示。

湖北省文化和旅游厅数据显示，截至10
月 8 日 ，全 省 A 级 旅 游 景 区 共 接 待 游 客
2036.34万人次，较2024年同期增长12.9%，星
级饭店平均出租率69.7%（出租客房数/可出
租客房数），较2024年同期星级饭店平均出租
率增长6.5个百分点（以上均按“可比口径”比
较）。作为“知音湖北·超级文旅日”主场，武
汉凭借经典体验的持续焕新、新场景的创新
突破、“文旅+百业”的消费激活，在国庆中秋
长假期间，以人气与口碑双丰收的表现，向全
国展现了这座城市的独特魅力与强劲活力。

商场戏鹿、潮玩艺术、主题漫展齐上阵

武汉商圈变身“度假目的地”


