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13项制度创新成果获国家认可

东湖高新多措并举打造双循环重要枢纽
“2024年全区进出口总额占全

市50%以上，跨境电商进出口额占全
市约50%，离岸服务外包执行额占全
市70%。”东湖高新区自贸改革创新
局副局长陈宇用一组数据展示光谷
成为武汉对外开放的重要引擎。

东湖高新区加快推动湖北自贸
区武汉片区、东湖综保区、跨境电商
综试区高质量发展，有效助力武汉
开放型经济发展。

武汉自贸片区 2017 年挂牌以
来，累计有13项制度创新成果获得
国家认可，141 项创新成果在全省
复制推广。

在全国率先开展“先出区、后报
关”“先放行、后改单”“保证金单证
电子化”等通关便利化改革，进口平
均通关时间缩短至15小时以内。

全国首推保税物流货物触发申
报，上线“即进即出申报”功能模块
实现单据自动生成、自动按序申报，
录入环节从6—8次减少到1次。

建成全省首个外国人服务“单

一窗口”，设立武汉片区移民事务服
务专窗，服务企业办理 APEC 商务
旅行卡，数量居全市第一。

陈宇介绍，综保区内现已集聚
高新技术企业 174 家，专精特新企
业10家。海关备案企业645家。其
中，在上游关键材料领域，引进先导
稀材等化合物半导体重点企业。在
中游光芯片领域，光迅科技入选中
国科技企业 50 强。在下游终端领
域，抢抓外贸“新三样”出海机遇，布
局京山轻机等新能源项目。

东湖综保区还打造了全国首个
网状驳运型航空前置货站——武汉光
谷超级物流中心，将国际口岸服务从
天河机场、花湖机场跑道前移至光谷
产业腹地。还建设了湖北省跨境电商
公共服务仓及监管分中心，组建光谷
自贸供应链、长江光电子供应链、花湖
空港国际供应链等专业平台。

“这些举措，有效畅通高水平开
放通道，补齐口岸功能短板。”陈宇
说。

“武汉是全国唯一拥有三
座京东 MALL 的城市。”武汉
京东 MALL 总经理张克胜介
绍，区域优势、优越的营商环
境和完善的供应链体系，构成
了武汉吸引京东布局武汉的

“三重引力”。从2023年落下
首子，到绘就“一城三店”版
图，京东布局与武汉消费市场
爆发式增长高度同频。

去年11月开业的亲橙万
象汇，引进“蒜鸟”“省博文创”
等首店首展，这两个重量级IP
首展，巧妙融合潮流文化与荆
楚元素，一经推出便成为热议
焦点，吸引大量年轻客群和文
博爱好者，带动商场客流和关
联业态销售跃升。

今年 1—7 月，岚图汽车
累计销量达68263辆，同比增
长 88%。在高端新能源 MPV
领域，岚图梦想家连续稳居全
国 MPV 销量冠军，每卖出 3
台高端MPV，就有1台岚图梦
想 家 。“ 上 市 半 个 月 ，岚 图
FREE+就跻身30万元级混动
SUV 市场 TOP3。”岚图汽车
CBO、销售公司总经理邵明
峰说。

武汉是全国首批城市一
刻钟便民生活圈全域推进先
行区试点城市。“围绕构建一
刻钟便民生活圈智慧服务平
台，中百集团整合旗下中百
仓储、中百超市、中百罗森等
多元业态资源，构建高效线
上服务体系。”本土商业龙头
武汉中百集团副总经理唐莉
介绍。

近期，武汉中百首家折
扣店小百惠开业，以“硬折扣+民生品类”模式
打造零售新业态，开启折扣零售领域新尝
试。首家 FOODMART 新一代食品超市也焕
新亮相，精选近万款高性价比品质商品，满足
周边家庭和年轻消费群体差异化、品质化购
物需求。

在武昌区南湖街道中央花园社区，“下楼即
消费”成为社区居民的日常。“5分钟可以到菜
场，10分钟就到学校，15分钟逛公园。”武昌区
南湖街道中央花园社区党委书记吴垚介绍，中
央花园便民生活圈辐射面积2.4平方公里，覆盖
了南湖约10万居民。

武汉本土老字号餐饮企业蔡林记推进数
字化转型，通过天猫、京东触达全国，吸引海
外华人下单。2024 年入驻东南亚电商平台
Lazada，首月便登顶新加坡食品类目潜力榜，
让汉味小吃在海外圈粉无数。“2023 年蔡林记
在新加坡开出海外首店，今年马来西亚首店
也将在吉隆坡开业。”蔡林记电商总经理陈佳
透露，除东南亚外，欧美、中东地区也已列入
拓展计划。

数据显示，武汉消费吸引力与辐射力持续
增强，2024年武汉新增商业面积超过150万平
方米，位居全国第二；人均商业面积达1.03平方
米，位居全国第六。
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红外设备、智能咖啡机、中餐食材……

武汉企业视频连线
共话“出海”新篇章
11日，武汉多家企业以视频连线的形式在报

告会上展现武汉对外开放工作取得的丰硕成绩。
近期，武汉高德智感科技有限公司密集参

加了德国纽伦堡狩猎展IWA、汉诺威工业展等
10场国际顶级行业展会，收获了百余个高质量
意向客户，并与多家渠道商建立了长期战略合
作关系。通过面对面交流，高德智感把“线上邮
件沟通”直接变成“线下握手成交”，大幅缩短了
市场开拓周期，快速建立品牌信任。

过去3年，高德智感累计参加100多场海外
展会，成功将红外热成像产品推广至全球70多
个国家和地区，品牌覆盖率提升30%。

眼下，位于江夏大花岭工业园的武汉高盛
伟业科技股份有限公司正在赶工一批蛋白粉
自动搅拌机，准备发往美国客户。这家以自动
咖啡机、饮料机和售卖机为拳头产品的专精特
新中小企业找到了新的利润增长点——为国
外健身房开发科技含量更高的蛋白粉自动搅
拌机。

“人福医药的‘走出去’之路，始终与武汉扩
大双向开放的步伐同频共振。”人福医药集团股
份公司副总经理郑承刚说，人福医药已“出海”
10余年，从新兴市场到欧美等成熟市场，一步
步实现了“走出去、引进来”协同发展，形成研
发、注册、生产、销售的医药全价值链能力，构建
起国内与国际“双循环”。

今年8月，由良之隆集团主办的“2025良之
隆·越南全球食材贸易节”在越南胡志明市西贡
会展中心（SECC）盛大举行，吸引国内五十多
家各类企业参与，来自越南本地及东南亚其他
国家的各类采购商到场参观采购。作为中国食
材流通领域的代表企业之一，良之隆集团积极
布局海外市场，2025年已在越南、印尼、日本等
多国举办全球食材贸易节和“中餐出海深度行”
考察活动，组织国内优秀食材企业带着优质的
食材原材料走向世界，在海外市场平顺落地。

在搜索引擎上打开中国制造网，27大类及
3600多个子类商品信息琳琅满目，16种语言的
版本服务全球超过4000万注册买家，为内转外
的企业赋能，做外贸全链路的规划和布局。目
前，该网站服务卖家的终端客户覆盖全球 200
多个国家和地区。2024年，中国制造网在武汉
及周边区域主办重点跨境电商活动17场，聚焦
本地优势的“跨境电商+产业带”系列活动成效
突出。

统筹：蔡早勤
采写：长江日报记者高喜明 熊展平 唐婕

万凌 吴曈 通讯员赵雪峰 韩珊 赵燕
摄影：长江日报记者彭年

来自大西洋的波士顿龙虾，全国首展的“蒜鸟”主题快闪，中
百、武商的畅销外贸优品……在武汉购物，既能感受“买全球、卖
全球”的开放活力，也有“老味道、新潮流”的烟火温情。

“我们将加快建设双循环核心枢纽城市，巩固九州通衢、九
州通商、九州通融枢纽地位。”10月11日，武汉市“建设支点 当
好龙头”主题报告会“用好两个市场两种资源 在打造国内国际
双循环重要枢纽中当好龙头”专场举行，武汉市商务局党组书
记、局长余力军作报告时表示，武汉正全力扛起“加快建成中部
地区崛起的重要战略支点”政治责任，实现从“中部中心”向“全
国核心枢纽”的历史性跃升。

从跟跑到领跑
武汉商务经济交出“领跑级”成绩单

今年6月，在央视财经频道举行的《美好生活大调查》数据
发布活动上，武汉获得“美好消费典范城市”荣誉。这是武汉消
费领域不断创新升级的一个缩影。

近年来，武汉联动商文旅体健，每年举办“乐购武汉”系列促
消费活动2000场，形成春赏樱、夏嘬虾、秋欢购、冬潮玩四季消
费图景，四时皆有味、无处不精彩。

“内贸流通加速领跑，对外贸易逆势增长。”余力军介绍，
2024年，全市社会消费品零售总额达8629.3亿元，规模稳居全
国前十，增幅跃升至全国19个副省级及以上城市第一位，实现
从跟跑到领跑的转变；外贸进出口总额首次突破4000亿元，达
4033.5亿元，占全省比重57.1%，“十四五”以来年均增长10.5%，
居全国19个副省级及以上城市第四、中部第一。

今年，武汉商务经济继续保持向上发展势头。1至8月，全
市社会消费品零售总额增长6.1%，继续保持全国副省级及以上
城市前列；全市外贸进出口增长17.1%，跃升至全国副省级及以
上城市第二。

近年来，武汉一批对外承包工程企业加快“走出去”步伐，在
海外建起一个个标杆项目。余力军介绍，2024年，全市对外承
包工程新签合同额134.93亿美元、连续4年保持全国第一，完成
营业额61.39亿美元、连续3年位居全国同类城市第二。

会展业，连接生产与消费，是城市活力的又一个写照。作为
中国最具竞争力会展城市、中国会展名城和最具办展幸福感城
市，各类展会节事活动在武汉落地扎根。数据显示，2024年，全
市举办展会节事活动1060场，其中展览237场，展览总面积达
330.35万平方米、连续两年突破300万平方米。

新型消费地标遍地开花
商业能级不断“上新”持续跃升

“通过实施主体提质扩容、业态推陈出新、平台跃迁提升、通
道纵深拓展等行动，枢纽经济发展动能不断积蓄。”余力军说。

近年来，新开业武汉SKP、武商梦时代、万象城、杉杉奥特莱
斯等一批新型消费地标，新引进丽思卡尔顿等优质商业项目，永
旺、沃尔玛等外资商业持续深耕武汉……

“连续3年，全市新增限上商贸企业都超过千户、总数突破
6700户。”余力军表示，武汉培育形成的新消费品牌也加速向外
发展，武商MALL、中百罗森加快走出去布局，泥靴、祐禾、益禾
堂等一批全国连锁新品牌也在各地不断开店。

随着消费需求的不断变化，各种新兴消费业态也在武汉蔚
然成风。

“近年来，武汉加快发展首发经济、直播电商、夜间经济，近
3 年引进各类首店超千家、总数全国第六。”余力军介绍，近年
来，武汉成功培育国家级电商示范企业5家、国家级夜间文化和
旅游消费集聚区4个、国家级示范步行街和智慧商圈各1条，建
成首家市内免税店，获批离境退税店88个。

在商务领域，武汉始终敢闯敢试，持续探索新模式、新路
径。过去3年，武汉成功获批服务业扩大开放、现代商贸流通体
系、零售业创新提升等6个国家级试点，自贸试验区武汉片区、
服务贸易等方面近30项创新举措面向全国复制推广。

在开放平台建设上，三大综保区进出口额突破千亿元，近3
年年均增长29.6%。其中，东湖综保区跻身全国及中部地区“双
A类”综保区。

如今，随着水陆空各领域交通基础设施不断完善，武汉
的开放通道越来越宽。中欧班列（武汉）连续两年开行超千
列，通达欧亚大陆 40 个国家、120 个城市；武汉港集装箱吞吐
量稳居长江中上游第一；空中网络畅达全球，设立花湖空港
国际公司，打造光谷城市货站，联动建设花湖国际自由贸易
航空港，建立“全球 123 快货物流圈”；全市形成了以 3 个国家
一类口岸、9 类 13 个指定监管场地（指定口岸）为支撑的口岸
开放体系。

描绘“十五五”蓝图

武汉明确“全国核心枢纽”跃升路径

“面向‘十五五’，我们将紧紧围绕全省支点建设部署，按照
市委、市政府推动‘三个优势转化’、重塑新时代武汉之‘重’要
求，加快建设双循环核心枢纽城市，巩固‘九州通衢’‘九州通商’

‘九州通融’枢纽地位，实现从‘中部中心’向‘全国核心枢纽’的
跃升。”余力军说。

她表示，将锚定国际消费中心城市建设，着力扩内需促消
费，加快激活国内大循环内生动力。其中包括，建设品质化现代
零售体系、多元化服务消费体系、特色化新型消费体系、高效化
现代流通体系4个方面。

比如，在构建现代零售体系方面，将实施消费品“三品”战
略，培育壮大武汉名品、时尚潮品、文创新品，创新发展老字号，
深入推进“IP+消费”，持续擦亮樱花、小龙虾等城市IP，打造引
领力强的新消费品牌。

在构建高效流通体系层面，她提出，将探索无人驾驶、无人
机配送等新型流通方式发展，做强数智供应链，持续引育国际供
应链企业和平台，加速建设全球供应链组织中心。

聚焦打造内陆开放高地，余力军认为，要重点打造“四张网
络”。分别是，多元畅通的全球贸易网、互利共通的开放合作网、
协同融通的区域协作网、全域联通的立体通道网。

比如，在全球贸易层面，武汉将引育年进出口过百亿企业
15家、亿元以上企业500家。建设湖北港口商贸物流中心、大宗
物资国际交易中心等枢纽贸易平台，开辟多元化国际市场。

她还提出，将推广“跨境电商+产业带”模式，推动武汉跨境
电商年均增长30%以上。

在推动区域协作方面，将以武汉都市圈为中心，联动襄阳、
宜昌“金三角”及长江中游城市群，深化商贸资源共享、产业共
建、政策共推、活动共促。同时，武汉将努力培育100家内外贸
一体化领跑者企业。

“强化枢纽功能、发展枢纽经济，久久为功、善作善成，把
习近平总书记的殷殷嘱托转化为武汉商务发展的生动实践，在
支点建设中发挥更大作用。”余力军说。

本场主题报告会将于10月15日（周三）晚8时30分，在武
汉广播电视台新闻综合频道（WHTV-1）播出。

从“中部中心”向“全国核心枢纽”跃升

武汉勾勒双循环发展新蓝图

2024年

◎全市社会消费品零售总额达8629.3亿元，

规模稳居全国前十，增幅跃升至全国19个副省级

及以上城市第一位
◎全市外贸进出口总额首次突破4000亿元，

达4033.5亿元，占全省比重达57.1%，“十四五”

以来年均增长 10.5%，居全国19个副省级及以上

城市第四、中部第一
◎全市对外承包工程新签合同额134.93亿美

元，连续4 年保持全国第一，完成营业额61.39
亿美元、连续3年位居全国同类城市第二

◎对外非金融类直接投资覆盖全球70 余个国

家和地区，累计协议投资额达162.22亿美元

◎全市举办展会节事活动1060 场，其中展览

237场，展览总面积达330.35万平方米

今年1—8月

◎全市社会消费品零售总额增长6.1%，继续保

持全国副省级及以上城市前列
◎全市外贸进出口增长17.1%，跃升至全国副

省级及以上城市第二

“首发经济”注入强劲动力

武汉成品牌布局华中首选地
走进武商旗下商场，科技感与

新鲜感扑面而来。在武商MALL，宇
树机器人全球首店开门迎客，全国首
个创新科技成果展销中心在此落地，
不少市民专程前来与智能机器人互
动，感受科技魅力；武商梦时代内，

“杭州七小龙”之一的灵伴科技AR
眼镜全球首家线下体验旗舰店、影石
全景相机华中首店相继亮相，市民戴
上AR眼镜即可沉浸式体验虚拟场
景，抢先解锁前沿科技产品。

“我们抢抓宠物经济、谷子经
济、创新人工智能+消费等新需求，
成为品牌布局华中的首选。”武汉投
控集团副总经理，武商集团党委书
记、董事长潘洪祥的报告，揭开了武
汉“首发经济”蓬勃发展的密码。

今年1—9月，武商交出的“首发
答卷”格外亮眼：累计引进首店207
家，举办首展234场，推出首发产品
310个。在潘洪祥看来，“首发经济”
是满足市民美好生活需要、激发消
费活力的关键一招。近年来，武商
旗下商场已成为市民邂逅国际国内
知名品牌首店的核心地标与潮流窗
口，持续引领中部消费时尚风向。

不只“首发经济”，武商集团还
通过多重举措全方位提升武汉消费
吸引力与国际化水平。今年5月，武
商集团与王府井集团合作运营的武
汉首家市内免税店在武商MALL开
幕，不仅汇聚国际大牌，还设置湖北
老字号和非遗产品专区，助力“武汉
造”“湖北礼”走向世界。7月，旗下
十家门店成为湖北省境外旅客“离境
退税、即买即退”商店，让国际旅客享
受“一站式”精品消费，有效提升武汉
消费市场的国际化能级。同时，通过

“楚风汉味”美食街区、WS梦乐园、
热雪奇迹室内滑雪场等商文旅融合
项目，让商场变身“城市文化客厅”，
成为省内外游客的假日打卡地。

“扎根武汉 66 年，武商始终与
武汉这座消费之都的脉搏同频共
振。”潘洪祥表示，立足武汉国际消
费中心城市建设，武商集团不断强
化商业枢纽功能，已实现湖北12个
地县级市商业全覆盖，落地南昌武
商MALL，填补江西高端商业空白，
初步构建起以武汉为核心、辐射长
江中游的“一主引领、多城联动、全
域织网”发展新格局。

3年完成进出口贸易额超950亿元

长江国贸勇当武汉外贸“生力军”
“公司成立以来，累计完成进出

口贸易额超950亿元人民币，近3年
复合年增长率为99.72%，为我市稳
外贸发挥重要支撑作用。”活动现
场，武汉金控集团副总经理、长江国
贸总经理方萌介绍，公司成立3年，
已成武汉外贸增长的“生力军”。

2022年5月，武汉金控集团根据
武汉市委、市政府战略部署，整合旗
下外向型经济资源，组建了长江国贸，
加快打造市级内外贸综合服务平台。

进口方面，长江国贸持续加大
冷链海外直采业务规模，加快布局
半导体进口，开拓棉纱、油脂等新品
类业务。出口方面，稳固汽车、智能
家居、3C电子出口规模，并积极推
进汽车散件出口。

完善海外布局，加快贸易链条
向全球延伸，长江国贸已在意大利、
沙特、新西兰等国际贸易枢纽地区
布局多个海外仓。通过设立运营香
港汉威公司、德国子公司、南非跨境

电商产业园等海外主体，不断织密
海外业务网络。

2024年8月，长江国贸落实武汉
市委、市政府“联动建设花湖国际自
由贸易航空港”战略，牵头组建花湖
空港供应链平台。平台组建以来，先
后运营越南河内、意大利米兰、法国
巴黎、泰国曼谷、菲律宾克拉克5条国
际货运航线，在花湖机场累计集货超
2.5万吨，其中鄂货鄂运占比超40%。

武汉国际贸易数字化平台实现
版本迭代更新，汇集全球近 200 个
国家和地区、600 个港口的 20 亿条
贸易数据，为外贸企业提供全流程
出海咨询，服务武汉外贸企业超
2000家，帮助企业降低出海成本。

长江国贸跨境电商产业园，已
孵化140余家中小企业开展外贸业
务。武汉金控华中贸易服务区依托
阳逻港，签约各类企业及社会组织
等近百家，并引入吉尔吉斯斯坦、突
尼斯等官方授牌的国家馆。

数说

10月11日，武汉市“建设支点 当好龙头”主题报告会“用好两个市场两
种资源 在打造国内国际双循环重要枢纽中当好龙头”专场举行。

武汉市商务局党组书记、局长余力军作主旨报告。

武汉投控集团副总经理、武商集团党委书记、
董事长潘洪祥。

武汉金控集团副总经理、长江国贸总经理方萌。

东湖高新区自贸改革创新局副局长陈宇。


