
武汉科技大学艺术与设计学院教授万云青今年全程参与2025
年武汉礼物（店）评审活动。她表示，深刻感受到武汉礼物从单一地
方特产向复合型文化载体的蝶变，活动意义深远且成效显著。如今
的武汉礼物店已覆盖机场、高铁、商业区、景点等多元场景，市场反
馈、文创企业创作活力均有很大提升，展示出蓬勃的产业生态。

优质产品频出是最大亮点。荣获2025中国特色旅游商品大赛

金奖的“蒜鸟”，凭借武汉方言趣味发声设计圈粉无数，已在全国市
场收获良好口碑与销量。黄鹤楼夜光冰箱贴等产品，让文化符号融
入生活场景。“老字号”纷纷在文创赛道上发力，汪玉霞在坚守品质
的同时强化品牌叙事，曹祥泰则以复古包装唤醒城市记忆。文创企
业中，“楚汉造物”深挖楚文化精髓，漆器等产品兼具文化厚度与当
代审美，品质非常出众。“鄂人文创”围绕武汉“过早”文化展开创意

表达，以多重互动设计与幽默表达成功破圈，展现出武汉文创的多
元潜力与年轻姿态。

特色门店正成为武汉礼物体系的重要支撑。知音国色美学生
活馆选品精良；黄鹤楼景区多家文创店与在地文化深度牵连；黎
黄陂路 8 号文创店品类齐全，成为城市漫游的必访空间；司门口
一家武汉礼物店还增设母婴室等便民服务，以人性化细节提升

用户体验。
武汉礼物，既“轻”于形态——便于携带与传播，又“重”在内涵——

承载着城市的历史积淀与当代精神。武汉文化底蕴深厚，楚文化、
首义文化、长江文化层叠交融，为文创开发提供了不竭源泉。未来，
若能持续强化创意赋能、完善品牌体系、深化用户联结，武汉礼物必
将走得更远，成为更多人了解武汉、爱上武汉的温暖窗口。

武汉礼物打造
汉派文化符号
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200件产品入选 86家（处）店获认定

2025年武汉礼物（店）征集遴选结果出炉

售商品、优体验、享生活

武汉礼物店营造城市体验新空间
形象活、市场火、文化浓

武汉礼物解锁城市IP新表达
“没想到这里不仅仅卖纪念品，还能看书、

喝咖啡、玩手作！”11月12日，从北京来武汉旅
游的孙女士，走进汉口江滩的知音国色美学生
活馆时发出惊叹。她原本只想买点纪念品，却
停住了脚步——手捧一杯拉花精致的咖啡，翻
阅一本喜欢的书，她在这里坐了整整一个小时。

2025年武汉礼物（店）征集遴选活动结果
出炉，从入选的86家（处）武汉礼物店可以看
到，越来越多的武汉礼物店打破了传统礼物店
的单一业态，将荆楚文化与生活美学巧妙融
合，让全国游客既能“带武汉回家”，也能在此
感受慢生活的诗意。

从“卖商品”到“售体验”

在武汉礼物泛悦汇昙华林旗舰店，超500
款特色名优商品汇集，成为目前全市品类最
全、规模最大的武汉礼物门店。店内依据街区
特色，重点推出昙华林系列、户部巷主题等文创
产品，从明信片、发声玩偶、帆布袋到立体拼图、
特色徽章，吸引不少游客驻足挑选。店内专设
的“武汉十大伴手礼”区商品丰富，蔡林记热干
面、周黑鸭“谢谢礼”礼盒、悦游文创黄鹤楼旋
转灯、新三舍东湖四季花香薰、仟吉与黄鹤楼
联名款绿豆糕等一应俱全。

值得一提的是，该店创新融合游客服务中
心功能，贴心提供免费饮用水、便民药箱、邮政
服务与旅游导览咨询，极大方便了外地游客。
正在结账的上海游客张先生将行李箱寄存后，
就去昙华林游玩。返回店内拿行李时，顺便给
朋友买了伴手礼：“买了热干面套装和‘武汉
话’玩偶，既有特色又实用，准备多带几套送亲
友，把这份‘武汉味道’分享出去。”相关负责人
介绍，武汉礼物泛悦汇昙华林旗舰店打造之
初，融合城市文化会客厅+游客服务中心+伴
手礼集合店三合一，实现三大功能创新：千款
商品的最全覆盖；联合开发昙华林、户部巷、黄
鹤楼IP；旅游咨询、寄存、文化导览一体化，延
展商圈停留时长与复访率。

位于江汉路步行街的“湖北有礼&武汉礼
物”总店，主要用于售卖湖北各地特产、武汉礼
物授权商品以及各种特色文创产品，内设湖北
景观特色打卡点，旨在通过“有礼”传递友好与
合作的理念。坐落于昙华林山顶的楚汉造物，
融合了文创店、美术馆与咖啡吧的休闲体验。
店家还提供限时在楼顶售卖的“城墙风景”服
务，每天吸引着众多游客和市民，成为他们寻
找城市历史印迹的热门目的地。

从“商品区”到“生活场”

“希望这里不只是卖礼物的地方，更是传递
武汉生活美学的窗口。”在汉口江滩核心区，知
音国色美学生活馆作为“武汉礼物旗舰店”，将
这种转变提升到了新的高度。这里不只是包装
精美的热干面玩偶、黄鹤楼书签等城市伴手礼，
更有一处兼具雅致与温度的生活美学空间。货
架上，楚绣纹样的帆布包、汉剧脸谱元素的茶具
等文创礼物，透着传统工艺的巧思；另一侧，原
木桌椅搭配绿植，陈列着香薰、手作餐具等生活
好物，辟出可供休憩、体验的美学角落。不少市
民和游客在此驻足，或挑选礼物，或买一杯咖
啡、看一下图书，沉浸式体验武汉的文化底蕴与
生活之美。这家占地619平方米的空间，整合
了武汉礼物、城市旅拍、非遗精品、手作体验、休
闲茶饮、书店等多元功能。它不仅是关于“带
走”什么，更是关于“停留”和“体验”什么。品牌
通过年轻化、场景化的创新表达，构建起“非
遗+”文化消费体验新模式，让传统技艺在当代
生活场景中重新焕发出生命力。

“汉口茶厂”是湖北老字号品牌，是“武汉伴
手礼”的重要代表。在百年老房子里品茶，再带走
一份武汉伴手礼，今年全新开业的湖北汉口茶厂
有限公司江汉关总店吸引了很多外地游客前来。
该店坐落于1874年阜昌茶厂旧址及1950年中国
茶叶公司中南区公司旧址，地处汉口近代建筑群
江汉关附近，属于汉口近代工业遗迹。店内茶叶、
茶具、茶点、文创产品品类齐全，单品百余种，还有

适合当下潮流的新中式茶饮和茶味冰激凌，以及
主题历史文化博物馆，旨在推广汉口本地茶文化
和宣传“万里茶道”，店内工作人员为来店顾客提
供贴心周到的武汉旅游商品导购导览服务。

喝一杯创意咖啡、听一场艺术沙龙、玩一
场桌游游戏……在武汉市规划研究院一楼，

“Planning”普兰宁文创中心不仅能买到定制文
创，还是集艺术沙龙、研讨交流、展览展示、城市
书房、创意咖啡等多功能于一体的文化艺术空
间，吸引了众多年轻人相聚于此，成为网红打卡
地。自2024年7月开业以来，其可观的营业额，
特别是定制文创的高销售额，证明了文创市场与
公共文化空间成功结合所产生的巨大吸引力。

武汉礼物店的变身，同样离不开对年轻消费
群体的精准把握和科技元素的融入。更具颠覆
性的尝试来自“IP STATION数字文创巴士”。
这些由金运互动与武汉文旅合作投放的智能零
售设备，以潮流化的外观成为街头巷尾、景区高
校的打卡引流装置。它们销售的不仅是依托黄
鹤楼、江汉关等武汉地标设计的原创文创商品，
更是一种数字互动体验。通过手机扫描产品二
维码，游客可以进入数字化平台了解历史资料，
甚至与AI智能体对话，解锁千年名楼的故事。

在武汉，众多武汉礼物店正悄然褪去单一
的销售外壳，化身为一处处融合在地文化、生
活美学与当代消费体验的复合空间。它们不
再仅仅是游客匆匆一瞥的购物点，而且成为市
民与游客驻足流连，用以读懂武汉、体验武汉
的“城市美学客厅”。

业内人士认为，武汉礼物店的转型，核心是
从销售“物品”转向提供“体验”和“场景”。它们
不再是游离于城市生活之外的纪念品孤岛，而
是深度嵌入到旅游动线、日常休闲甚至公共文
化服务中。游客在这里，不再是单纯的“购买
者”，而是成为“体验者”和“参与者”。他们带走
的，不仅仅是一件商品，更是一段关于武汉的独
特记忆：可能是临江美学空间里的片刻安宁，也
可能是一次与AI对话古老地标的新奇体验。

武汉礼物旗舰店

1 知音国色美学生活馆

2 武汉礼物旗舰店

（泛悦汇昙华林旗舰店）

武汉礼物店

3 黄鹤楼文创中心

4 汪玉霞王家巷店

5 湖北有礼&武汉礼物江汉路总店

6 仟吉武汉欧亚达汉口火车站店

7 知音国色黄鹤楼古肆街文创店

8 武汉扬子江食品旗舰店

（昙华林店）

9 黄鹤楼文创（文苑店）

10 楚汉造物文创艺术空间

11 普兰宁文创中心

（planning咖啡武汉市规划院店）

12 湖北特产楚味堂

13 汪玉霞园博园东路店

14 新三舍文创生活馆

15 武汉礼物（天河机场店）

武汉礼物专柜

16 知音国色武汉礼物国广店

17 武汉礼物（襄投万豪店）

18 长江文化邮局

19 蔡林记吉庆街店

20 创旅优品2D-ST02

21 创旅优品2D-ST01

22 楚造2S-ST03

23 特产汇2S-ST01

24 创旅优品2N-ST03

25 创旅优品2N-ST01

26 湖北汉口茶厂有限公司江汉关总店

27 马应龙昙华林体验店

28 激光君的异想世界

武汉礼物自动售卖机

29 IP STATION数字文创巴士

（58处）

巴公房子的红棕木纹顶边，化作开瓶器的
精致轮廓；热干面、豆皮凝练成毛绒玩具的俏皮
文案；“蒜鸟”“搞么狮”挂在包上随年轻人穿行
街巷……如今的武汉礼物，早已跳出传统工艺
品的陈列柜，以“形象活、市场火、文化浓”的立
体姿态，成为解码武汉城市IP的新密钥。

地标“破圈”
老建筑与网红地标的文创新生

“这个香薰的巴公房子造型太赞了！”在巴
公房子官方文创店里，上海游客陈女士的挑选
场景，正是今年武汉文创走红的缩影。展柜里，
巴公房子开瓶器、建筑造型毛绒系列、花窗明信
片等兼具设计感与鲜明地域特色，成为武汉旅
游市场的“新宠”。

“建筑是城市的记忆密码。”巴公房子文创
项目负责人表示，今年团队聚焦城市地标，让百
年老建筑转化为可触摸的文创，实现“老建筑、
网红地标火起来”。住进巴公邸酒店的全国游
客，几乎人手带走一份“巴公房子”文创品。其
中巴公房子冰箱贴开瓶器，精准复刻巴公房子
的建筑轮廓，红棕木纹顶边与银色金属的撞色
设计与细节满满，开瓶槽与建筑立面线条自然
融合，兼具实用性与纪念意义，上市后销量攀
升，成为游客与市民的心头好。

这股地标“文创化”的风潮席卷了武汉众多
标志性景点，众多产品让地标文化融入日常生
活，重温打卡记忆。百年江汉关大楼化身精工
笔记本，封面采用激光微雕突破性工艺，背面匠
心复刻1924年江汉关开埠情景，建筑细节跃然
指尖。黄鹤楼、长江大桥被各种创意呈现。筑
味武汉·拉丝夹心曲奇饼干礼盒以武汉城市地
标为灵感，将建筑美学与法式甜点工艺融合，8
款曲奇如微缩建筑模型般排列，打造可食用的

“城市记忆图鉴”。汉口特色历史建筑系列文创
产品，将武汉黎黄陂路的经典老建筑巴公房子

的古朴、华俄道胜银行的辉煌、惠罗公司的往昔
风华，以本土青年艺术家的妙笔生花跃然于马
克杯的温润、真丝丝巾的柔滑、晴雨伞面之上。

网红地标的融入更贴合潮流，年轻人也成
为文创消费的主力军。光谷空轨有了光子号互
动冰箱贴，“鹤舞流光”黄鹤楼夜光冰箱贴成为
城市礼物现象级爆款。湖北省博物馆十大镇馆
之宝AR冰箱贴备受年轻人青睐。“将这些网红
地标元素、科技互动体验融入产品，能有效吸引
年轻群体的关注和购买，这正是武汉礼物抓住
市场脉搏的关键所在。”悦游礼公司负责人卢正
杰道出了市场的关键。

元素“扩容”
过早文化与方言里的城市烟火

若说地标文创是武汉的“硬名片”，本土生
活元素便是最能打动人心、引发共鸣“软情
怀”。今年，武汉礼物拓宽创意源泉，深挖过早
文化、方言特色，让城市烟火气扑面而来。

今年以来，方言玩偶“蒜鸟”已销售60万个，
蒜鸟家族发声玩偶系列也持续上新“小伙伴”。
从一只裹挟武汉方言的“蒜鸟”玩偶火遍全网，
到“要么羊”“一鹅”“搞么狮”组成的方言玩偶家
族风靡全国，这场文化“出圈”既具象呈现了武
汉文化的蓬勃生命力，也彰显了地方文化创新
发展的强劲活力，更为本土文化从区域符号蝶
变为全民情感共鸣点提供了鲜活借鉴。

过早系列文创成“爆款聚集地”。位于咸安
坊的“全员饿人”文创店内，热干面、豆皮、鸡冠
饺等武汉人熟悉的众多“过早小吃”都成了玩
偶，被整整齐齐挂在陈列墙上。游客在店里选
好玩偶，结完账就可以站在门口“假装过早”，玩
一场经典的“过家家”游戏。从去年9月底开张
至今，“假装过早店”商品经历了多次售罄，周末
和节假日迎来外地年轻人大排长队。

“武汉礼物”正日益成为一个承载城市多元

精神的文化容器，武汉深厚的江河文化、楚文化、
非遗文化也被巧妙地融入产品设计中。汉口茶
厂汉口特色历史文化水彩插画系列凤鸣楚天·红
绿黑礼盒，包装上有只腾空飞翔的凤凰，其冲天
而起的姿态恰好与楚人一鸣惊人的观念相契
合。纸坊造非遗手作纸灯外观采用江汉揽胜图、
夜上黄鹤楼、黄鹤仙子、武汉诗词作为主题，灯面
以古画、插画或诗词为内容，突出中国古代文化
的特色。

市场“贴近”
需求导向下的文创革新

形象活、市场火、文化浓——今年武汉礼物
的变化，是市场需求与供给侧改革的结果。随
着旅游消费升级，游客对文创的需求从“纪念意
义”转向“实用+创新+文化”兼具，武汉礼物的转
型正精准回应这一需求。

“以前的黄鹤楼模型、编钟摆件，实用与设
计感不足，难吸引年轻人。”众多文创团队通过
调研景区与商圈，确定“潮新、故事化、实用化”
方向，同时精准定位群体：为年轻人设计网红、
方言文创，为家庭游客设计过早卡通产品，为商
务人士设计质地更佳的金属地标摆件等。

供应链优化提升竞争力。众多设计团队与
本地文创企业、百年老字号合作，“设计+生产+
销售”一体化降成本；线上线下联动，通过电商
平台、社交媒体直播、文创商店等扩大影响力。
产品不仅热销本地，还销往全国，让更多人通过
文创了解武汉。

通过旅游商品，让文化资源活起来，是传承
也是自信。业内人士认为，“武汉礼物”已成为展
示城市形象、推动文旅深度融合的重要窗口和抓
手。从百年建筑到市井烟火，从非遗技艺到现
代科技，每一件“武汉礼物”都在讲述：城市IP的
生命力，在于与生活的同频共振，也在于它能被
触摸、被使用、被分享，最终融入人们的日常。

1 蒜鸟家族发声玩偶系列

（绿色蒜鸟、樱花蒜鸟、热芍了等）

2 鹤舞流光冰箱贴 粉/蓝

3 筑味武汉·拉丝夹心曲奇饼干礼盒

4 武汉印记·百年城味礼盒

5 老万成冰糖桂花酸梅膏

6 汉口特色历史建筑系列文创

7 汉口特色历史文化水彩插画系列

凤鸣楚天·红绿黑礼盒

8 蔡林记牛肉热干鲜面（335g）

9 吉金墨影书写笔套装（湖北省博联名款）

10 黄鹤楼酒陈香1979礼盒

11 旭东话梅味西瓜籽

12 解压武昌鱼吐泡泡创意玩具

13 礼樱武汉系列武汉樱花面

（礼樱武汉伴手礼880g、春樱系列360g、

单人食盒110g）

14 周黑鸭口袋酱板鸭

15 楚凤书签礼盒

16 汉先生·428（恩施玉露茶、利川红茶）

17 升官渡手工圆子礼盒

18 曹祥泰绿豆糕

19 纸坊造非遗手作纸灯

20 德华楼年糕福礼

21 黄鹤楼三折叠发光AR冰箱贴

22 巴公房子开瓶器冰箱贴

23 黄鹤楼中式精酿啤酒系列

24 江汉关笔记本

25 巴公情景石膏香薰蓝牙音箱灯

26 黄鹤古韵迷你旋转灯

27 樱花绿豆糕东湖联名款

28 楚香蚁鼻钱香宝

29 马应龙八宝蒸汽眼罩樱花香型

30 武汉东湖四季车载香挂

31 长江江豚IP家族——江豚淘淘

32 大地宝藏——天然矿物集（武汉城市版）

33 遇鉴千年记忆邮折（湖北省博联名款）

34 叶开泰酸枣仁草本膏

35 凤纹方罍惊鸿·系列配饰

（胸针、戒指、耳饰、项链、手镯、发簪）

36 江汉揽胜图书立

37 武汉过早人系列

（面窝人、热干面人、豆皮人、鸡冠饺人）

38 武汉文创系列发光棒棒糖

39 咸味糕点系列小咸酥（8种口味）

40 穿越青铜纪衍生品系列毛绒公仔

（编钟款、古剑款）

41 英雄城市的丝巾

42 巴公房子扩香石

43 武汉东湖四季系列香囊

44 武汉风味系列

（湖北麻糖、藕粉集、热干面、樱花礼饼）

45 武汉昙华林流沙冰箱贴

46 汉口特色历史文化水彩插画系列文创

47 曾侯乙捏捏乐（解压玩具套装）

48 越王勾践剑（嵌绿松石）摆件

49 江汉揽胜——拍拍灯

50 湖北省博物馆十大镇馆之宝AR冰箱贴

文/武汉市文化和旅游局

2025
精品武汉礼物名单 2025

武汉礼物店名单

扫码可查
阅2025年武汉
礼物（店）名单

为充分展示武汉城市文化魅力，展示“武汉礼物”品牌建设成效，按照《武汉礼物品牌建设三年行动方案》要求，由武汉市文化和旅游局指导，武汉长江日报传媒集团有限公司组织实施2025年武汉礼物（店）征集遴选活动。
活动期间，经各区文旅局组织申报、初审和推荐，申报参评武汉礼物531件、武汉礼物店129家（处）。此外，2023年首批申报参评的30家武汉礼物店（候选）也一并列入评审范围。经线下初评、网络海选、实地探店和复审合议等四个阶段，最

终遴选出200件产品进入武汉礼物产品库，蒜鸟家族发声玩偶系列、鹤舞流光冰箱贴等50款产品入选2025精品武汉礼物。认定武汉礼物店86家（处），另有8家门店进入武汉礼物渠道库候选名单。
今年，武汉持续推动“武汉礼物”品牌建设，推出蒜鸟、鹤舞流光冰箱贴等一批爆款文创产品，新设天河机场等20家特色文旅商店，有力促进文旅在地消费。
随着2025年武汉礼物（店）征集遴选结果出炉，武汉礼物以潮新设计为笔、武汉故事为墨、本土地标为纸，书写城市IP创新表达。其背后，是对文化资源的深度挖掘，更是对市场需求的精准回应。

打造世界知名文化旅游目的地

蒜鸟家族发声玩偶系列。

鹤舞流光冰箱贴。 武汉礼物（天河机场店）。

专家点评

碧水映飞虹，云影共徘徊。长江日报区势影像创作营 晏继方 摄

游客正在武汉礼物泛悦汇昙华林旗舰店内选购。

筑味武汉·拉丝夹心曲奇饼干礼盒

老万成冰糖桂花酸梅膏

黄鹤楼酒陈香1979礼盒 武汉印记·百年城味礼盒 吉金墨影书写笔套装（湖北省博联名款） 汉口茶厂汉口特色历史文化水彩插画系列凤鸣楚天·红绿黑礼盒 汉口特色历史建筑系列文创

蔡林记牛肉热干鲜面


