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“出片”产业链上，有着许多身怀绝技的年轻人
“抬头，扇子再斜一点——好！”11月22

日，昙华林古城墙前，摄影师阿锐按下快门，
身着唐制齐胸襦裙的游客在取景框里定格。

“从早7时拍到晚10时，战国袍和簪花造型最
抢手，妆造师忙得午饭都站着吃。”

“出片热”催生了一条完整的旅拍产业
链。从昙华林主街到山顶的百米路边，聚集了
10多家汉服馆、旅拍店、旗袍店。售卖汉服、租
赁汉服、古典妆造、汉服旅拍等多样化服务。

在昙华林辰时摄影店，300 多套汉服挂
满整面墙，妆造师会根据顾客选定的服饰设
计搭配发饰。“不仅提供雨伞、古扇等道具，还
会推荐最适合的取景点。”店长梦锐翻着预约
本，“非节假日也天天满档。”

许多身怀绝技的年轻人将审美与技能转
化为生产力。

这几天每晚5时，“00后”化妆师甜甜和

丈夫大杨都会准时赶往鹦鹉洲长江大桥上
工。此前，大杨是影楼摄影师，甜甜是工作室
化妆师，后来两人辞职当起了全职“打卡点摄
影师”。瞄准一个城市热门地标，靠拍照，两
人一个月能挣2万多元。

另一位“00 后”摄影师点点选择了江汉
关钟楼，和朋友搭伙全职在这里给游客拍
照。点点介绍，每逢寒暑假、节假日，游客多，
来照相的人也很多，自己一晚上能拍二三十
个游客，挣1000多元。“我们团队3个人平分，
人均一个月能挣1万多元。”

瞅准商机的“95 后”化妆师李晶晶和朋
友合伙在黎黄陂路附近开了一家妆造馆。10
月妆造馆开门营业，主营汉服妆造旅拍生意，
不忙的时候也会给拍照打卡的游客化妆。李
晶晶说，开业一个多月，每天都有稳定的进
账，除去经营成本，收入还不错。

商家主动创造“机位”，将出片率转化为消费力
11 月 27 日，大学生李萌从学校赶到汉

阳墨水湖畔，打卡这里新开的暗弥咖啡。和
同学点了两杯招牌咖啡后，李萌终于如愿

“抢”到了落地窗前的位置。这个位置能看
到湖水而且光线好，她摆好姿势，同伴迅速
按下快门。“周末来的时候连坐的位置都没
有，这次特地选了工作日来，没想到人还是
很多。”

“从选址开始，我们就为‘出片’做足了准
备。”暗弥咖啡老板介绍，临窗大落地窗座位
保证每个角度都能拍到湖。晚上，户外的灯
光装置能为拍照增加氛围感，连店里的桌椅
也多选择了拍照好看的咖色系。“开业后我们
每天客流不断。”

“在这里，随手一拍都是大片。”专程从汉
口赶来打卡的摄影爱好者戴戴说，他已经在
小红书上收藏了这家店的三个最佳机位。

武汉像暗弥咖啡这样精心设计“打卡点”
的商业空间如雨后春笋般涌现。它们通过打

造艺术装置、设置主题空间、优化灯光布局，
主动创造“机位”，将“出片率”转化为实实在
在的客流量和消费力。

在不同商业体，各类展览、快闪等活动也
频频用颜值吸引顾客。

11 月 9 日，“100%哆啦 A 梦&FRIENDS
巡回特展”武汉站在武汉恒隆广场开幕，吸引
不少人购票观展。该展连续半个月登上猫眼
演出榜休闲展览热销榜第一。营业期间，商
场快闪店外挤满了打卡拍照的年轻人。

“武汉的商业体非常有意思。”在恒隆广
场拍照的游客小毛说，“每个角落都经过精心
设计，随便一拍都很好看，我几乎每周都会来
探索新的打卡点。”

“现代消费者要的已不仅是商品，更是一
种可分享的体验。”湖北大学旅游学院教授胡
芬认为，现在武汉的很多商业空间正在从单
纯的售卖场所转变为提供沉浸式体验的内容
生产地。

城市规划里的“上镜”匠心，藏在每一个细节里
少为人知的是，早在规划、建设之初，武

汉就融入了“上镜”的考量。
作为武汉唯一设置电动车专用道的双层

公路跨江大桥，杨泗港长江大桥不仅是交通
动脉，更是一座美学地标。11月22日，桥上
聚集了不少游客，他们背靠栏杆与身后的蓝
天白云合影。“我们专程过来拍婚纱，金秋黄
的桥体配上白纱很‘出片’。”一对新婚夫妇
说。

中铁大桥院工程师张成东介绍，从武汉
长江大桥的“铁灰”到如今的“一桥一色”，每
座桥的色彩都经过严格的美学论证，力求与
城市天际线和周边环境和谐共生。

今年“十一”假期，河南游客于璐来到汉
阳江滩的大禹神话园，本意是想带孩子感受
长江大桥的气势，不想却被对岸的黄鹤楼惊
艳到，“真没想到，隔着这么宽的江，还能拍到
黄鹤楼，这一趟太值了！”

于璐不知道的是，为了守护这份“惊喜”，
武汉曾于1990年至2014年间，连续7次编制
黄鹤楼视线保护及景观控制规划。这份坚
持，目的就是确保黄鹤楼四面可见，城市的历

史记忆不被遮挡。
这种对城市空间的精心雕琢还延伸到了

城市的“毛细血管”。2024年7月，武汉市园
林和林业局出台《花卉布置和管养导则》，让
街头四季有了“色彩剧本”。从春天的樱花到
秋日的桂香，这份“会呼吸”的美用实力“圈
粉”无数。不少市民、游客自发在城市绿化带
前打卡，并在网上发出邀约：“来武汉走花
路！”

这种市民和游客的主动参与，在武汉大
学网络传播与社会治理研究中心主任李小曼
看来，本身就是一种宝贵的“社会资本”。她
认为，通过聚焦这些充满亲近感的内容，可以
塑造一个可亲近、有幸福感的城市品牌，最终
实现将社会资本转化为治理效能，构建一个
兼具国际风范与生活气息的大武汉。

每年春天，武汉地铁的“樱花专列”都会
成为刷爆社交网络的“出片”主角。它源于网
友一句“希望有樱花地铁”的提议，经由市民
的集体呼应，最终被“听劝”的武汉地铁付诸
实践，成为一张流动的城市名片。

武汉的“出片”，并非偶然。

出片热背后
一座城市的“集体创作”正在进行

长江日报讯（记者
汪洋 通讯员付雅倩 陈
丽 实习生张琪）对着屏
幕挥挥手，屏幕上的画
面也会随之移动，这幅
作品中，现场每一位观
众都是合作创作者。29
日，武汉大学万林艺术
博物馆“跨越六十年：人
工智能的创意之火”展
览，现场这一幕吸引观
众驻足体验，啧啧称奇。

长江日报记者现场
看到，屏幕上方有一个
微型摄像头，作为互动
装置捕捉观众挥手、摇
晃、走动等身体动作，并
实时大批量地生成大型
3D动态有机艺术形式，
展现在屏幕上成为色彩
艳丽的运动图案。

武汉大学哲学学院
大三学生张馨怡担任本
次活动的志愿讲解员，
她告诉记者，这幅作品
体现了艺术家对日常
生活的观察，艺术家看
到的生物是怎样生长
的 、怎 样 演 化 繁 衍 的
等，同时融合了人工智
能的进化算法，以及自
创 的 形 式 生 长 相 结
合。“正是因为现场观众
的互动，这幅作品才有
了完整性。”

除此之外，《学习看
见：忧郁的星期天》《赛
博江湖》等作品也体现
了观众与机器互动，共
同创作。《赛博江湖》这
一作品，观众走进展示
空间犹如置身粉色森
林，戴上 VR 眼镜进入
游戏，观众将看到游戏
中设置的一些问题，对
问题作答，回答的内容
直接影响后续的游戏体
验。艺术家通过这种方
式提醒玩家，在人工智
能时代，人类的一些选
择以及由此形成的科技引领，将深刻影响人
类未来的发展。

据了解，武大万林艺术博物馆十周年之
际举办的这场展览，观众直面由人工智能驱
动的动态影像，沉浸于算法生成的光影空
间，并最终在人机协同中开辟新的美学疆
域。
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■长江日报记者余睿

深秋时节，武汉再次被调至“油画模式”。从昙华林的满地金黄，到东

湖枫多山的层林尽染，无数镜头正追逐着这座城市的限定秋色。

季节只是催化剂。眼下，年轻人挥洒创意，商家营造消费场景，政府

通过精细的城市规划与建设，共同将“出片”变成一股推动消费、就业和提

升城市形象的新动力。

“出片热”背后，一座城市的“集体创作”正在进行。

遗失声明 江汉区汉正天街民族街片
65、66号地块旧城改造项目被征收人李顺
平，原房屋地址江汉区廻龙巷 11-13 号 1
单元 602 号遗失原协议（编号：BH-0026）
合同等相关文书，声明作废。

声明 袁定国遗失残疾人证，证号
42010119550924001943，声明作废。

从昙华林主街到山顶的百米道路旁，聚集了10多家汉服馆、旅拍店、旗袍店。

武大万林艺术博物馆“跨越六十年：人工
智能的创意之火”展，观众与作品融为一体。

文明交通文明交通 畅行武汉畅行武汉
用一次礼让 护一路畅行

长江日报公益广告
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右岸大道开启桥行人如织，众多市民前来打卡这座新晋“网红桥”。长江日报记者史伟 实习生高云鹏 摄


