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来徐家棚逛街，逛的不止一座商场
在武汉滨江天街庐月又・城市书院，点一杯

咖啡临窗而坐，看书间隙抬头便是辽阔江景，随手
一拍氛围感拉满。22岁的武汉大学生蔡依宜在
这里坐了一个下午。作为华中地区首家瞰江旗舰
书店，“明月”高悬之下，市民在此畅游书海，静享
阅读时光。

“商场入驻的300多个品牌，约四成是武汉首
店，逛一圈就能解锁不少‘初体验’。”武汉滨江天
街相关负责人说，长江之畔，三条地铁线交会，这
里的区位优势和城市景观吸引了众多“流量”品牌
的青睐。

一路之隔的武汉京东MALL，200余平方米的
电竞体验区里，键盘敲击声此起彼伏，DIY主机闪
烁着炫酷灯光，旁边就是能直接下单的最新装
备。咖啡烘焙区飘来浓郁香气，顾客揉搓面团体
验西饼制作，使用的咖啡机、烤箱如果心仪，也能
当场买回家。“边体验边把需要的东西买齐了。”在
复刻真实客厅场景的展区，市民王先生感叹。

“作为京东线下超级体验店的升级版，这里拥
有4万平方米超大空间，其中体验互动区域就有
7000平方米，引进线下经营的一线品牌超300个，
年销售额突破10亿元，在全国门店中表现优异。”
武汉京东MALL用户运营店长陈旋介绍，中秋国
庆假期，随着苹果、小米等品牌发布新机型，商场
客流量增长超过30%，其中新顾客占比高达85%，

“越来越多新客到访，印证了商场在武昌滨江的知
名度正持续提升，人气与口碑也在不断提升”。

“从‘宇宙中转站’徐家棚地铁出站，哪个出口
离商业体近，网上都有详尽的攻略。”蔡依宜说，来
徐家棚逛街，自己的目标远不止一座商场。

始创于北京的香蕉攀岩在武汉亲橙万象汇开
出在汉首店。五颜六色的岩壁上，不少年轻人正
徒手“飞檐走壁”，完成转身、腾挪、跳跃等惊险动
作，中秋国庆假期，就有6000余名外地“岩友”专
程赶来。

武昌万象城拥有 25 万平方米消费场景，超
2000平方米的屋顶“巨型天幕”引入天然光线，逛
街如同步行于户外街区。商场自开业以来，持续
吸引大量品牌首店、旗舰店和形象店进驻，200余
家餐饮品牌集聚，周末时新锐“漂亮饭”品牌叫号
到100多位……

“依托武昌万象城打造的‘江景餐饮集群’效
应及各种主题日活动，门店客流一直十分红火。”
武昌万象城网红品牌“三出山”火锅店长介绍，节
假日门店等位时长动辄2—4个小时。

徐家棚商业形态云集，各商圈引入首店、首
秀、首展，吸引了一大批年轻消费群体。家电、家
居、运动、餐饮等差异化消费场景，串联起辖区一
站式购物氛围，让武昌滨江的消费活力得到持续
释放。

小票根变“消费通票”，玩转整个商圈
一张票根，在武昌滨江可以玩转商圈。

“本来计划买‘大件’，没想到还收获了看海洋
动物的惊喜。”在武汉京东MALL，市民张女士带
着孩子选购了一台笔记本电脑。夜幕降临后，她
凭购物小票来到中商世界里·销品茂的天空海洋
馆，享受了夜场半价优惠。

一张张票根，像纽带一样把分散的商业场景
串联起来，将单次消费延伸为一条消费链。这是
徐家棚街道在中秋国庆期间联动商圈推出的一次
全新尝试。

“国庆前夕，在街道的组织下，各个商业体决
定推出一到两项独有的特色项目让利优惠，为徐
家棚商圈相互引流。”武汉滨江天街相关负责人
说。

中商世界里·销品茂拿出独有的“天空海洋馆”
夜场票，龙湖天街提供“喜梦盒・嗨戏剧”的专属优
惠，武汉京东MALL推出千元消费券礼包……

“商圈因人流而形成商业聚落，人流也向体验
好、口碑好的商圈聚集。近年来，随着越来越多优

质开发商进驻，徐家棚片区消费品质不断提升，我
们对这里的发展充满信心。”扎根徐家棚22年的
欧亚达家居也在积极转型，业务部部长余菲说，各
家商场推出的“牌”虽不同，但目的不是“抢客”，而
是共同擦亮武昌滨江消费集聚地的新名片。

“我们的相遇，将将好@东东”“将将好，我在
等你！@湖湖”——今年，武汉滨江天街在开业
前，与马路对面的武汉京东MALL展开了一场“隔
空对话”。市民纷纷用镜头记录下了这有趣的一
幕。

目前，徐家棚街道已形成以总部经济为引领、
金融商务为主体的发展格局，文化、商务、商业、旅
游和居住在这里融为一体。

“徐家棚商业集聚区逐渐成形，推动武汉浓厚
的商业文化向滨江片区流动，树立起新的滨江消
费地标，与滨江地段的商业价值相互匹配、相互提
升，充分彰显城市活力。”华中科技大学经济学院
教授陈波说。

（参与采写：栾嘉雯）

百年建筑“活”起来 老房子里藏着新潮流
11 月 29 日，巴公房子内热闹非

凡，这里正举行武汉风貌巴公邸酒店
开业一周年庆典。“以前只觉得这栋
老房子拍照特别出片，现在能住进来
体验，吃一顿米其林大餐，还能在文
创空间里买手信、看展览。”“90后”女
孩范晴晴特意穿了中式服装来参加
庆典，还参观了酒店内的婚宴布置，

“计划和男朋友在百年老房子里办婚
宴，感觉很浪漫”。

在汉口历史风貌区，巴公房子是
最火的文旅地标。1910年，巴公房子
建成，成为当时汉口最大的高等公寓

楼。2024年，巴公房子修缮一新，变
身巴公邸酒店。酒店共有 45 间客
房，融合了古典与现代元素，住进这
幢百年洋房，游客可重温万里茶道的
繁荣盛景和东方茶港的荣光。

经过一年的精心布局，巴公房子
已配套了主打年轻化体验的巴公小
酒馆和多元文创空间。百年砖石间，
老壁炉与智能设备共存，雕花回廊与
现代艺术展相映成趣，原本静止的历
史建筑转型为集历史体验、高端旅
居、文化交流于一体的沉浸式消费场
景。

“老建筑是武汉的根，我们不是
简单修复，而是让它融入当下的生
活。”巴公邸酒店相关负责人表
示。中信建筑设计研究院总院原副
院长、巴公房子建筑设计师肖伟透
露，修缮与活化过程中始终坚守两
大原则——尊重历史建筑原貌、推
动空间活化利用。在摄影师陈思眼
中，如今的巴公房子早已不只是一
座酒店，更孕育出一个充满活力的
文化生态。“时间沉淀的价值，加上
独特的空间体验，这正是年轻人钟
情于此的原因。”

文创爆款“火”起来 本土礼物拉动在地消费
如果说老建筑是活力的载体，那

么接地气的文创产品就是武汉活力
的“流动名片”。武汉礼物文旅产业
有限公司总经理杨博智透露了一组
亮眼数据：“今年蒜鸟文创产品卖了
60万个，成为年轻人来汉必买的伴手
礼之一。”

这个以武汉方言谐音命名的文
创IP，凭借可爱的造型和浓郁的本土
特色从众多文创产品中脱颖而出。
记者在昙华林武汉礼物旗舰店看到，
货架上摆满了蒜鸟系列产品，不少游
客正在挑选。“这个形象很可爱，带回
去送给朋友，既能当纪念品，又能介
绍武汉方言文化。”来自长沙的游客
周女士说。

不止“蒜鸟”，武汉三镇的文创空
间正形成合力，让传统文化“潮”起

来。11月27日，“武汉礼物×汉阳造
物·汉阳旗舰店”举办“非遗再造·知
音汉阳”文旅推介活动，汉绣屏风、缠
花头饰、大漆首饰、青铜铸造摆件集
中亮相。这些非遗作品跳出传统陈
列的框架，通过“传统工艺+现代设
计”的跨界融合，变身年轻人爱不释
手的潮流好物。

“归元寺路上的银杏大道美不胜
收，戴上一件缠花头饰，搭配汉服拍
照，氛围感直接拉满。”汉阳旗舰店
店长王娟说，缠花系列产品上架后，
每天都能卖出上百件。这家汉阳区
首店自今年“十一”开业以来，销量一
路领跑，国庆期间连续四天位居武汉
礼物各门店销量第一。

“现在的文创产品不再是单纯的
小物件，而是承载着城市记忆的体

验载体。”杨博智认为，年轻消费者
的追捧，让本土文创迎来发展黄金
期。今年春季，“蒜鸟”主题快闪店
单月销售额突破 130 万元；暑期，武
汉礼物与湖北省博物馆联名的荆楚
文创快闪店，创下220万元的销售新
高。

今年，武汉文旅部门持续推动
“武汉礼物”品牌建设，推出蒜鸟、鹤
舞流光等本土爆款文创，在天河机
场、武汉旅游观光巴士等场所新设
20家特色文旅商店。从黄鹤楼景区
的诗词文创，到昙华林的武汉礼物
旗舰店，再到汉口江滩集旅拍、咖
啡、文创体验于一体的美学空间，沉
浸式的文化消费场景让游客在购物
中读懂武汉，更有力拉动了文旅在
地消费。

新业态“跑”起来 文化消费打开新赛道
活力之城的建设离不开持续的

创新动力。记者走访发现，武汉正不
断拓展文旅新业态赛道，一批兼具科
技感与文化味的新项目密集涌现，为
城市活力注入新动能。

今年暑期，汉秀剧场升级后的
《水秀》惊艳亮相。这场演出融合杂
技、舞蹈与高科技水景特效，演员在
水面、空中、舞台之间自由切换，光影
变幻间，观众仿佛置身于奇幻的水世
界中。开演至今，已吸引超3万名游
客前来打卡，成为武汉夜游的新地
标。

9月，在武汉万象城，元境·AI奇
幻艺术之旅启幕。1600平方米的空
间内，串联着量子光廊、跨时空漫谈、
镜像世界等十三个元宇宙场景。这
场元宇宙之旅，不仅是视觉盛宴，更

开启了公众对未来艺术与生活形式
的想象，探索出文商旅融合发展的新
模式。

国庆假期，开心麻花汉阳树剧场
更是一票难求。连续 9 天的演出场
场售罄，喜剧IP引爆观剧热潮。另一
边，木兰花乡的《楚地长歌》室内沉浸
式演艺，让游客在光影变幻中读懂楚
文化的源远流长。

数据显示，今年以来，武汉创新
推出《穿越青铜纪》《文明一万年》等7
个数字演艺新产品，建成开放联创艺
空间、开心麻花汉阳树旗舰剧场等12
个演艺新空间。数字技术与文化演
艺的深度融合，传统戏剧与现代剧场
的创新结合，让武汉的文化消费供给
更加多元，也吸引了越来越多年轻人
主动走进剧场、亲近文化。

从百年建筑的活化利用，到文创
产品的爆款出圈，再到文旅新业态的
加速迭代，武汉的城市活力藏在每一
个可体验、可消费的文化场景中。传
统与现代的碰撞，正在这座城市迸发
出源源不断的生机与活力。

全国工程勘察设计大师、中国城
市规划设计研究院原院长李晓江表
示，“城市IP不应该是logo或者吉祥
物，而是城市文化价值的再认识，是
城市文化活动场所的再造，是一种持
续的运营。”清华大学国家形象传播
研究中心主任、新闻与传播学院教授
范红表示，城市品牌国际传播本质不
是“做宣传”，而是构建一个具有全球
影响力的城市品牌资产体系，“城市
IP要可识别、可传播、可延展、可商业
化、可互动、可持续。”
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《2025活力之城IP指数报告》发布

武汉城市IP综合实力全国第二

打开百度地图

软件的人流量分布

图界面，武昌区徐

家棚片区呈深红

色。

位于长江二桥

南岸的武昌区徐家

棚街道，在直线距

离不到 3 公里的 L

型道路上，聚集了

亲橙万象汇、武汉

滨江天街、武汉京

东 MALL、武昌万

象城、武汉绿地·新

田360、M758、中商

世界里·销品茂、欧

亚达家居、武汉群

星城等 9 家“全国

首个”“华中销冠”

“集团顶配”大型商

业综合体。此外，

辖区内还有福客

茂、漫时区、东原时

光道、桃源国际 4

大商业街区，商业

总面积超过100万

平方米，一举成为

武汉商业密度最高

的片区。

摩登现代的商

场与奔流不息的长

江相互映衬，共同

塑造出武昌滨江独

具魅力的城市商圈

名片。

长江日报记者杨蔚
通讯员况昕昀 叶青

武昌万象城的微醺山谷吸引不少年轻人来此打卡。

■长江日报记者黄丽娟

城市IP正成为流量变“留量”的关键密码。11月28日，中国新闻周刊在北京发布《2025活力之城IP指数报
告》，武汉城市IP综合实力位列全国第二，入选“活力之城”。

过去一年，中国城市通过各具特色的实践，共同汇聚成一份关于城市IP塑造与活力激发的答卷。《2025活力之
城IP指数报告》综合城市IP的传播活力、消费活力、文化活力、创新活力等，发布了2025活力之城案例，总计21个
城市入围。前5名分别是：广州、武汉、成都、南京、济南。

入选“活力之城”的背后，是武汉在历史文脉传承与现代潮流创新中走出的独特路径。连日来，长江日报记者
走访武汉街头巷尾的文化地标、文创空间与新兴业态，探寻这份“活力密码”如何在传统与现代的碰撞中持续生长。

巴公房子人气火爆。
长江日报记者胡冬冬 摄

华科大银杏迎来最佳观赏期，不少学子驻足拍照。
长江日报记者高勇 摄


