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数据开门红
线路游预订量同比增长8倍

2026年元旦假期，国内旅游市场迎来强劲
开局。多平台数据印证了武汉元旦文旅的火爆。

携程最新发布的元旦旅行报告显示，在
国内景区门票预订量同比增长超4倍的大背
景下，武汉表现依然突出。飞猪发布的《2026
元旦假期出游快报》显示，消费者出游意愿与
消费力双双提升：人均购买件数同比增长超
20%、人均消费金额同比增长超30%。具体来
说，元旦假期，湖北邮轮预订量同比增长超7
倍，门票预订量同比增长2倍，线路游预订量
同比增长8倍。从目的地热度分布来看，头部
效应依然显著。武汉与上海、北京、广州、杭
州、深圳、成都、南京、重庆等传统一线及新一
线城市，凭借交通枢纽优势和丰富的文旅供
给，是国内游的顶流。

业态多元化
演唱会、冰雪游与跨年活动齐发力

2025年12月31日晚，刁同学从洛阳赶来
武汉观看歌手陈粒元旦场的演唱会，和朋友
一起在光谷世界城参加跨年夜活动。她说：

“虽然今天很冷，还下着雨，但是人特别多，氛
围非常热闹，不虚此行！”

同程旅行发布《2026 元旦假期旅行消费
报告》显示，元旦假期，一众知名歌手在武汉、
广州、重庆等城市开唱，吸引大批歌迷“为一
场演唱会奔赴一座城”。演出场地周边酒店
预订热度环比增长明显，部分热门房型更是
提前两周左右售罄。超八成歌迷直接在演唱
会举办城市度过元旦假期。报告显示，元旦
假期，武汉黄鹤楼与重庆洪崖洞、天津世纪
钟、郑州二七广场等地标性景点人气爆棚，显
著拉动周边酒店预订热度。同时，武汉欢乐
谷凭借天幕零点倒数、奇幻飘雪大巡游等丰
富活动，跻身跨年夜热度攀升最快景区前十。

作为冬季旅行风向标，冰雪游稳占元旦
假期“C位”。元旦假期三天，武汉“冰雪游”热
潮来袭。甘露山国际滑雪场大厅每天排起

“长龙”，三天接待游客超万人，省外游客占比
超30%。来自广东的雪友凌伟铭说：“相比广
州、深圳的滑雪场，这里性价比更高，交通也
方便，从武汉天河机场过来半小时就能到。”

多元业态催热冬日消费。元旦假期，武
汉甘露山花间堂·岚雪酒店连续三天满房，总
计接待住客近700人，日均收入创历史新高；
温泉中心人气爆满，三天接待入园近3000人
次；亲子家庭占比超60%，在华中区域华住花
间堂酒店热度TOP1、收入TOP1。新年第一
天，甘露山文创城接待游客超5万人次，甘露

“吉”市、非洲鼓圈、机器人大赛、大学生音乐
大赛、非遗打铁花等活动轮番上演。

宠客有温度
光影秀与“人造太阳”赢全网好评

“真的很热闹，武汉为大家认真准备了许
多跨年活动，想得也很周到，爱了爱了，一座
充满活力的城市。”一外地网友在武汉江汉关
参加完跨年夜活动后，在网络上留言。

跨年夜，全城上演的璀璨光影秀营造了
浓厚节日氛围。在江汉关百年钟楼前举行的

“你好，2026”主题激光秀表演，与黄鹤楼等共
9处地标同步进行的光影秀，吸引了大量市民
游客参与，网络上“充满活力”“周到”等好评
如潮。

更具巧思的“宠客”体现在细节的创新。
元旦清晨，东湖风景区“凌波追光”新年活动，
因天气原因看不到日出。主办方巧妙利用

“东湖之眼”摩天轮的巨型显示屏，在湖对岸
模拟出一轮“人造太阳”的温暖光晕，为近300
名游客制造了意想不到的浪漫惊喜，将天气
的“遗憾”转化为独特的体验与记忆，被游客
称为“温暖的城市彩蛋”。

元旦假期，武汉以“跨年迎新游武汉”为
主题，推出“武汉跨年光影秀”和“武汉跨年迎
新文旅消费季”两大板块120余项活动。通过
光影艺术、音乐演出、文化展览等多业态组
合，成功激活食、住、行、游、购、娱全链条消
费，为2026年消费市场点燃了“第一把火”。

甘露山国际滑雪场迎来大量游客。

元旦假期首日，不少市民游客到武商MALL消费。
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长江日报记者黄丽娟
通讯员武文旅

2026年元旦假期，武汉的城
市街头涌动着一股传统文化与
现代审美交融的青春浪潮。长
江日报记者走访发现，在汉口历
史风貌区、咸安坊、黎黄陂路、黄
鹤楼公园等地的非遗市集和民
俗活动中，“90后”“00后”已然成
为消费主力。他们不再是传统
文化的旁观者，而是以参与者的
姿态，用“逛非遗、买文创、玩体
验”的全新方式迎接新年，掀起
了元旦假期的消费热潮。

1月2日下午3时，咸安坊的
“吾造物集”市集内，人流如织。
在一家大漆工艺品摊位前，四名

“00 后”大学生正聚精会神地观
察着手中的漆器。“我们来自湖
北美术学院工艺美术专业，课堂
上学过漆艺，但现场触摸这些作
品、和创作者交流的感受完全不
同。”陈雨童告诉记者，“这里每
一件作品都很有意思，我们被这
种传统工艺的细腻和温度深深
打动。”

放眼望去，市集上超过八成
的游客都是年轻面孔。绒花、大
漆、青花瓷螺钿、皮雕等传统技
艺摊位前，年轻人或拍照打卡，
或试戴体验，将传统工艺转化为
独特的社交内容和生活美学。
记者在现场观察发现，年轻人对
非遗产品的关注点已从单纯观
赏转向深度互动——他们不仅
购买，更愿意了解背后的制作工
艺和文化寓意。

朱钟宗，这位1995年出生的
青年漆艺传承人，正致力于将千
年大漆技艺融入当代生活。“现
在来摊位的，七八成都是‘90后’

‘00 后’。”他一边展示着手中的
漆器作品，一边介绍道，“年轻顾
客不再只是为‘传统’买单，他们
更看重设计感和实用性。当他
们了解到大漆工艺的繁杂工序、
每件作品的制作周期后，反而更
愿意为之付出。”

朱钟宗的摊位前，一件精致
的大漆小葫芦以近200元的价格被一位年轻妈妈买下，准
备送给女儿做挂件。“这件小葫芦需要经过几十道工序，
耗时一个多月才能完成，但它的精致和独特性让人感受
到传统工艺的价值。”

在不远处的“和光造物”摊位前，品牌主理人李艳君
正忙着为顾客介绍产品。这位武汉纺织大学服装设计专
业的硕士毕业生，巧妙地将仿点翠、缠花等非遗技艺融入
戒指、胸针等现代饰品。“这款‘百事集款’戒指，融合了柏
树、柿子、橘子的图案，寓意吉祥，也展示着我们的传统文
化。”每来一位顾客，李艳君都会详细介绍产品背后的非
遗工艺和设计理念。

“95后”女生小顾在这里选购了一只精美的木簪作为
新年礼物，花费 600 余元。“以前觉得非遗产品有些‘老
气’，但现在这些创新设计既保留了传统精髓，又符合现
代审美，令人爱不释手。”她的感受代表了相当一部分年
轻消费者的心声。

“非遗现在也是我们的‘潮玩’。”武汉大学“00后”研
究生王浩然带着朋友逛市集，还为女友选购了一顶精致
的羊毛毡挂饰。“我们并非不喜欢传统，而是需要更现代
的‘打开方式’。当非遗以时尚、有趣的方式呈现时，我们
自然会被吸引。”

非遗市集的火爆，不仅丰富了市民游客的假期生活，
也带动了假日消费的多元发展。武汉植物园、紫薇都市
田园、黄陂大余湾等景区，通过民俗体验市集、非遗庙会
等活动，将传统文化和旅游消费深度融合，实现了“文化
引流、消费转化”的良性循环。

黄鹤楼公园推出的“元旦吉市”，限定火马主题潮玩、
城市特色印章等产品备受年轻游客追捧，身着汉服的年
轻人成为园内一道流动的风景。在武汉植物园的兰花展
上，“柿柿如意”福袋制作台前排起了长队。游客们精心
挑选薰衣草、菖蒲等天然香料，将新年的美好寓意装入袋
中。这种融合嗅觉、触觉、视觉的复合体验，让传统文化
以更加立体的方式触达年轻群体。

咸安坊市集人流如织。 长江日报记者黄丽娟 摄
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武汉江宸天街内，市民带孩子玩VR游戏。


