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梁子湖畔，刚在江夏里·武汉老码头文化美食街区看完
“天外飞仙”表演的孩子兴奋未消，家人已驱车前往预订好
的湖畔特色民宿。30公里外，汤逊湖边的大学生音乐嘉年
华现场，掌声与音乐正穿透夜空。

2026年，江夏区文旅消费迎来“开门红”，元旦假期三天
累计接待游客约28万人次。

从江夏里·武汉老码头文化美食街区，到青龙山龙之谷
探险漂流，再到大青八户外运动村，江夏新文旅项目近两年

“开一个火一个”。长江日报记者观察发现，这些文旅项目
沿汤逊湖至梁子湖轴线分布，串联起一条日益清晰的文旅
消费黄金走廊，为江夏打造武汉高质量发展“第四极”注入
了新的消费活力。

爆款频出，新项目与场景创新成流量双引擎

“停车场上午10点就接近饱和，我们自己都没想到。”
青龙山龙之谷漂流的工作人员说起元旦盛况，语气里仍带
着惊喜。本是漂流淡季的冬天，却因一场“冰雪彩灯极光
夜”重现火热——这并非偶然。近两年在江夏，一个新项目
带火一个地方，几乎成了常态。

细看这些“爆款”，均凭各自的独特定位成功破圈。江夏
里·武汉老码头文化美食街区自去年“五一”开街，五天便接待
游客超20万人次，被赞为武汉的现代版“清明上河图”。其成
功在于深度挖掘武汉码头文化，通过复原建筑风貌、重现市井
生活场景，将文化体验与主题餐饮、民俗表演、手工艺体验等
业态深度融合。

同年10月，大青八户外运动村开业，首日即吸引上万
人。它精准抓住都市轻户外需求，提供从徒步、攀树到桨板
的“一站式”服务，选址地铁口，实现“离家近，离自然更近”。

新年伊始，场景创新持续加码，盘活资源、引爆消费。
元旦期间，青龙山龙之谷漂流用花灯变幻出黄鹤楼、动

漫人物等多种造型，配合打铁花等非遗表演，为游客提供了
高性价比的多元体验；江夏里·武汉老码头文化美食街区重
磅推出“天外飞仙体验馆”，联动情景剧、年猪宴、篝火晚会等
跨年活动，接待游客超3.7万人次；大青八户外运动村“翘楚
江夏”登高迎新活动，组织千人徒步与千人长龙宴，为游客带
来浓浓新年味……

这些项目共同证明，“独特主题定位+持续场景创新”
是江夏文旅引爆市场的核心密码。

一条轴线串南北，都市风与田园诗交融

仔细观察这些爆火的项目，它们并非零散分布，而是大
致沿着一条从北部的汤逊湖到南部的梁子湖的清晰轴线铺
陈开来，形成了功能互补、特色鲜明的文旅消费带。

在轴线北端，以汤逊湖为核心的“都市乐活圈”已然成
形。作为国务院批复的汤逊湖组团核心区，这里集聚了现
代都市休闲生活的多元要素。

元旦期间，谭鑫培公园举办“湖北·武汉第三届大学生
音乐嘉年华”总决赛，来自各大高校的乐队与歌手精彩角
逐，传统戏曲文化与现代流行音乐隔空对话。台上音乐激
昂，台下文创市集人头攒动，单日参与超5000人次。

周边，江夏永旺梦乐城提供了高品质的商业消费，中央
大公园则成为市民日常休闲的绿肺。共同构成了一个集商
业、文化、生态于一体的都市生活闭环。

轴线向南延伸，进入以梁子湖为中心的“田园生态
圈”。江夏里便坐落于此，其发展逻辑主打“农文旅的深度
交融”。

在梁子湖龙湾半岛景区，游客可以享受包括摩天轮、沙滩
浴场、湖畔烧烤等丰富项目在内的湖岛浪漫。除了沉浸式的
文旅体验，最近备受关注的梁子湖田园生态商务区项目，更代
表了乡村发展的新模式。在山坡街道光明村韩家湾，曾经的

“空心村”通过“修旧如旧”改造闲置农房，吸引企业打造“田园
第二办公空间”。

“在汤逊湖感受都市繁华，去梁子湖寻觅田园乡愁，一
天之内两种截然不同的生活体验，这正是江夏旅游的独特
魅力。”江夏区文化和旅游局相关负责人这样总结这条轴线
的吸引力。

文旅+为“第四极”注入持久动能

2026 年江夏文旅赢得了“开门红”。这股热度如何延
续，并转化为支撑区域发展的持久动力，是接下来的关键。

根据规划，江夏区在2026年将加快文旅产业发展，着力
推动“文旅+百业”融合，目标是创建更具吸引力的旅游目的
地，力争全年旅游总人次增长10%以上。

为实现目标，江夏为南北区域制定了清晰的发展路径：
在北部（汤逊湖区域），重点是提档升级。将依托大花山

运动中心、江夏环城山水公园等项目，推进环山休闲带、环湖
运动圈、滨江骑行线建设，旨在打造一个广受欢迎的户外运动
目的地。

在南部（梁子湖区域），核心是融合创新。将通过特色
旅游路线，串联起“猪猪王国”“鲁湖农业迪士尼”等新项目
以及现有的民宿、景区资源，建设一个高标准的农文旅融合
示范区。

“文旅产业的繁荣，其价值远不止于门票收入。”江夏
区文旅局相关负责人指出，“它带来的是一种复合效应：
持续的人流意味着旺盛的消费流与活跃的信息流；成功
的文旅品牌，是对区域形象最生动、最积极的全面推广。
最终，我们营造的是一个宜居、宜业、宜游的综合性优质
环境。”

从汤逊湖的现代活力到梁子湖的生态诗意，这条日益
繁华的文旅轴线，正在为江夏夯实最广泛的人气基础、积蓄
最深厚的消费动能、描绘最动人的城市名片。

长江日报讯 1月8日，湖北华红食品有限公司新厂区
生产车间内一片热潮涌动的繁忙景象。三条生产线全速运
转，广式莲蓉、水果馅料的香甜气息弥漫空中——企业正开
足马力，赶制订单，奋力冲刺新年“开门红”。

“生产线能这么快转起来，离不开玉贤街道‘抢’出来的
时间。”站在繁忙的车间里，公司副总经理吴宏斌感慨道，在
街道超前服务和全力护航下，企业从签约落地到厂房动工
仅用了40天。

作为长期为仟吉、皇冠、元祖等知名品牌供应糕点馅料
的农产品深加工企业，2023年秋，华红食品为扩大产能，选
址玉贤农产品加工产业园建设新厂。彼时，面对园区尚未
配套的水电气和泥泞的道路，企业团队也曾犹豫。

令企业没想到的是，签约刚落地，街道包保服务工作专班
立即带着一份《企业全生命周期管理服务方案》上门，清晰列
明从“三通一平”节点到政策补贴目录的所有环节。土地摘牌
后仅一个月，不动产权证、施工许可证等关键证照全部办结；
通水通电通气提前24天完成；厂区门前泥巴路同步拓宽为双
向四车道水泥路。

“我们还没想到的，街道已经替我们规划好了。”吴宏斌
表示，这种备好方案再上门的高效“陪跑服务”，使原需3年
的规划建设周期大幅缩短。

企业试投产后，街道提前送达“进规”政策解读，企业员
工反映快递取件需到3公里外集镇，几天后街道便带着物流
公司设点方案上门协商。

“街道追着企业跑，服务围着需求转。”玉贤街道推行联
企助企“三个一”机制：干部定期深入企业一线问需、精准解
决一件实事、优化一项服务流程。在辖区内率先推行市场主
体开办全程代办帮办，协调解决银行开户、许可证办理等问
题，2025年累计跟踪服务35家重点企业和55个重点项目。

同时，通过“玉贤·知音乡情”品牌，街道已接待企业考
察超百次，成功引进12个重点项目。本土能人黄建林在街
道协助下建成500亩汉赛跑跑花园，带动近百名农民就业。

“每次对接，街道都准备了多套合作预案，连土地、用工这些
细节都帮我们考虑周全。”黄建林说。

街道相关负责人表示，将持续推动营商环境大比拼，服
务模式从被动响应向主动预见升级，通过精准响应企业需
求，打造“玉”事不难、“玉”事速办的服务品牌，让高效服务
成为吸引投资的磁石，护航更多企业跑出加速度、赢取“开
门红”。 （周佳玲 王琴）

■长江日报记者杨蔚 通讯员况昕昀 朱蔚彬

“小区支出 379.12 元，其中税金 379.12
元、微信支付手续费0.02元……”6日，武昌
区粮道街道戈甲营社区鸿华花园小区业委
会主任韩有财点开“武昌信托物业”微信小
程序，只见小区账户余额、每一笔收入与支
出都清清楚楚，“每一分钱都公开透明，确
保把钱花在刀刃上”。

鸿华花园小区建于上世纪80年代，有
266户居民，住户规模小、物业收费低、基础
设施老化，这些老旧小区的“通病”曾让不少
物业公司望而却步。居民尝试包干自管，但
因缺乏良性循环机制，矛盾时有发生。

2024年，小区业委会成功换届，老党员
韩有财被推选为新任主任，在武昌区推进
信托制物业试点工作的背景下，粮道街道
决定在鸿华花园也尝试这一新模式。

戈甲营社区党委书记王丹介绍，信托制
物业将物业费和公共收益统一归入独立信
托账户，物业按约定的比例提取酬金，人力、
维保、硬件升级等支出按年度预算从该账户
支取，小到2分钱的微信支付手续费，所有
账目完全公开，居民共同监督，还能通过“武
昌信托物业”小程序随时提出疑问。

“信托制度下，我们赚的是固定比例的
酬金，而非省下来的物业费结余。”入驻物
业武汉慧民缘物业服务有限公司负责人王
安林笑着说，首先能保证不亏本，其次只有
把事情办好，才能赢得业主信任，获得稳定
回报。大家的心态也从“干好干坏一个样”
转变为“干得越好，收获越大”。

“大家对账目心中有数，物业则以收定
支。账上有多少钱，就提供对等的高性价
比服务，双方逐渐重建起信任。”韩有财介
绍，新模式运行一年多以来，电动车棚改造
等项目完工，小区环境变了样，物业费缴纳
率从20%上涨至80%，小区公共资金结余还
翻了三倍。

位于武昌古城核心区的粮道街道，辖
区内老旧小区众多。2025年，街道以推进信托制物业为契
机，针对不同类型的老旧小区分类推进物业引入工作。

胭脂路社区顶秀嘉园小区已有20余年历史。去年，小
区引入信托制物业服务模式后，利用公共资金在几个月的
时间里，就将原本闲置的地下空间改造成了居民休闲运动
的场所。

“过去，物业费和公共收益由不同主体管理，居民想动
用资金进行改造，流程相对复杂。”粮道街道相关负责人介
绍，信托制物业打破了这一界限，物业费及公共收益统一归
全体业主所有，列明预算并经业主同意后，即可迅速投入建
设，全程公开透明。

“街道部分老旧小区规模较小，即便收齐物业费总额也
不超过万元，一般市场化物业难以进驻。”粮道街道相关负
责人说，去年街道尝试打破社区管辖界限，将分属于两个社
区的胭脂庭院、胭脂大院小区，合并引入信托物业一同收支
管理，“根据公共资金情况，物业聘请一至两名工作人员，
就足以满足两个小区日常的门岗、清洁工作，从而提升居民
的居住体验，目前已在5个老旧小区试点智能连片化物业
管理”。

“在有条件的小区，试点从包干制或自管模式，转为信
托制管理。对于暂不具备条件的老旧小区，街道加大对三
方联动、基层治理、自管物业相关社会组织的扶持和培育力
度，鼓励社会组织积极参与老旧小区的自管物业工作，为居
民提供专业化、个性化的服务。”粮道街道相关负责人介
绍。此外，针对自管物业开设对公账户难的问题，街道还与
辖区汉口银行展开合作，简化开户流程和所需材料，确保资
金使用合规、透明、高效。目前，粮道街道44个老旧小区已
实现物业服务全覆盖。

（参与采写：栾嘉雯）

蔡甸玉贤街道“玉”事不难、“玉”事速办
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江夏“汤逊湖—梁子湖”轴线的形成，标志其文旅发展
从“点状项目”迈向了“系统叙事”。

规划上，它完成了从分散布点到功能编排的跨越。北
端“都市乐活”与南端“田园诗意”并非简单拼接，而是构成
了“半日繁华、半日栖居”的完整体验故事，实现了空间的功
能互补与节奏转换。

产品上，成功关键源于“主题破圈”与“场景保鲜”的双
轮驱动。无论是深挖码头记忆，还是瞄准轻户外需求，项目
都以鲜明IP切入市场；更通过持续的内容更新（如冬季夜
游、沉浸剧演），将一次性景点转化为可反复访问的“目的
地”。

价值上，这条轴线揭示了文旅作为区域发展支点的深
层意义。它不仅是消费人流的通道，更是盘活乡村资产、提
升环境品质、展示区域活力的综合平台。其最终指向，是通
过营造具有吸引力的生活方式，为城市能级跃升注入持久
动能。

湖北省旅游学会会长马勇：

轴线叙事：
江夏文旅的模式跃迁

新项目新场景带来新流量

“汤逊湖—梁子湖”
成文旅消费“黄金轴线”

长江日报记者杨晓雨 通讯员邱颖琪

大青八户
外运动村的千
人长龙宴。

舒威 摄

龙之谷漂流落差较大，有“水上过山车”的
感觉。 舒运平 摄

江夏区锦绣村强村公司打造的“江夏里
武汉老码头”项目已成为文旅新地标。

谭鑫培公园

大花山生态游园

大花山户外运动中心

青龙山龙之谷探险漂流

大青八户外运动村

江夏里·武汉老码头

制图 陈昌

汤逊湖汤逊湖

梁子湖龙湾半岛景区。

梁子湖梁子湖


