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2月22日，大年初六，来自湖南长
沙的杜先生一家四口踏上返乡的路
途。从大年初二来到黄陂区的武汉甘
露山文创城，杜先生一家在这里足足
玩了4天。“孩子喜欢滑雪，来之前就
做了攻略，这里滑雪、餐饮、购物、民宿
一应俱全，各种活动年味十足，孩子们
玩得十分开心。”杜先生说。

今年春节，像杜先生一家这样特
意赶到甘露山文创城过年的游客不
少。数据显示，春节期间甘露山文创
城接待游客33万人次，销售额同比去
年春节增长9%，民宿、酒店均满房。

“甘露山文创城正成为游客沉浸
式度假的热门目的地。”黄陂区文旅
局有关负责人说。

传统年俗引爆客流

大年初一，甘露山文创城启动
“烟火中国年”系列活动。梅花桩舞
狮、花车巡游、潮玩游乐、非遗打铁花
等特色民俗活动轮番上演，铺满浓浓
的年味。

以朱砂点睛苏醒的雄狮，在梅花
桩上腾跃起舞、登高采青。游客们一
边大声喝彩，一边用镜头记录下喜庆
时刻。

由潮流花车与国风演艺人员组
成的巡游队伍浩浩荡荡，身着华美汉
服的“才子佳人”沿街派发“福袋”，游
客们纷纷伸手接福。

两大特色市集同步开街。“甘露
吉市·马上有福”复刻传统年俗，“新
春开箱市集”汇聚潮流好物与匠心手
作，热闹非凡。

甘露西嬉里潮玩滨水嘉年华里，
摩天轮、旋转木马、卡丁车、海盗船等
20余项游乐设施开放，成为亲子畅
玩的乐园。

“原本是奔着滑雪来的，没想到
还能收获这么足的年味。”从浙江赶
来的金先生说。

入夜，年味不减反增。
“马马福福音乐会”温情开唱。部

分酷爱音乐的游客登台献唱，一展歌
喉，也为其他游客送上新春的祝福。

千年非遗绝技打铁花上演。打
花艺人在千余度的铁花中赤膊上阵，
进退自如；打铁花凌空绽放，化作漫
天金雨，场景蔚为壮观，既惊险刺激，
又喜庆热闹，令人叹为观止。

水上飞天舞狮与新春火龙翩翩
共舞；流转的水上飞天火壶，创造出
水与火交融的震撼视觉奇观。

特色民俗活动为甘露山文创城
引爆了客流。

甘露山文创城的“刻咖咖啡”节
间每天都坐满了人。店主陈无名说，
这个季节本是室内雪场的淡季，没想
到今年春节涌入这么多游客，“店里
的营业额比夏天高峰期还高出
30%”。

“一站式度假”留住游客脚步

17日，大年初一上午10时，甘
露山国际滑雪场已经有不少家庭前
来打卡。

“一踏入滑雪场，总有一种无可
比拟的舒心和放松。”来自广州的游
客陈莹告诉长江日报记者，“听说这
里是国家滑雪队备战巴黎冬奥会的
滑雪场，就慕名而来了。”

第一次和家人自驾来武汉的江西
游客赵先生，带着5岁的儿子爬上初
级滑道跃跃欲试，一脸的兴奋，“不少
网友推荐来甘露山。果然不假”。赵
先生一家在甘露山文创城玩了3天。

春节假期，甘露山国际滑雪场接
待雪友2.4万余人次。其中，不少雪
友同赵先生一样，在甘露山吃玩住购

“一站式度假”。
甘露山文创城花间堂·岚雪酒

店，从大年初一至初六，149间客房
几乎全部满房，热门房型春节前两周
就订不到了。花间堂·岚雪前厅经理
刘小冉介绍，白天推门见冰雪，夜晚
入室泡温泉，感受“冰雪温泉两重天”
的独特体验，是花间堂·岚雪酒店最
大的亮点。

甘露山已引入千里走单骑、乐
贝、星天外、个个世界、一间房等特色
住宿品牌及花间堂·岚雪酒店，形成
了“高端度假+特色民宿”的差异化
互补格局，为游客提供了从冰雪游乐
到品质旅居的多元选择。

“从‘滑完雪就走’到‘停下来度
假’，留住游客脚步的，是不断丰富、
完善的文旅业态。”甘露山文创城有
关负责人说。

春节前开业的甘露山嘉佑城市
奥莱人头攒动，前来挑选服饰的市民
游客络绎不绝。

新开业的“SXS疯得板”雪具店
里同样人气旺盛。这家160多平方
米的门店主营进阶单板装备，墙壁上
整齐陈列着各式各样的雪板。

“线上、线下平台加起来，一天营
业额最高接近5万元，在同类门店里
已是相当不错的水平。”该店店主介
绍。

全链条度假生态让游客“为它而来”

在甘露山文创城展厅内，片区规
划与建设目标明晰：精品度假酒店、
高端精品民宿及特色主题民宿云集，
将实现滨水生活区与国际度假区无
缝衔接……

据了解，目前甘露山文创城已吸
引近百家优质商户入驻。

国内首家冰上杂技演艺餐秀“冰
雪餐秀”已开启内测，来自俄罗斯的
演员在冰面上腾空、旋转，展现高难
度舞蹈动作。游客们一边在爵士乐
的环绕中品尝西餐，一边欣赏这场集
艺术表演与冰上运动于一体的文化
盛宴。

一个面积约4000平方米的大型
亲子综合游乐场馆“动力家族”，即将
与游客见面。

该项目负责人许登伟介绍，“动力
家族”品牌选择落户甘露山文创城，是
因为这里作为华中地区首屈一指的大
型冰雪主题文旅综合体，拥有室内滑
雪场、酒店、温泉及奥特莱斯等丰富业
态，自带稳定客流与成熟配套。

中国旅游集团成员旗下雅阁酒
店集团双品牌签约落户黄陂区甘露
山文创城。据了解，其旗下奢华精品
酒店品牌“雅阁璞邸酒店”、目的地度
假品牌“雅阁度假酒店”将分别以准
五星建造标准呈现，计划于今年10
月1日开业。

中旅雅阁酒店集团商务发展总
监暴洪如介绍，雅阁璞邸酒店以“一
店一故事”为设计理念，打造国际奢
华精品酒店。而雅阁度假酒店将园
区生态环境、温泉、滑雪等资源，结合

“健康、乐活、美食、探索、自然”的品
牌理念，打造兼具康养、亲子度假功
能的特色度假酒店。

“甘露山文创城正通过创新构建
雪、住、游、玩全链条度假生态，不断
拓展‘冰雪+’的想象空间，让游客为
它而来、年年重返。”武汉城建集团相
关负责人说。

■长江日报记者林敏 通讯员兰子君 孟晗

2月25日，江汉区召开2026年全区科技
创新和产业创新融合发展大会，正式发布了
十大科技创新平台、十个创新产业楼宇（园
区）、100余个应用场景及千亿级产业基金集
群，以“真金白银”和“开放场景”推动科技创
新从“实验室”加速走向“产业场”。

武汉市测绘研究院的“城市智眼”低空无
人机遥感监测系统，自2024年 8月上线以
来，累计飞行里程约30万公里，采集高精度
影像超百万帧，成为全国首个实现低空遥感
全域覆盖的超大特大城市项目，入选省发改
委首批低空经济应用场景清单。

这并非孤例。联通（湖北）产互公司聚焦
政务安全、数据赋能，将AI深度融入城市治

理；云启智慧科技联合中国联通、华中师范大
学打造的“教育智脑”，在武汉理工大学落地
后，已成为全国高等教育数字化转型的标杆，
吸引各地考察交流超百场。

“这些实践充分证明，只有主动拥抱创
新、深度融入创新，企业才能在激烈竞争中突
围。”该区主要负责人表示。

长江日报记者梳理发现，此次发布的
100余个应用场景精准对接市场需求，涵盖
产业升级、民生服务、城市治理三大领域。

在产业领域，40个创新场景助传统优势
产业“老树发新芽”。长江证券自主研发的

“长江灵曦”大模型智能平台，为超2000名
员工节省60%案头工作时间；中国长江航运
集团的船舶设备预测性智能检修系统，通过
实时数据采集与AI分析，实现故障秒级侦

测，岸基维修效率提升30%以上。武汉顶好
能源科技打造的新能源资产数字化运营平
台，管理光伏电站超10万座，每年提供绿电
约22亿千瓦时，相当于减排二氧化碳约187
万吨。

民生领域的 30个场景让科技更有温
度。“储信安”预付资金监管平台通过区块链
存证技术实现资金流向全程可追溯，覆盖七
大消费场景，江汉区预付式消费投诉同比下
降10.83%；安居链住房供应链服务平台融合
8大类18项住房政务服务，实现租房、购房、
政务办理“一网通办”。

城市治理领域的30个场景彰显精细化
水平。江汉城资打造的“灵石”全域智能运营
平台，集成AI视觉识别算法，对57类城市治
理场景实现智能识别与自动派单，帮助区域

城市管理经费投入减少10%。
场景落地的背后，是金融“活水”的精

准滴灌。会上发布的千亿级产业基金集群
让不少中小企业看到了机会。武汉基金
300亿元、江城基金120亿元、长江千帆企
航AIC基金 100亿元、长江数字产业基金
30亿元……叠加种子基金、天使基金，以及

“十亿百企”创投计划的精准赋能，江汉区
正构建起覆盖企业全生命周期的资本支持
体系。

据悉，到2028年，江汉区将力争科技型
企业达1200家，规模以上高新技术企业突
破200家，市级以上创新平台达100个，打造
金融、商贸两个千亿级和商务服务、信息服
务、现代航运、科技服务等七个百亿级产业
集群。

在甘露山文创城的展厅里，挂着一张规划图。
一年前，它还只是一张图；如今，图上的每一个板块
都落了地，长出了热闹的模样。

回望这个春节IP的爆发，更像一场蓄势已久的
“出场”。

蓄势，是甘于沉下心来做配套。当别的项目忙着
造声势时，甘露山先造了雪场、引了酒店、签了奥莱。
近百家商户入驻、五大民宿品牌落位、两家准五星级
酒店签约……这些看不见热闹的“基建期”，恰恰是IP
最关键的积淀期。没有这盘棋，就没有后来的“留下
来过夜”。

起势，是找准那根“引信”。“烟火中国年”不是凭
空而来——33万人次客流、100%入住率，数字背后是
对市场的精准判断：滑雪是引流入口，年味才是情感
刚需。当打铁花照亮夜空，当财神踩着雪板派红包，

甘露山完成了从“滑雪场”到“度假目的地”的身份跃
迁。

如今是成势。CHILL SHOW内测、动力家族
即将亮相、雅阁双品牌落子——业态在自我迭代，
游客开始“为它而来”。更可贵的是，它没有孤立生
长。黄陂本身就是文旅沃土，有山水、有古建、有木
兰文化。甘露山的选择是：做冰雪，但不止于冰雪；
做自己，也融入区域。在这片机遇与挑战并存的文
旅“战场”，它用“雪住游玩”全链条打开口子，成为
那个让人愿意专程奔赴的理由。

一个IP的成长，从来不是独角戏。地方的支持
是底座，区域的资源是底色，而找到属于自己的那
一笔亮色，才能最终画成这幅“顶流”图景。

甘露山文创城，成了！更让人期待的是，它才
刚刚开始。 （长江日报记者李亦中）

江汉区新春发布100余个创新场景
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滑雪餐饮购物民宿一站尽享
甘露山文创城让游客开心留下来

长江日报记者李亦中 李婷 实习生龚若涵 通讯员俞果

从“冰雪奇缘”到“流量IP”记者手记

俄罗斯帅哥在甘露山文创城体验中国年。 长江日报记者周超 摄

冰雪王国
里,孩子们的欢
笑声不绝于耳。

长江日报记
者周超 摄

武汉城建开元森泊度假乐园特色树屋民
宿一房难求。

■长江日报记者袁满
通讯员谢琼 杨永青 王洲

2月26日，中法武汉生
态示范城核心区，一座按法式
五星级标准打造的高端酒店
——铂尔曼酒店内外一新。
两栋主体建筑玻璃幕墙安装
已完成90%以上，内部样板
间精装修进入收尾阶段，项目
正为开业运营全力冲刺。

这座由湖北汇鑫建设集
团投资15亿元建设的高端酒
店，引入法国雅高国际酒店
集团管理模式，建成后将成
为区域内规模最大的国际品
牌酒店之一，配备300余间
高品质客房，并规划有多元
化餐饮空间、室内恒温泳池
及可容纳千人的会议场地。

位于蔡甸经济开发区
的玖富国际酒店也迎来重
要建设节点。2月10日，酒
店主体结构全面封顶，转入
外立面幕墙安装及室内精
装修阶段。这座按四星级
以上标准规划的综合型酒
店，集住宿、餐饮、宴会、娱
乐休闲等多功能于一体，预
计今年10月投入运营。

随着一批高端酒店、特
色民宿加速布局，蔡甸的旅宿
业态正从传统的“旅途歇脚
地”向复合型“微度假目的地”
转型升级。今年春节期间，多
家精品酒店和特色民宿甚至
出现一房难求的现象。

去年6月开业的武汉城
建开元森泊度假乐园，以

“酒店﹢乐园”一站式亲子
度假模式成为市场热点，节
假日客房满房率稳定在
95%以上，入选“亚洲亲子
酒店百强”，成为湖北唯一
上榜酒店。春节假期期间，
乐园凭借知音主题巡游、恒
温水乐园、7D飞行影院等
多元业态，吸引超3万人次
游客，其中非武汉客源占比
超35%，后官湖畔的495间客房持续满房，并
登上抖音武汉酒店热销榜榜首。

园内全国首创的人造榕树树屋、临水船
屋、奇趣南瓜屋等特色房型备受亲子家庭青
睐。“女儿说像住进了童话树屋。”提前两个月
预订到树屋的长沙游客戴女士表示，下次还
想体验临水船屋，躺着看星星。特色住宿已
成为该乐园的核心吸引力之一。

同样迎来客流高峰的还有武汉花博汇。
景区新媒体经理黄婷介绍，春节期间，景区推
出“日赏花海、夜观火秀”的观光模式，并配套

“订团圆宴、住民宿免门票”的优惠政策，共接
待游客超15万人次。34顶林下野奢帐篷、
31栋清宿民宿天天满房，花海露营帐篷早在
2月初就被预订一空。“很多游客来晚了都订
不到房，目前清宿民宿的预订已经排到3月
10日以后了。”

主打田园乡村度假的十里莲华养心谷也
热度不减，春节期间每日民宿入住率超过八
成。园区负责人邓永勤介绍，园区5栋独立
小院每天都热热闹闹，不少是多组家庭组团
前来。不同于常规的两天一晚行程，这些组
团游客往往会住上三四晚，在园区体验钓鱼、
采摘、真人CS（军事模拟类真人户外竞技运
动）等项目之余，还会深度游览周边的九真
山、嵩阳山等景点。

“从推窗见绿的山野民宿，到充满童话色
彩的树屋酒店，再到功能完备的高端商务酒
店，蔡甸正以日益丰富、层次分明的住宿供给，
回应着不同游客群体的多元化期待。”蔡甸区
文旅局相关负责人表示，今年是蔡甸区文化旅
游提升年，持续完善从城市到乡村的多元化旅
游住宿体系，以住宿业为重要纽带，有机串联
商务旅行、乡村旅游、美食研学、非遗体验等多
元业态，着力构建“住﹢游﹢玩”一体化深度消
费链条，让更多外地游客愿意走进来、慢下来、
留下来。 （参与采写：周佳玲）


