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“朋友圈都要来打卡”
社交平台上热搜，消费转换率更高

近日，永旺梦乐城武汉金桥店一楼中庭鲜花市集人
头攒动。五颜六色的年宵花旁，堆着半人高的红色小马
玩偶。开花店多年的李晴应邀前来设摊，“蝴蝶兰、冬青
等‘网红’年宵花特别受欢迎，搭配小马玩偶，销量是店里
的三倍”。

市民张女士看中了一盆富贵竹，一旁的儿子抱着一
匹背上绣着“福”字的红色小马不肯撒手。“我们来商场购
物，看到这里的鲜花特别有新年氛围，希望这些寓意好、
易养活的年宵花在新的一年为家庭带来好运！”她一边扫
码付款一边笑着说。

在武昌万象城西馆L1中庭，千盏灯笼在“树梢”间次
第亮起，12根光柱从地面拔地而起，光束直抵穹顶，构筑
出一片“天马衔灯”的光影森林，这是天马庙会非遗市集
现场。

记者看到，35家非遗品牌沿光影游廊排开，百福路地
面上印着各式“福”字，孩子们踩着光影追逐嬉戏，不少身
着汉服的游客站在光柱前拍照。现场还落地了艺术家联
名天马巡春装置展、武汉首个600㎡新春真冰场、关公护
佑马上祈福快闪店等，满足了游客游玩、打卡、体验多样化
的需求。

“特意选了晚上来，就是为了看千盏灯。”家住武昌的
陈丹举着手机笑着说，“朋友圈发出去，好多人问这是哪
儿，都说要来打卡。”

武昌万象城推广部活动策划相关负责人介绍，这是
西馆中庭首次在春节期间举办市集活动，启动当天客流
就比平日提升50%，活动期间客流同比提升22%。

据了解，过去一年，武昌万象城举办了春节非遗市
集、面包市集、咖啡市集等10个主题，商场在小红书社交
平台上武汉本地商场搜索量跃升至榜首，客流平均提升
24%，同比未举办活动周末提升24%—36%，活动期间多
次打破客流纪录。“从大而全转向小而精，垂类市集精准
吸引目标客群，消费转化率明显更高。”该负责人表示。

“原来洪山菜薹可以生吃”
特色街区主题市集将人流转化为深度停留

来到汉口咸安坊百年老街，“马上逛非遗”市集人声
鼎沸。49位武汉都市圈非遗项目代表性传承人，化身为
与年轻人热切互动的“摊主”。武汉剪纸传承人沈松柏现
场展示了蓝色骏马“马到福来”，武汉面塑传承人刘洁带
来了“可以吃的马”，内藏馅料的“马到成功”礼盒让游客
们大饱口福。

洪山菜薹摊位前排起长队，工作人员掰下茎粗脆嫩
的菜薹供人免费品尝，来自天津的游客张先生一家赞不
绝口，“原来洪山菜薹可以生吃，这么嫩！”

如果说咸安坊的市集是鲜活的，那么八路军武汉办
事处旧址纪念馆的市集则是厚重的。

在这里举办的“寻迹打卡致英雄 烽火年味续传承”
新春集市，创新设置的“红色打卡兑换非遗体验”环节，将
馆藏文物线索融入参观路线。家住附近的张海洋特意带
孩子前来：“大人品红色文化，孩子在玩乐中学历史，这个
年过得很有意义！”

“文化+体验+社交”的主题市集将单纯的人流转化
为深度停留。江汉路步行街将武汉特色文创融入市集，
印有“江汉关”“黄鹤楼”元素的冰箱贴、帆布包成为年轻
人“必打卡”伴手礼。数据显示，春节假期江汉路累计接
待游客超240万人次，特色文创销售额同比增长35%。

“一张小票换来的一站式满足”
票根经济玩法实现“市集引流、场内消费”

“没想到逛个市集，还能换来一顿免费大餐！”上周
末，在武汉天地文创市集上淘到心仪手作的李然，凭市集
消费小票兑换了附近商场内一家餐厅的专属折扣。她笑
称这是“一张小票换来的一站式满足”。

记者走访发现，市集的价值远不止于自身。武汉商
场内的主题市集巧妙设计“票根经济”玩法：市集消费凭
证可兑换场内餐饮购物优惠，让“市集引流、场内消费”形
成良性循环。

武昌万象城相关负责人透露，3月20日至4月6日，
2026HOCH汉堡节全国巡展·全国首站将落地商场。届
时，市集消费顾客可享消费满赠、消费抽奖及全场店铺专
属权益等福利。

其实，这一模式已在武汉多处验证成功。去年国庆
假期，武商梦时代、武汉SKP等商圈推出“凭武网球票兑
换宠粉券”活动，吸引大批游客从赛场转战商场，带动销
售额显著增长。新荣天街的“新荣菜市”创意市集开业
后，70余家摊位的人流直接转化为场内永旺超市、餐饮店
的实际销售。

更深层的价值在于招商。汉口一家商业体负责人
透露，许多精致消费品牌对新兴商圈存在认知盲区。
而市集提供了一个低成本接触场景：品牌方只需摆个
小摊位，就能亲身体验区域的人流质量和消费潜力。
成功的市集体验甚至能直接“催熟”一个品牌的开店
决定。

从“买得到”到“玩得好”，从“凑热闹”到“能消费”，武
汉的主题市集正以深耕细作的方式，将新春的“第一把
火”燃烧为城市消费升级的持久动力。当市集不再只是
买卖场所，而成为文化体验地和社交新空间，其释放的

“含金量”才刚刚开始显现。

赶新集：这波流量很有含金量
长江日报记者冯雪 实习生刘亦天

樱花盛开的3月，武汉的文旅热度也随之升温。一场名
为“出逃艺术市集”的活动即将在武商梦时代外广场拉开帷
幕。与常见的美食、服饰市集不同，这里的主角是景德镇的陶
瓷艺人和一线插画师。

3月1日，长江日报记者专访了出逃艺术市集召集人熊嘉
琪。她和团队伙伴都是“95后”，都曾有在杭州工作的经历，
也时常以“摊主”身份参与全国各地的艺术节。

记者：在杭州工作、参加艺术节，现在回到武汉创业。是
什么样的契机，让你从参与者变成了召集人？

熊嘉琪：我和小伙伴之前参加艺术节，认识了不少景德镇
陶瓷艺术家、插画师。很多武汉朋友问能不能把好的资源带
回来。正好今年樱花季，就有了这场“出逃艺术市集”。

记者：现在市集很多，如何避免“千集一面”？
熊嘉琪：这次的主题叫“出逃”，希望大家暂时从工作生活

里“逃”出来，感受自由，感受艺术。3月的武汉樱花最有名，
海报是粉粉的，我们也邀请艺术家创作有樱花元素的作品，做
一些和武汉记忆点相关的艺术共创。

记者：传统市集卖小吃、卖衣服，现在的市集强调“文商旅
融合”。你怎么看待“烟火气”和“艺术感”的平衡？

熊嘉琪：武汉给人印象很深的是“碳水之都”，美食多，但
同质化也严重。我们这次更“垂类”，偏艺术一点。有人喜欢

“烟火气”，有人喜欢“阳春白雪”。但我们也不是完全脱离烟
火气，比如邀请了一家武汉本地做了15年的甜品店，推出樱
花糕点。消费者来了能逛能吃，业态更完善。

记者：听说这次市集很多是内部邀约，挑选的标准是什么？
熊嘉琪：一部分是我们在国内大型艺术节结识的景德镇

艺术家、插画师，艺术水平毋庸置疑。他们从外地来，差旅成
本高，我们也会给一些补贴。还有一部分网上公开招募。我
们都是为了共同的爱好聚在一起。

记者：现在年轻人逛市集，消费心理有什么新变化？
熊嘉琪：我们也是从摊主做起的，发现大家对价格其实很

敏感。你做产品，一定要设计好价格层次。太高了卖不动，艺
术家也得考虑现实。我们会在有限的条件下，看哪个品类接
受度高，就多在创作上花心思，让东西小而美，性价比高。既
要考虑情绪价值，也要考虑实用性。

记者：看过很多城市都有主题市集，武汉目前处于什么阶段？
熊嘉琪：武汉的市集在全国一二线城市里发展得比较靠

前，尤其是美食类，去哪都能逛到小吃街。在艺术市集这个赛
道上，我觉得还有很大潜力可挖。

（长江日报记者冯雪 实习生刘亦天）

我叫蓝天，是一名画像的摊主。说起参加市集的原因，挺
简单的。上一份工作结束后，我正好处在空窗期。有天路过黎
黄陂路，看到好些给人画漫画像的小摊。我一想，自己不是也
会画画吗？就琢磨着能不能用这个爱好给自己增加点收入。

第一次尝试，心里没底。我先是上小红书搜“摆摊画像”，发
现成功的案例还不少。接着又搜“武汉市集招募”，五花八门的市
集跳出来，摊位费也比较合理。作为新手，我挑了个摊位费低、
时间短的试试水。私信联系发布公告的博主，主办方审核通过了
我的品类。从交押金到出摊，流程比我想象的规范。

三个月下来，我跑了三个地方。第一个是东湖的大李市
集，那是我印象最深的一次。位置在景点必经之路上，来往的
多是游客和周末放松的大学生，边逛边看，氛围特别松弛。第
二个是咸安坊的青年市集，这儿的客流量跟天气绑得很紧，太
阳一出来人就多，下雨就冷清，但游客素质挺高。最近一次是
在潮流盒子·武汉X118商场里，这个商场很有趣，每逢周末就
像一个小型漫展，学生很多，周末人气很旺。

每个市集都不一样，但整体体验特别新鲜。以前是上班
族，现在靠爱好挣到钱，动力更足了。从有想法到落地，像一
次微型创业：选场地、审品类、算成本，样样都得自己操心。最
意外的是遇到很多有趣的摊主，卖手作的、做非遗的、搞文创
的，大家互相串摊聊天，眼界一下子打开了。

有人问我，现在市集这么火，是不是谁都能来摆？我觉得
有门槛，但没想象中高。关键是你得清楚自己卖什么、卖给
谁。武汉的市集这几年变化挺大，从过去“清仓甩卖”的刻板
印象，变成现在主题鲜明、讲究调性的新消费场景。对像我这
样想尝试的人来说，是个不错的起点。

（整理：长江日报记者冯雪 实习生刘亦天）

市集摊主蓝天：

爱好还可挣到钱
出摊动力更足了

摊主说

召集人说

“出逃艺术市集”召集人熊嘉琪：

拒绝“千集一面”
市集也可很文艺

从永旺梦乐城的鲜花市集到咸安坊的非遗摊位，从江汉路的文创伴手礼到八路军武汉办事处旧址的红色打卡，长江日报记者调查发现，“赶新

集”已然成为武汉市民的新消费现象。打开小红书、抖音，“武汉市集打卡”等关键词搜索量增长超300%，形态各异的主题市集霸屏武汉人的“朋

友圈”。

热潮背后并非简单的摊位扩容。记者观察发现，武汉的市集正经历一场蝶变：从传统“大卖场”转向“小而精”，从追求人流规模转向沉浸式体

验。这些“新集”如何将流量转化为实打实的消费“含金量”？

武昌万象城西馆L1中庭天马庙会非遗市集的文创品深受年轻消费者青睐。

遵守禁鞭规定 不燃放烟花爆竹

新春市集吸引不少市民前来体验。


