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全力冲刺开门红

房屋地址
江大路173号附6
江大路173号附5、

附6-1、附7、附8、附9
老蔡家田特1号

江大路173号1楼1号
老蔡家田特5号

产权主张人姓名
魏胜国

李军

耿红英
李桂芝

武汉市机关事务管理局

土地性质
国有

国有

国有
国有
国有

身份证号码/信用代码
4201021970*****716

4201041968*****314

4201021954*****322
4201021958*****02X
11420100MB1876805J

武汉市江夏区青龙山林场招租公告
本次拟公开招租点位为江夏区青龙山林场三块林地，总面积约

150亩。位置一：熊廷弼公园西北角区域，面积约70亩；位置二：熊廷

弼公园东南侧、青龙路以西区域，面积约30亩（现为苗圃，林木归私

人所有，林木赔偿需自行协商）；位置三：青龙路二潭水库周边及环山

绿道以南区域，面积约50亩（其中水域面积约10亩、泵房100平方

米）。租赁内容包括该地块的林地使用权、林木使用权、林下空间使用

权及森林景观使用权。开发须遵循生态保护优先原则，不得破坏林地

生态功能，不得改变林地性质。有意者请电联或至江夏区青龙山林场

办公室领取招租文件。联系人：邱主任，联系电话：13397179960，地

址：江夏区青龙路342号。本公告自发布之日起21天内有效。

武汉市江夏区青龙山林场
2026年3月11日

老蔡家田路（三眼桥路—江大路）工程国有土地上房屋征收项目
独栋未经登记建筑房屋权利人认定公示

注销公告 湖北长福律师事

务 所 ，统 一 社 会 信 用 代 码 ：

31420000343521350K，现申请

注销，请债权债务人自本公告登

报之日起45天内办理相关手续，

特此公告。

湖北长福律师事务所

2026年3月11日

遗失声明 武汉尚阁风广告

有限公司遗失公章一枚，遗失中

国银行江大路支行开户许可证，

标准号 J5210019321601，声明

作废。

依据武汉市江岸区人民政府依法
作出的岸政征【2026】1号征收决定，下
列独栋未经登记建筑房屋位于老蔡家
田路（三眼桥路—江大路）工程国有土
地上房屋征收项目范围内，现将申请主
张下列房屋所有权及补偿权益的产权
主张人基本情况予以公示，公示期七
日。公示期内，如有其他权利人主张权
益或提出异议，请与江岸区花桥街道办
事处联系并提供相关证明材料。公示
期满，如无其他权利人主张权益或提出

异议，我街道将根据现有证明材料认定房
屋权利人并给予征收补偿。

江岸区花桥街道办事处地址：三眼桥

路102号
联系电话：027-82860136
联系人：丁先生

讲述者：汉阳区刘先生
去年12月底，我的新能源车险眼看着快

要到期了，这个时候接到一个保险公司的推销
人员电话，对方报出1900多元的“保费”远低
于一般保险公司5000元左右的报价。我动了
心，很快就通过他买了交强险和“商业保险”。

钱付了不久，我就收到了这家保险公司
反馈的“交强险保单”和一份名为“机动车商
业电子单”的文件。在这份“机动车商业电
子单”上，还有“机动车安全保障单（正本）”

字样。细看下来，这张单据里，只有“保障”
字样，而没有“保险”字样。我产生了疑问。

第二天，我在系统上查询时发现：交强
险已生效，但查不到商业险的保单。

保险专员给我的解释是，“商业保险生
效还需要时间”。但是，一个月之后，商业保
险还是没有生效。

我有点着急了，联系那个保险专员要求
退还“商业保险”的款项，却遭到推诿，双方
争执不下，我担心遇到了诈骗，今年 2 月 11
日，就打110报了警。

汉阳区公安分局江汉二桥派出所接到报
警后，通知我和保险公司的人到所里当面调

解，开始保险公司认为是我自己没有了解清
楚“机动车商业电子单”的内容，不愿意退款。

因为我也在网上搜了资料，做了功课，
大概了解“机动车商业电子单”实际上是“统
筹车险”——一种与正规车险外观相似、实
质却完全不同的“互助协议”。这种车险通
常由运输公司、汽车服务公司等非保险机构
发起，以“低价”“互助”“统筹保障”为卖点，
吸引车主购买。车主支付的费用进入一个
资金池，用于成员间的互助补偿。

这和我的需求完全不符，我需要的是实
实在在有保障的车险。这种统筹车险不受
保险法监管，只是一份普通民事合同。一旦

发生事故，赔付完全依赖发起方的资金状况
和履约意愿，如果公司经营不善或资金链断
裂，我就可能“险财两空”。

我认为，保险公司没有充分告知我这种
统筹车险与实际车险的区别，而且我一直问
商业车险为什么没有生效，对方并没有解释
差别，表明他们也默认这就是车险。

在调解过程中，保险公司对我的质疑不
能给出很好的解释，在警方的几轮调解下，
对方终于答应，扣除一个多月费用后，退还
了大部分钱款。我觉得自己的权益已经得
到维护，也同意这个方案。

（记录：长江日报记者刘睿彻 刘克取）

■长江日报记者汪甦 通讯员张莹莹

灯光闪烁、掌声齐鸣。3月10日上午9
时58分，第20万台岚图梦想家在武汉经开
区岚图黄金工厂总装车间交付。奥运冠军
杨威成为该车车主。在中国新能源汽车行
业，“20万台”也许并不是一个惊人的数
字。但如果把几个条件放在一起——单款
车型、40万元级以上、高端新能源MPV（多
用途汽车）、中国品牌——这个数字就显得
意味深长。

在一个长期被合资品牌主导的
细分市场撕开缺口

“今天，我可以非常自豪地告诉大家：
这条路，我们不仅走通了，还走成了！”在
岚图梦想家第20万台整车下线暨冠军版
上市发布会现场，岚图汽车科技股份有限
公司董事长、党委书记卢放感慨道，4年
前，岚图梦想家是第一个进入豪华电动
MPV赛道的开创者。如今 20万台的下
线，意味着我们真正成为市场领导者。

4年前，当岚图梦想家在武汉首次亮相
时，很少有人预料到，它能在一个长期被合
资品牌主导的细分市场撕开一道缺口。彼
时的MPV市场格局固定：商务接待是别克
GL8，家庭出行看丰田赛那，更高端则是埃
尔法。中国品牌想在高端MPV市场站稳
脚跟，并不容易。岚图梦想家的出现，某种
程度上改写了这条“默认路径”。它从一开
始就没有选择保守路线，而是直接开辟一
个新赛道——全球首款大型豪华电动
MPV。空气悬架、四驱系统、长续航电驱，
再加上后来与华为合作的智能驾驶和鸿蒙
座舱，让MPV不再只是“能坐很多人的

车”，而变成一台既豪华又智能，还很好开
的旗舰车型。市场的反馈很直接。作为中
国首款高端电动MPV，岚图梦想家历经三
代进化，蝉联中国高端MPV销量第一，
2024 年、2025 年 MPV 用户净推荐值
（NPS）第一，新能源MPV质量第一。全新
岚图梦想家自2024年9月上市以来迅速登
顶新能源MPV销量榜，上市5个月订单突
破60000台。在国内35万元以上MPV市
场，每卖出3台车，就有1台岚图梦想家。

智能工厂高效运转
63秒下线一台车

第20万台整车下线，意味着规模制造
能力正在形成。在岚图黄金工厂里，一台岚
图梦想家从总装线下线平均只需要63秒。
车间内大量自动化设备与智能机器人协同
作业，整条生产线运转有序，安静而高效。
生产线旁，一位正在操控智能设备的工程师
笑着说：“3年前刚开始生产的时候，我们也

没想到会这么快。”而第20万台下线的时间
点也颇为耐人寻味。9天之后——3月19
日，岚图汽车将以介绍方式登陆香港联交所
主板上市。对于一家新能源汽车公司来说，
正进入另一条跑道。过去几年，中国新能源
汽车竞争更多集中在产品与销量。但当企
业规模逐渐扩大，资本市场的重要性开始显
现——研发、智能化、全球化，每一项都需要
长期投入。在业内看来，选择在销量和产量
双双走上台阶的时刻登陆港股，岚图显然有
更长远的打算。而比资本更受关注的，是另
一条更远的技术路线。

从泰山到珠峰
L3自动驾驶量产在即

几天前，一段测试视频在汽车行业传
播开来——一台岚图梦想家在高速公路上
进行L3级自动驾驶测试。车速接近100公
里每小时，车辆自动完成跟车、变道等操作。
在自动驾驶的技术分级里，L3被称为一道

“分水岭”：车辆不仅能辅助驾驶，还将在部分
场景中承担驾驶责任。目前岚图已经获得
L3道路测试资质，并计划在今年下半年推出
基于L3架构开发的全新旗舰MPV——岚
图珠峰（代号）。按照规划，它将成为全球首
款搭载L3自动驾驶架构设计的MPV。

岚图汽车相关负责人介绍，在岚图内部，
另一款用于L3测试的平台叫“泰山”。从泰山
到珠峰，意味着一次真正的技术攀登。接下
来，岚图梦想家冠军版、岚图梦想家、岚图珠
峰（代号）及岚图梦想家山河，从家庭用户到
商务高端市场，一支“MPV舰队”正在形
成。也正因此，当第20万台梦想家驶出生
产线时，它所代表的，或许不仅是一款车的
成功。在燃油车时代，高端MPV几乎没有
中国品牌的位置；而今天，从武汉经开区的
这条生产线出发，一台又一台新能源MPV
驶向全国各地。

长江日报讯（记者王东
方 通讯员武宣改）近日，一
部名为《霍去病》的AI短片
火爆全网。这部全长4分
22秒的作品，从创意到成
片，仅由3位核心成员用48
小时工作时间、约3000元
算力成本完成。创造这个

“爆款”的团队，来自武汉市
硚口区汉江湾人工智能产
业园竖店影视产业基地。

当前，微短剧行业进入
以生态与技术驱动的新阶
段。短片导演、武汉杨涵涵
文化传媒创始人杨涵涵介
绍，团队研发了“结构化提
示词工作流”，可对人物表
情、构图光影进行精细控
制，显著提升画面质感和一
致性。“从战马的眼神特写，
到沙场的全局调度，都融入
了导演思维。”今年2月 3
日，短片在微视首发后迅速
出圈，随后团队还将全流程
制作资料开源分享，助推行
业交流。

谈及创作初衷，杨涵涵
表示，团队希望借助AI技
术，呈现传统实拍中成本高
昂的宏大场景。“选择英雄
人物霍去病为题材创作，既
是对英雄精神的致敬，也因
为其故事线凝练，非常适合
AI叙事。”

据悉，杨涵涵带领的近
20人创业团队，在一年内
已承接多个商业项目，并荣
获20余个业内奖项。2025
年11月，该团队作品《机械
心与狗尾巴》从全球6000
多个作品中脱颖而出，拿下
腾讯视频AI短片创作大赛
一等奖；今年央视AI春晚，
他们也参与其中，作品《马
到成功》被评为十佳。

“短片的成功离不开硚
口区正在着力培育的产业
生态。”杨涵涵介绍，该团队
所在的汉江湾人工智能产
业园，不仅为其提供办公空
间与政策扶持，更拥有高达
1000P的算力，满足AI与
影视渲染需求，还能精准对
接短剧企业。硚口区依托
汉江湾畔的存量空间，系统
打造集数字产业、文化创
意、短剧制播于一体的全产
业链影视基地——汉江湾
竖店影视基地。该基地由武汉晨创化工机械制
造有限责任公司老厂房改造升级，一期“1号片
场”已投入运营，未来将拥有超过100个拍摄场
景及若干全息影棚，实现一站式高效制作，让剧
组能够“带着剧本来、带着影片走”。

近年来，武汉市深入实施“965”产业体系
数字创意产业链“链长制”工作机制，大力推进
网络视听、网络游戏、电子竞技、数字出版等重
点子产业链建设，省、市、区都在积极推进文化
经济相关政策落地，陆续招引致美映像、贰拾叁
楼、景阅传媒、汪汪短剧、九垚等微短剧头部企
业，打造东湖高新区长江视听微短剧产业基地、
硚口区汉江湾竖店影视产业基地、东西湖区华
中微短剧产业基地等产业集聚区，推动人才培
养与产业需求的精准对接，持续做大“微短
剧+”文章。我市微短剧产业产能大幅跃升，预
计将从2025年的500部左右增加到2026年的
5000部左右。 （参与采写：刘昕）

长江日报讯 3月10日，第二届武汉“十
大名菜、十大名点”评选之绿色消费时尚度
线下评分活动在武汉小蓝鲸杂技厅店举
行。全市餐饮企业代表同台竞技。

本次评选更加突出绿色、健康、时尚导
向，引导餐饮企业坚守食品安全底线、深耕
营养膳食理念、传承荆楚烹饪技艺，推动汉
味美食向高品质、健康化、特色化升级。参
评企业纷纷亮出特色，将健康理念融入菜品
制作全过程。“我们坚持选用黄陂本地土鸡，
采用无明火慢煨工艺，不添重味、不增油腻，
靠传统技法锁住食材本味。”黄陂区代表垄
上隐厨主理人汤巍表示，坚守老手艺、用好

本地料，就是对健康饮食最朴实的坚守。
“依托汉南‘玉米之乡’优势，我们的玉

米饼、老面馒头全程零添加，用新鲜食材、传
统发酵工艺，还原食物天然香气。”武汉经开
区代表湖北都市福地农业发展有限公司面
点总监金城介绍自己带来的两种点心。与
他同队参赛的得胜园子厨师长邓巍巍表示，
自己做的手工肉丸坚持鲜肉现打、少油少
盐，“我们的特点是料足味正、健康实在，让
市民吃得放心、吃得安心”。

不少餐饮企业现场亮出“绝活”。“热干
面是武汉的特色，我们在调料上做了升级，
拒绝预制调味，把健康放心做到极致，这样

可以让芝麻本身的营养成分保留在酱料
里。”黄陂区代表芝麻不二创始人谢军展示
了他们现磨的芝麻酱，健康化升级让传统热
干面焕发新生机，如今，品牌已经在黄陂区
拥有100多家线下门店，一天能卖2万多份
现磨芝麻酱热干面。

经评委现场打分后，评选结果出炉。
名菜品类中，新洲区政和特色蒸蹄花排名
第一，黄陂区木兰湖大白刁紧随其后，黄陂
区锯末土鸡汤与珍珠豆腐糯米丸并列第
三；名点品类中，黄陂区手工馓子、新洲区
新洲年饭糍粑、东西湖区新沟牛肉面分别
位列前三名。

武汉餐饮业协会会长刘国梁表示，第二
届武汉“十大名菜、十大名点”评选活动网络
参与热度再创新高，累计投票超2000万人
次。“这次举办绿色消费时尚度线下评分活
动，是为了让更多人知道，武汉美食不仅要
凭借美味出圈，更要坚守绿色健康底色。希
望以评选带动行业提质升级，让楚菜更具影
响力、更显时代感。”

正值武汉樱花盛放季，活动以美食联动
文旅，发出诚挚邀约：三月来汉赏樱花，品健
康汉味美食，让烟火气与文旅风相融共生，
彰显武汉城市魅力。

（雷心蕊 易静）

每卖出3台高端MPV就有1台岚图

第20万台岚图梦想家下线

我的维权故事
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“保险”“保障”一字之差

我差点掉进“低价车险”的坑

武汉“十大名菜、十大名点”同台竞技

蒸蹄花手工馓子分列第一

警惕远低于市场价的“车险”

武汉市消费者协会理事、湖北万泽律
师事务所律师陈燕雄点评：本案是一起
典型的将“互助协议”包装成“商业保险”
销售的消费纠纷，经营者利用消费者对
保险产品的不熟悉，以虚假宣传方式诱

导购买，侵犯了消费者的知情权和公平
交易权。

维权难点拆解
产品识别难：“统筹车险”外观模仿正

规保单，普通消费者难以辨别。
证据固定难：误导性宣传的证据往往

在付款后才开始收集，取证可能不足。

关键解决步骤
发现问题及时核实：消费者付款后通

过官方渠道查无此单，及时识破骗局。
固定证据多方投诉：整理付款凭证、沟

通记录等，并向警方、市场监管部门投诉。
明确诉求快速止损：在警方调解下，要

求解除合同并退还部分款项。

实用经验建议
对远低于市场价的“保险”保持警惕，

务必通过官方渠道核实资质。
购买后立即查验保单真伪，保存好所有

沟通记录和凭证。一旦发现被骗，及时向警
方、市场监管部门、消协投诉或提起诉讼，理
性维权。 （长江日报记者刘睿彻 刘克取）
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《霍去病》视频截图。

第20万台岚图梦想家交付。 长江日报记者何晓刚 摄


