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长江日报公益广告

讲文明 树新风

设计 陈昌

长江日报讯（记者陶常宁 通讯员费帆
李玲 赵婕敏 王越）近日，武昌楚河北岸亮
灯了。长江日报记者站在汉街望向对岸，
1.6公里滨水廊道新栽的樱花绽放，粉白色
花瓣随风轻扬，与粼粼波光相映成趣。入夜
后，暖柔灯光沿水岸铺展，树影、花影、灯影
倒映水中。无论是白天细细赏花，还是傍晚
沿河散步，不少市民都把这里当作休闲的好
去处。

记者从烟霞桥出发，沿楚河北岸依次经
过歌笛桥、云中桥，看到沿途的樱花开得正
好。武昌区城管执法局绿化队副队长王建
红介绍，此次改造新栽50余棵樱花树，形成
浪漫绵延的樱花景观带，着力放大“樱花季”
文旅效应。

“樱花树下，我们重新梳理了花坛植被，
增加杜鹃、麦冬、花叶络石等。市民游客无
论从哪个角度取景都好看。”王建红笑着说，
前不久举行的2026武汉马拉松也经过此路
段，成为赛道一道风景线。

家住安顺星苑小区的吴先生牵着自家
宠物狗边牧，正在岸边悠闲地散步。“我每天
都要带它出来遛弯。现在市政基础设施越
来越好，老百姓都特别愿意出门。”吴先生很
期待家门口的地铁12号线早日通车。

因建设地铁12号线整体平移的歌笛桥
重新归位后，目前正由施工方完成灯光设施
恢复工作。武昌区城管执法局相关人士介
绍，美景不分昼夜，在绿化提升的同时，城管
部门还同步加入柔和的亮化设施，让楚河北
岸的美在夜间得以延续。其中，作为楚河夜
景的重要组成部分，烟霞桥、歌笛桥、云中桥
将形成夜景灯光动线，丰富市民游客夜游楚
河汉街的体验。

城市精细化管理
“绣”美武汉

长江日报讯（记者宋磊 杨丝涵 通讯员
谢铭辉）“快看，宗厂水厂罩上了‘白罩子’！”
武汉地铁1号线宗关站站台上，市民李晓玲
拍下前方所见，晒到朋友圈。今年2月以
来，家住宗关水厂附近楼房的居民也发现了
这个“显眼包”。它究竟是什么？

4月1日，长江日报记者在武汉市城投
集团武汉控股公司宗关水厂看到，水厂升级
改造工程正在施工，那只“白罩子”将面积
4000平方米的施工区域完全笼罩。

“我们让水厂改造全程‘零污染、低干
扰’。”项目现场负责人李安介绍，“白罩子”
学名叫基坑气膜，这是湖北省市政工程施工
领域首次使用大型膜结构全封闭罩棚。

记者站在罩棚外，厂区干净整洁，浑然
不觉工地近在咫尺。从旋转门进入罩棚内
部，却是另一番景象：人机穿梭，打桩声阵
阵，施工热火朝天。巨大的气膜撑起一个
23米高、82米长、52米宽的封闭空间，这里
将建设一处自来水处理池和配套用房。

实际上，基坑气膜是一只充气大皮囊，
只是那层“皮”很坚韧。

“这里并非‘闷罐子’。”李安指着气膜顶
部说，它自带换气系统，每两个小时换气一
次，确保施工人员呼吸到新鲜空气。

今年初，宗关水厂升级改造工程建设
启动，这是武汉着力提升供水品质的重要
工程。

李安记得，建设之初，建设方、武汉市

水务集团有限公司会同施工单位讨论施工
方案时，一个问题被大家同时关注：工地距
离汉江不过200多米，关系到江河生态与
饮水安全，工地还离周边居民小区很近，如
何换个法子施工，让尘土不入汉江、噪声不
扰居民？

施工单位、武汉市水务建设工程有限
公司安保负责人卢刘洋说，为此，施工团
队想了很多办法，当从网上了解到有外地
城市开始使用基坑气膜防止施工污染时，
便迅速出动考察，对接相关企业。经建设
方同意后，施工团队订制了这只巨大的

“防尘罩”。
今年春节前，基坑气膜到位，安装过程

就像吹气球。罩棚内部超大跨度、无梁无柱
的内部空间宽裕，自带出入口，满足大型机
械设备作业需求，让施工几乎不受影响。

记者站在罩棚外，能听到的声响小了很
多，不见尘土。“可降低噪声30%，还可拦截
99%以上的尘土。”卢刘洋说。

虽然为工地加装基坑气膜投入了额外
一笔资金，但基坑气膜可快速拆装、整体回
收、循环利用，还可让施工风雨无阻，能实现
经济效益与生态效益兼顾。

对于首次启用基坑气膜这一决策，武汉
控股公司相关负责人表示，隔绝施工污染，
不仅保护汉江水源地生态，更是守护母亲河
长江，为企业升级改造、绿色转型探出一条
新路子。

防尘降噪护长江

宗关水厂施工盖上“白罩子”

楚河北岸亮灯 可赏“樱花水影”

招租公告
武汉市东湖新技术开发区软件园4.1期

B5栋（关山大道482号）5F、8-15F、17F对外
招租，可整租或分租。10层以上带办公装修及
家具。联系人：张先生，电话：18717107333。

长江日报讯（记者
刘睿彻 通讯员王智）
越来越多武汉企业借
助马德里商标国际注
册体系，把“中国品牌”
带到世界各地。长江
日报记者近日从武汉
市市场监督管理局获
悉，2025年，武汉新增
马德里商标国际注册
申请107件，同比增长
81.4%，增速领跑15个
副省级城市。

市市场监管局相
关负责人表示，数字的
背后是武汉企业从“产
品出海”到“品牌出海”
的转变。

马德里商标国际
注册体系是企业商标
全球布局的“一站式捷
径”，也是国际商标申
请的主流途径。依托
世界知识产权组织马
德里体系，企业只需提
交一份申请、使用一种
语言、缴纳一组费用即
可在131个国家和地
区获得商标保护，从而
覆盖全球核心市场，大
幅降低海外品牌布局
成本。

2025 年，九州通
医药集团通过马德里
商标国际注册体系，向
加拿大、卡塔尔、巴西
等3个国家提交13件
商标申请，进一步完善
海外知识产权保护网
络。目前，“九州通”

“JOINTOWN”“9图形”等商标的受保护范
围覆盖25个国家和地区。未经授权，这些商
标不允许被使用。

“商标出海”提速的背后是外贸大盘稳步
攀升。2025年，武汉进出口总额达4548.5亿
元，同比增长12.7%。其中，出口额2968.5亿
元，增长13.2%，增速远高于全国平均水平。
高新技术产品成为出口主力，东风岚图、联特
科技等一批企业凭借核心技术与国际品牌，
在全球市场站稳脚跟。

武汉是全国首个建成“五型”国家物流
枢纽全覆盖的省会城市。中欧班列（武汉）
稳定开行，武汉天河机场、鄂州花湖机场国
际航空客货运“双枢纽”联动发力，阳逻港水
铁联运高效畅通，武汉的全球链接能力日益
增强。

近年来，武汉主动对接世界知识产权组
织，常态化开展实务培训，组织企业参评产权
组织全球奖。长江国贸跨境电商产业园专门
设立知识产权保护工作站，为企业提供国际
化服务。武汉猫人云商科技有限公司正是在
工作站帮扶下注册了600余件境外商标，成
功打开东南亚市场。
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一家企业工作人员正在市民之家武汉商
标窗口办理业务。 长江日报记者刘睿彻 摄

从空中俯瞰，宗关水厂基坑气膜如同一只巨大的白罩子。 长江日报记者范芃 摄

楚河北岸亮灯，樱花、灯光等倒映水中。

（上接第一版）

“限定”美食，吃饭也是浪漫的

“来武汉的第一杯咖啡必须是樱花限
定！”在西北湖星巴克主题门店，游客陈宇拿
着一杯“樱色草莓星冰乐”，对着湖景樱花拍
照。2026年，星巴克将这款城市限定饮品全
国首发地选在武汉，在武汉设置了16家赏樱
主题门店，门店门口摆满樱花装饰，并推出武
汉城市限定冰箱贴、樱花小熊等周边。“不少
游客买完咖啡，都会带个冰箱贴当纪念品，把
武汉的春天带回家。”

“在武汉，连吃饭都能感受到樱花浪漫。”
不少外地游客在社交媒体上感叹。樱花季期
间，武汉餐饮界掀起“樱花入馔”热潮，推出了樱
花糕、樱花面、樱花汤包、樱花烧卖、樱花米酒汤
圆、樱花炒饭……大约55%的大餐饮企业推出
了樱花相关美食。距离东湖樱花园仅500米的
荷宴餐厅推出全套“樱花宴”——樱花炒饭、樱

花藕粉、樱花石榴包等十余道菜品，连纸巾、肥
皂都做成樱花造型，成为“每桌必点”。

“游客来武汉看樱花、吃樱花味，这种专
属味觉体验是其他城市给不了的。”武汉市商
务局相关负责人表示，限定美食既丰富了城
市文旅体验，又实实在在拉动了餐饮消费，成
为城市“出圈”的重要密码。

“限定”活动，乐迷漫迷直呼值

“一边看樱花，一边吃汉堡，这种体验只
有 武 汉 有 ！”3 月 20 日 至 4 月 6 日 ，
2026HOCH汉堡节全国首站在武汉万象城、
武昌万象城双场同步举办，41个全国顶流汉
堡品牌集结，推出武汉限定款汉堡，单日最高
销量突破3万个。来自郑州的游客林浩专门
带着家人来尝鲜，“为了汉堡节专门来武汉，

顺便赏樱看音乐节，这趟行程太值了”。
“STAYREAL PARK ECHO回响站”

春日限定快闪店一同落地万象城漫巷，黄色
集装箱、彩虹门、复古收音机搭配樱花元素，
打造出充满青春感的打卡空间。武汉专属联
名周边限量发售，粉丝们排队打卡、合影留
念，让这里成为“网红地标”。“专门坐高铁来
武汉，就是为了逛这个快闪店，拍的照片发朋
友圈，好多朋友问地址。”“00后”大学生李萌
说，在她看来，能打卡到这种城市限定场景，
才是武汉春游的“正确打开方式”。武汉万象
城数据显示，3月14日至4月6日期间日均
业绩同比提升158%，社交媒体上涌现10万
多条分享。

在空港音乐广场的武汉草莓音乐节上，
毛不易、徐佳莹、陈粒等24组音乐人登台演
出，两天吸引超6万名乐迷到场。“专门买了

高铁票来武汉看音乐节，顺便赏樱花，两天时
间把想看的、想玩的都体验了。”来自长沙的
乐迷张萌说，音乐节+樱花季的组合让武汉
春日之旅“性价比拉满”。在音乐节的强力带
动下，空港新城片区的酒店迎来预订高峰。
武汉空港逸衡酒店负责人介绍，清明假期入
住客人中，不仅有武汉本地的歌迷，更有大量
从周边城市乃至全国各地专程赶来的音乐爱
好者，音乐节的引流效应十分明显。

“夜游+演艺”同样表现亮眼。同程旅行
数据显示，《夜上黄鹤楼》光影演艺、知音号、
两江游轮等项目的预订热度环比增长超过
60%，有效延长了游客停留时间，形成了“日
夜都精彩”的消费闭环。

从樱花季到清明假期，武汉以一系列独
有的春日限定体验让樱花流量真正转化为消
费增量。这种差异化、沉浸式、专属感的消费
场景，让市民游客共享武汉这座春日大型限
定都市的美好春天。

（参与采写：雷心蕊）

春日武汉，一座大型“限定都市”


