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汉口银行3年绿色信贷投放超500亿元

以绿色金融服务
助推产业低碳发展

长江日报讯（记者程思思）近日，汉口银行公布
最新数据显示，该行近3年持续加大绿色金融支持
力度，累计投放绿色贷款突破500亿元，重点投向新
能源汽车、清洁能源、传统制造业升级等领域，以绿
色金融服务助力本地低碳转型。

在武汉经开区，岚图汽车、小鹏汽车、蔚来汽车
等新能源车企加快产能建设与技术研发。过去，本
地汽车产业链以传统燃油车配套为主，企业在轻量
化、低碳化研发方面资金投入有限。在汉口银行超
20亿元融资支持下，企业产能稳步扩大，节能型零
部件与低碳技术加快应用，整车生产与供应链环节
更加绿色高效。

一批清洁能源重点项目获得稳定资金保障。十
堰堵河潘口水电站作为南水北调中线水源区重点工
程，此前受限于资金投入，机组效率与生态保护设施
难以同步升级。在汉口银行5亿元绿色项目贷款支
持下，高效水轮发电机组与智能生态监控系统投用，
在保障清洁电力稳定输出的同时，更好守护水源区
生态安全。随州广水长投秦风风电项目在金融资金
支持下实现并网发电，源源不断将风能转化为清洁
电力，推动区域能源结构持续优化。

本地传统制造业绿色升级过程中，汉口银行聚
焦资源循环利用、节能技术改造提供综合金融方
案。过去，武钢等企业在生产中产生的钢渣大量堆
存，余热资源未能充分利用。在专项金融支持下，企
业建成钢渣处理生产线与余热回收发电设施，工业
废弃物转化为绿色建材，余热变为自用电力，资源利
用效率与环保水平显著提升。目前，该行已服务20
余条资源循环利用供应链，为玻璃、造纸等行业节能
改造提供融资支持，带动区域减碳成效明显。

针对轻资产、重研发的绿色科技企业，过去普遍
存在抵押物不足、融资渠道有限等问题。汉口银行
将绿色信贷标准融入科技金融服务，通过知识产权
质押、信用贷款等方式提供支持，有效降低企业融资
成本，助力低碳技术加快从实验室走向生产线，目前
已服务相关企业150余家。

最新数据显示，截至3月末，汉口银行绿色贷款
余额 356.1 亿元，较年初增长 37.36 亿元，增幅
11.72%。今年3月，该行个人存款规模突破3000亿
元，各项业务保持平稳健康发展。

凭借稳健经营与本土服务能力，汉口银行近期
入选2026全球银行品牌价值500强。该行表示，将
继续立足地方实体经济需求，稳步推进绿色金融业
务，为区域高质量发展提供金融支撑。

2002年6月，武汉东湖之畔，一场略显青涩的展会悄然启幕。
展馆10000平方米出头，参展企业仅126家。但一个细节让

在场的人觉察到不寻常的气息——外资企业占比超60%。阿尔卡
特来了，西门子来了，他们与武汉邮科院、长飞公司、楚天激光这些
当时还不被世界熟知的名字，站在了同一个展厅。

那是中国加入世贸组织后的第一个夏天。全球化的大潮刚刚
拍岸，这座中部城市，用一束“光”向世界发出了自己的宣言。

20多年后，第二十一届“中国光谷”国际光电子博览会（以下
简称光博会）下月启幕。全球会展巨头励展博览集团加入合作，近
400家全球展商、30000多名专业观众将汇聚于此。一张通往世
界的“航海图”正在铺开。

出生即世界

许其贞没想到，自己的一份提案，20多年后会长成一片森林。
2000年3月，全国政协九届三次会议上，这位住鄂全国政协

委员与10多位同行递交第1331号提案，建议“在武汉建立‘中国
光谷’”。两个月后，杨叔子、赵梓森等26位在汉院士与科学家联
名发出建议：在武汉建设国家级光电子信息产业基地。那束光，就
这样被点亮了。

两年后，首届光博会开幕。展馆里，阿尔卡特的技术人员用生
硬英语介绍光纤原理，西门子展台前围满了好奇的参观者。一位
记者写下：“这是入世后中国光电子产业向世界的第一次鲜明亮
相。”

当年的报道定下高远基调：“力争办成中国第一，并成为与美
国阿纳海姆、德国慕尼黑、日本千叶齐名的世界第四大国际光电子
信息技术博览会。”那是一个敢于梦想的年代。

此后，光博会像一块越来越强的磁铁。第二届光博会，近百家
国际展商来了，占比超四成。第六届光博会，中兴、华为集体亮相，
日本电报电话公司、富士康纷至沓来。第十一届光博会，德国通快
等全球八大激光巨头齐齐到场。

第十六届光博会，法国光纤陀螺巨头iXblue首次参展。被问
为何选武汉，回答干脆：“这里是中国最大的光学市场之一。”拉脱
维亚创业者埃德加，在此次展会上认识了武汉长盈通，又顺藤摸瓜
牵起上海、深圳的上下游。他感叹：“没想到在中国中部，能链接到
整个产业链。”

第十九届光博会，肖特、ABB、施耐德电气等世界500强企业
首次参展。一位企业负责人说：“我们来晚了。”同年，长江电工集
团首次登上光博会舞台，彼时正值其全球化布局关键期。“我们看
重光博会的国际化窗口。”总裁王朝说，“多年来，它一直是我们展
示成果、对接伙伴的核心阵地。”

那扇让世界看见中国之“光”的窗户，越开越大。

从“全球买”到“卖全球”

变化，往往在无声处发生。
“你好啊，老朋友！”第二十届光博会开幕式上，华工科技核心

子公司华工激光总经理邓家科远远望见一位海外老友，快步上前，
用俄语热情招呼。

这一幕被记者捕捉——20多年前，这家光谷企业连一颗螺丝
钉都需进口。如今，其高端激光装备不仅替代进口，更反向出口，
订单量超越国际品牌。

“不仅产品‘卖全球’，还要加速‘研发—制造—销售—服务’四
位一体布局。”邓家科语气笃定。从“全球买”到“卖全球”，华工科技
产品以年均35%增速走向海外，正是光谷光电子产业成长的缩影。

华工科技核心子公司华工正源总经理胡长飞，2025年飞了
101次。他的战场是全球AI算力市场，武器是“硅光+LPO（线性
驱动可插拔光模块）”组合拳。“以前客户问‘你们是谁’，后来问‘能
做什么’，现在问‘还有多大产能’。”去年，华工正源高速光模块业
务国内基地增长111%，海外基地增长高达500%。

这届光博会上，我国光通信史上首家中外合资企业——长飞
公司，展出了全球最高技术水平的空芯反谐振光纤。从昔日的“长
江边的飞利浦”，到如今在全球6个国家布局8大海外生产基地，产
品覆盖100多个国家和地区，长飞公司成功“逆袭”。公司副总裁
郑昕表示，长飞在光纤光缆领域位居世界前列，“走出去”底气十
足。

海微科技同样在开放中成长。截至去年11月，企业累计交付
智能座舱核心部件超500万台，高端显示产品出货量连续三年位居
全球前列。“扎根光谷，我们始终坚持走出去。单打独斗走不远。”创
始人李林峰说，今年，他们将携自研高端显示产品亮相光博会。

20多年过去，光博会舞台主角已悄然易主。早期，这里是世
界巨头的“秀场”；如今，本土企业站上C位。

成为“世界首发地”

第二十届光博会的展馆里，90岁的中国科学院院士殷鸿福拄
着拐杖，一家一家地看：“我是来学习新技术的。”

25年前，他作为倡议人之一推动“中国光谷”落地。彼时光谷
光电子产业规模不足50亿元，千亿目标被视作天方夜谭。如今，
这一数字已突破6500亿元。

更大的变化发生在展台上：来自12个国家和地区的390家企
业同台竞技，近百款新品全球首发，17项国际领先技术集中亮
相。国际光学委员会副主席顾波感慨：“光博会应该成为世界首发
的地方。”

这份底气来自全产业链的自信。
瑞典皇家工程科学院院士彼得·安德雷克森花了3天时间，深

入考察华为、长飞等10余家企业。在光迅科技，他从半导体材料
生长看到光模块封装，一条全自主生产线让他驻足良久：“过去国
际展会上，中国公司往往只展示单一产品。而光博会像一场全产
业链大秀。”

来自古巴的埃尔南德斯则注意到了一个细节：连咖啡馆里都
藏着光传感技术。“这让我明白了什么叫‘光联万物’。”

这一年，光博会迎来新的里程碑：首次被纳入联合国教科文组
织“国际光日”全球系列活动。这意味着中国光电子产业已从参与
全球分工，进阶到贡献全球知识体系、塑造全球产业文化的新高
度。

今年5月，第二十一届光博会将在有着“光立方”之称的光谷
科技会展中心亮相。依托励展博览集团覆盖180多个国家的全球
客户网络，展会将规模化引入国际买家团，围绕激光制造、光通信、
汽车光电等领域，邀请越南、泰国、日本、印尼等境外采购团，实施
90场海外配对，预计促成超100项跨境合作意向。

光联万物，智引未来。这束从中国光谷发出的“光”，自东湖之
畔点亮，历经20多年耕耘，始终向世界延伸。它曾是一个梦想，如
今是一条道路。它照亮的不仅是光电产业的未来，还有一个区域
在全球化浪潮中，从参与者到贡献者，再到引领者的漫长征程。

长江日报讯（记者李琴）近
日，四方光电股份有限公司匈
牙利产线正式投产，并已招聘
本地工程师。“我们每周总要接
待三四拨外国客户。”企业创始
人、董事长熊友辉表示，从最初
一两百万元到如今数亿元，海
外业务10余年间实现成倍增
长。

在光谷，像四方光电这样
加速“出海”的光电子企业并非
个例。上个月，武汉逸飞激光
股份有限公司韩国公司开业，
组建中韩技术团队，为全球客
户提供电池智能装备定制化解
决方案。武汉驿路通科技股份
有限公司泰国基地正启动增资
扩产，企业产品已销往50多个
国家和地区，海外业务占比超
七成。

华工科技智能制造未来产
业园内，工程师正为中国首条
出口海外的GW级碱性电解槽
自动化生产线做最后调试。公
司董事长马新强说，从卖设备
到卖产线、卖“交钥匙”方案，公
司海外销售连续多年保持
30%以上增长，今年前两月同
比激增一倍。

武汉万集光电技术有限公
司一批批激光雷达产品正加紧
装箱，配套割草机器人发往海
外。总经理胡攀攀介绍，今年
以来，激光雷达割草机器人在
手订单突破10万件，一季度单
季营收超去年全年，九成以上
产品进入欧洲、北美市场。

最新年报数据印证了这一
态势。华工科技去年海外营收
达20.1亿元，同比增长45.52%；
长飞公司海外业务收入约60.92
亿元，同比增长47.8%，占营收
比例升至42.74%，海外业务毛
利率达35.29%，创历史新高。

“我们的海外布局，都直面
最高端市场。”熊友辉说，公司
在美国和韩国设立本地销售中
心，通过收购嫁接国际成熟人才与渠道，推行“Lo-
cal for Local（本地为本地）”策略——在欧洲服务
欧洲，在美国服务美国。

从1976年中国第一根石英光纤在这里诞生，到
如今成为全球最大的光纤光缆研发制造基地，光谷
已聚集1.6万家光电子信息企业，产品销往全球100
多个国家和地区。

即将于5月举行的第二十一届“中国光谷”国际
光电子博览会，也从一个侧面折射出这种转变。全
球会展巨头励展博览集团已加入合作，届时将有来
自多个国家的近400家展商汇聚于此。从“引进来”
到“走出去”，光谷光电企业正以硬核实力拓展全球
市场。
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一束光的全球化生长
长江日报记者李琴

光谷之“光”闪耀世界
全球地位：建成全球最大的光纤光缆研发制造基地，以及国内规模最大的中小

尺寸显示面板、国产先进存储、光器件研发生产基地

产业规模：聚集1.6万家光电子信息企业

市场覆盖：产品销往全球100多个国家和地区

代表企业全球化关键数据
长飞公司

市场地位：主营业务市场份额连续 10

年居全球第一

海外业绩：去年海外业务收入约 60.92

亿元，同比增长 47.8%，占营收比例升至

42.74%

全球布局：在全球6个国家布局8大海

外生产基地，设立超过 50 个海外公司或办

事处

华工科技
海外业绩：去年海外营收20.1亿元，同

比增长45.52%

增长态势：海外销售连续多年保持30%

以上增长，今年前两月同比激增100%

烽火通信
出海升级：从“产品出海”迈向“技术出

海、标准出海”

欧洲布局：业务遍布德国、西班牙、葡萄

牙、波兰、罗马尼亚、希腊等国，产品涵盖光

纤光缆、系统设备、宽带终端等全系列

光迅科技
市场覆盖：产品覆盖全球 30 多个国家

和地区

行业排名：光器件市场份额位居全球第四

锐科激光
全球覆盖：产品销售覆盖 80 多个国家

和地区

服务网络：建立了13个海外服务中心

四方光电
业绩增长：海外业务十余年间实现成千

倍增长

本土化策略：匈牙利产线已投产，在美、

韩设立本地销售中心

驿路通
海外占比：海外业务占比超70%，其中

八成销往北美市场

万集光电
业绩表现：激光雷达割草机器人一

季度单季营收超去年全年

市场方向：九成以上产品进入欧洲、北

美市场

海微科技
交付能力：累计超500万台智能座舱零

件的制造与交付

全球排名：在车载Mini LED（小型发光

二极管）、OLED（有机发光二极管）等先进显

示领域，产品出货量连续三年位居全球第一

第二十届光博会展会现场。资料图

观众在第二十届光博会上参观高速光电探测器。 新华社记者杜子璇 摄


