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“想开鸟”一天卖出超500只，“老字号”糕点
销量比平时翻5倍……“五一”假期，来汉游客除
了打卡景点、品尝美食，还忙着挑选伴手礼，把江
城的味道与记忆带回家。连续两天，长江日报记
者走访发现，老字号糕点、爆款文创、非遗好物轮
番出圈，各伴手礼门店人气爆棚，不少游客称：“来
一趟武汉，总要带点专属回忆走。”

“武汉礼物”门店全线爆单

“五一”假期首日，武汉文旅市场迎来消费爆
发。作为城市形象窗口的“武汉礼物”表现极其抢
眼，全线门店开启“爆单”模式。记者实地探访发
现，从晴川阁的新店试水，到江汉路的业态融合，
再到方言文创的霸榜热销，“武汉礼物”正在用一
套“组合拳”，把城市文化软实力转化为实实在在
的购买力。

5月1日，位于武汉知音文化旅游区的武汉礼
物晴川阁旗舰店开启试营业，首日便以卓越的销
售额挺进品牌业绩前三。于樱花季期间上新的毛
绒玩具“想开鸟”，受到年轻游客的喜爱，一天卖出
超500只。

“武汉礼物”相关负责人分析认为，这种将历
史名胜与潮流文创深度融合的新业态，精准捕捉
了游客“看江、登阁、带走记忆”的消费路径，实现
了文脉与商脉的同频共振。

位于江汉路游客服务中心的“武汉礼物”融合
店是今年刚开的新店，这里打破了传统门店的界
限，创新采用“咨询+文化购物”的模式。5月2
日，记者在门店看到，不时有游客走进来，被文创
好物吸引而停留。“本来只是进来问个路，结果被
这些精致的文创吸引，不知不觉买了一大袋。”正
在结账的游客李女士说道。

爆款频出，方言玩具霸榜销售榜首。记者在
泛悦汇武汉礼物门店看到，爆款“蒜鸟”、黄鹤楼冰
箱贴热度依旧不减。来自福建的大学生肖月购买
了两只“蒜鸟”和黄鹤楼冰箱贴，他表示：“蒜鸟很
有趣，还能发出声音、挂在包上，买回去可以纪念
这次旅行。”还有不少游客直奔藕粉、卤鸭脖等美
食，“武汉特产，带回去给家人朋友们尝尝”。

“武汉礼物”现在在全市已有20多家门店。
实时数据显示，以“想开鸟”为代表的武汉方言系
列玩具在“五一”当天单日售出超5000件，稳居单
品热销榜首，今年3月上线后销售额已超百万元。

黄鹤楼冰箱贴、楚文化水桶包热销

5月1日上午，记者在黄鹤楼文创中心看到，黄
鹤楼冰箱贴、诗词书签、毛绒玩具“楼小宝”等文创
产品格外紧俏。一面墙上，40多款黄鹤楼冰箱贴
让人眼花缭乱，来自上海的游客王女士驻足挑选很
久，“有折叠款、夜光款，好想全部带回家”。毛绒玩
具区，“楼小宝”则深受小朋友喜爱，前来挑选文创
品的亲子家庭几乎人手一个。一对老年夫妇特意
买了个大号的“楼小宝”，“给孙子带回去当礼物”。

黄鹤楼文创中心相关负责人介绍，黄鹤楼的
文创目前已打造成涵盖十多个大类、700多种单
品的文创矩阵，并实现了线上线下联动发展。

昙华林山顶城墙旁，楚汉造物文创店里人气
同样火热。工作人员介绍，新品“鹤舞飞天”冰箱
贴是门店原创设计，将武汉特色景点与可旋转结
构结合，又带着“时来运转”的好寓意，是近期的销
量“黑马”。店里的楚文化水桶包是明星曾黎同
款，凭借着明星效应和实惠的价格备受游客青睐，
今年已经卖出了300多个。曾黎佩戴的同款丝巾
上面印有楚国车马纹样，生动还原了楚文化的风
貌，不少女游客驻足挑选。

互动DIY类文创尤其受年轻人和孩子欢迎，
“摇摇乐”玩具成爆款，高峰期一天能卖出四五十
个。从宁波来的多名小学生，聚在一起兴致勃勃
地组装“摇摇乐”，“这种玩具能挑选自己喜欢的元
素，组装成独一无二的样子，摇起来还会叮叮当当
响，非常好玩。”一名小学生说。

5月2日中午，记者在咸安坊“全员饿人”门店
看到，不少年轻人、亲子家庭冒雨前来选购自己心
爱的文创好物。门店相关负责人介绍，“五一”当
天，“全员饿人”咸安坊店和武商广场店的销售额
比平时翻了2倍。

樱花鲜花饼成“必带款”

如果说文创是游客的“心头好”，那么美食则
是必不可少的“伴手礼”。在昙华林街区内，扬子
江非遗汉点·伴手礼店门前香气四溢，客流不断。

“给我打包15盒樱花饼，直接邮寄回家！”一
位来自河南的游客豪爽地下单。店里工作人员介
绍，“五一”期间，樱花鲜花饼依旧是“销冠”，酥软
的饼皮裹着“真樱花”“真花瓣”，颜值与味道双在
线。来自浙江的傅先生一家带着孩子来武汉玩三
天，去了黄鹤楼、长江大桥、东湖、江汉关等地方。
临走前他们特意来到昙华林，“我们做了旅游攻
略，专门来昙华林挑选伴手礼”。他们买了一筐糕
点，其中就有3盒樱花饼。傅先生说：“樱花饼的
包装看起来很精美，有武汉特色，我们要带回去给
朋友们尝尝。”

扬子江门店相关负责人介绍，“五一”当天，扬
子江各门店的日销售额是平日的4到5倍。除了
樱花饼，现做现烤的各类汉味点心也深受欢迎，刚
出炉的糕点带着热气，吸引不少游客驻足品尝、打
包带走。还有游客一次性在店里消费2000多元，
把各类糕点囤了个遍，让工作人员帮忙打包邮寄
回家，“武汉的味道，得让家里人都尝尝”。

“来武汉一趟，总得带点不一样的东西回去。”
一位外地游客的话，道出了许多人的心声。游客
们带走的不仅是一份礼物，更是一段武汉记忆。
这个“五一”，这些带着武汉温度的伴手礼，正随着
游客走向全国，把江城的烟火与浪漫，传递到更多
角落。

■长江日报记者侯钰倩

虾红映江滩，礼雅聚知音。4月30日—
5月4日，2026武汉小龙虾消费季嘉年华
在汉口江滩三阳广场启幕，第一、二届武汉

“十大伴手礼”联袂登场。以虾为媒串联城
市烟火，在江风虾香与人声鼎沸中，向八方
来客展现武汉的火辣热情与文化厚韵。

本届嘉年华以“江湖虾客 乐购武汉”
为主题，融合美食品鉴、潮流消费、文化体
验、江景休闲多元场景，打造“五一”期间
全城瞩目的消费盛宴。活动现场，肥肥虾
庄等头部虾企领衔摆展，现烹小龙虾香气
四溢，市民游客围坐共享“剥虾之乐”；一
旁的武汉“十大伴手礼”专属展台简约雅
致，美食、文创、非遗好物错落陈列，将“现

场吃虾过瘾、归家带礼走心”的消费体验
融为一体，成为江滩边兼具烟火气与文化
感的热门打卡点。

此次亮相的武汉“十大伴手礼”，是
2026年武汉文化旅游发展大会重磅发布
的城市好物，经公开征集、千万网友投票、
专家综合评定脱颖而出，构建“5个武汉味
道+4个城市文创+1个非遗匠心”矩阵，兼
具地域辨识度、文化附加值与实用收藏
性，与小龙虾嘉年华的“美食+文旅”内核
高度契合。

作为嘉年华核心主角，肥肥虾庄油
焖/蒜蓉小龙虾堪称武汉味道的王牌。深
耕武汉餐饮多年的肥肥虾庄，以潜江、洪
湖优质活虾为原料，油焖款猛火爆炒、酱
香浓郁，麻辣中带回甘；蒜蓉款金蒜慢熬、

绵密鲜香，蒜香沁入肌理。现场现做的小
龙虾供游客即时品鉴，真空锁鲜的伴手礼
盒则方便携带，让“武汉虾味”从江滩餐桌
走向全国餐桌。

旭东·百里挑一武汉味道瓜子、礼樱
有你樱花面、荆楚地标游—曲奇饼干、新
洲白茶各具风味；鹤舞流光发光冰箱贴、
蒜鸟家族玩偶套装、曾侯乙捏捏乐、遇知
音粉青琴柴对杯4款文创融合荆楚文化
与潮流；武汉国漆·大漆小葫芦挂件承载
非遗匠心，简约精致。

2026武汉小龙虾消费季嘉年华将持
续至5月4日，武汉“十大伴手礼”展台全程
开放。市民游客可畅游江滩、畅吃小龙虾，
沉浸式品鉴江城好物，挑选心仪伴手礼，把

“江城虾韵”与“荆楚心意”一同带回家。

武汉“十大伴手礼”集体亮相小龙虾消费季嘉年华

现场吃虾过瘾 归家带礼走心

■长江日报记者黄丽娟

武汉雨中春景，吸引游客
们奔向各自的理想之地。5月
2日，长江日报记者走访发现，
面对天气的“小插曲”，来汉游
客迅速切换玩法，从户外赏景
转向文化沉浸与新奇体验，在
博物馆、书店、雪场和美食店
里，欣赏雨中武汉别样美。

避雨看展两不误。5月2
日上午10时30分，记者在江
汉关博物馆门前看到，百米长
队在雨中蜿蜒却秩序井然，游
客们撑着各色雨伞静静等候入
场。来自湖南的宋先生拖着行
李箱，带着孩子，排在队伍中
间。“我们查了天气预报，知道
今天下雨，特意将上午留给室
内博物馆。”宋先生说，“昨晚住
汉口，等会打车去昙华林换酒
店入住，明天天晴了再登黄鹤
楼、走长江大桥。”

博物馆不远处，武汉红色
旅游巴士也排起了长队。这辆双层大巴成了雨
天里的“香饽饽”。来自北京的刘女士一家三口
排队等着登车，她兴奋地向记者展示手机里的照
片：“刚刚步行经过江汉关，雨中的百年钟楼、老
汉口建筑别有一番韵味。现在坐巴士游武汉，既
能听讲解员讲述沿途地标的前世今生，又能避免
淋雨，还能高效打卡。”她笑着说：“这种‘懒人友
好型’的雨天玩法，让我们全家都很满意。”

上午11时30分，雨势稍大，青岛路上的鹅
社书店内却是一片静谧温馨。观展、看书、喝咖
啡、逛市集……各种文化活动让这里成为游客
避雨游玩的理想去处。一位来自河南的妈妈带
着9岁的女儿坐在书店里，妈妈点了一杯咖啡，
旁边的女儿津津有味地吃着蛋糕，看着漫画书。

中午12时，咸安坊户外，“武汉”字墙、紫色
花墙前，游客们打着透明雨伞拍照。蔡林记、绿
洲等餐厅内，则坐满吃饭的游客。

下午1时，吉庆街“四季美”二楼座无虚席。
两位操着广东口音的游客在收货窗口等待着服
务员打包两份汤包。“刚去老通城豆皮看了下，还
有空位置，我们打包汤包后，再去豆皮店坐着吃，
都能品尝一下。”其中一位游客笑着说，“武汉的
小吃太丰富了，下雨天正好一家家慢慢吃。”

当天下午，武商梦时代室内的WS热雪奇
迹也是热火朝天，迎来众多游客。来自湖北荆
州的杜先生和孩子穿着厚重的滑雪服在雪地上
练习基础动作，虽然摔倒了几次，但父子俩笑得
合不拢嘴。“本来担心下雨会影响游玩体验，结
果发现室内滑雪太棒了！”杜先生抹了一把额头
上的汗水说道，“外面下着雨，我们在里面体
验-6℃的真雪，这种反差让人印象深刻。而且
不用担心天气变化，想滑多久就滑多久。”

从历史的厚重到冰雪的刺激，从书香的宁静
到美食的热辣，这个“五一”假期，全国游客用脚
步丈量出武汉文旅的韧性——无论晴雨，江城皆
有惊喜。正如一位游客所说：“在武汉，下雨不是
游玩阻碍，而是另一种打开这座城市的方式。”
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方言文创霸榜热销“老字号”糕点销量劲增

全国游客打包爆款“武汉礼物”带回家
长江日报记者黄丽娟 侯钰倩 实习生许晴楠

武汉礼物晴川阁店，游客在挑选心仪的文创礼物。 长江日报记者黄丽娟 摄

游客在楚汉造物文创店挑选纪念品。
实习生许晴楠 摄

上图：游客在摊位前咨询购买武汉“十大伴手礼”。
长江日报记者侯钰倩 摄

左图：游客被“蒜鸟”玩偶吸引。
长江日报记者侯钰倩 摄

（上接第一版）

“你只管创意”
其他的事情交给城市

消费活力要落地生根，还需要一片适宜的
土壤。

武钢云谷·606产业园的红砖房前，讲解员
小吴正带着一队参观者穿行。她停下脚步，指
了指一栋改造后的厂房说：“这栋楼以前是车
间，现在里面是一家设计公司。”2022年起，武
钢集团与洪山区政府联手，投入约2.2亿元启动
改造工程，按照“修旧如旧、空间织补、功能完
善”的理念，对首发区13座建筑进行改造升
级。如今，园区共入驻企业40家，懂车帝近2
万平方米的线下商城也落户于此。

园区招商负责人说：“招商引资的反馈比我们
预想的更积极，很多企业是看到照片后找过来的。”

在武昌黄鹤楼脚下，蓝江商城闲置的天台
上，“山顶烧烤·又见黄鹤店”日日满座。傍晚7
时，食客们一边涮着火锅，一边抬头就能看到黄鹤
楼的飞檐被灯光勾勒出来。网友Lei在大众点评
上写道：“黄鹤楼前涮火锅，武汉还是太超前了！”

“当初就知道这里一定会火。”负责人于保
罡指了指近在咫尺的黄鹤楼，“这个视角，全武
汉找不出第二家。”让他没想到的是——备案、
落地、改造、安全……该跑的手续，黄鹤楼街道
工作人员主动上门，帮他一次次核细节、补材
料。如今，“山顶烧烤”日均客流量近千人次，成
了“天台经济”的当红代表。

城市在做的事情，是让这些自发的创意能
够落地。

从百年街区到江边桥底，从废弃天台到老
厂房，这些由市场自发生长、被城市用心托举的
消费场景，成为武汉独一份的时尚表达。

暮色四合，长江边桥墩下的一家小酒馆亮
起暖黄色的灯。三五成群的年轻人坐在户外折
叠椅上，碰杯声和笑声混在江风中飘散开来。
酒馆老板拎着一打啤酒从店里走出来，随口问：

“你们是怎么找到这地方的？”一个女孩举起手
机：“网上刷到的，说是‘桥墩下的武汉’。”老板
笑着回应：“我没打什么广告，就是口碑传开了，
年轻人自己找来的。”


