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长江日报讯（记者侯钰倩 实习生蒋
甜甜）每个来武汉的游客，都有与江城结
缘的方式，一碗热干面，或是一份小龙
虾。今年，旭东百里挑一武汉味道瓜子
伴手礼盒，在武汉十大伴手礼评选中脱
颖而出。游客多了一个新选择——嗑旭
东瓜子，与江城组CP。

数据显示，旭东食品整体销售额已
突破10亿元，稳居休闲炒货类前列。让
人意外的是，这样爆火的网红品牌，竟是
武汉青山土生土长的老牌企业。深耕行
业41年，旭东几乎不布局线下零售门
店，仅在厂区设有一处体验店，形成“墙
内开花墙外香”的格局。

如今炒货行业竞争愈发激烈，葵花
子作为品类最大赛道，众多品牌扎堆入
局，口味、包装同质化严重，价格战更是
不断压缩行业利润空间。旭东瓜子将发
展重心聚焦自身深耕多年的西瓜子、南
瓜子两大细分品类，旭东瓜子市场部总
监孙健直言“只做自己擅长的，把这条
赛道跑深跑透”。随着近年来短视频带
货的兴起，旭东瓜子进军电商，在抖音
瓜子热卖榜单中，话梅味西瓜子常年领
跑，南瓜子品类也稳步成长为品牌第二
增长曲线。

今年入选武汉十大伴手礼的旭东瓜
子礼盒，将四款经典人气口味一次性囊
括，分别是五香味葵花子、五香味红瓜
子、话梅味西瓜子、椒盐黑金刚南瓜子。

其中百年五香味极具武汉地域底
蕴，爆款话梅味西瓜子则精准瞄准市场
差异，将瓜子粒型从大片调整为中片，更
适口，通过大范围免费试吃等活动快速
打开市场，成为出圈单品。

礼盒包装上“蛮有味，蛮过瘾，蛮地
道，蛮好吃”四句地道武汉方言，满满江
城特色，让外地游客收下一盒瓜子，便能
感受到武汉的烟火与城市气质，成为自
带记忆点的城市伴手礼。

据悉，旭东瓜子礼盒将于5月中旬
在武汉礼物专卖店上市。

长江日报讯（通讯员杜佳琦 记者陈
智）近日，烽火通信旗下武汉烽火锐拓科
技有限公司发布全球最大规格光纤预制
棒（以下简称光棒），该产品直径0.3米、长
度3.5米，单根可连续拉制长达2万公里
光纤，两根光棒拉出的光纤相加，可绕地
球一圈，刷新光棒规格世界纪录。这标
志着我国在超大规格光棒领域实现完全
自主研发，掌握了核心话语权，巩固了我
国在全球光纤光缆行业的领先地位，为
我国光通信产业参与全球竞争奠定了坚
实基础。

光棒是光纤生产的核心原材料，被业
内称为光通信产业的“芯片”，占据产业链
约70%的利润，其尺寸直接决定单次拉
丝产量——光棒越大、成本越低、生产效
率越高。

2024年，烽火通信紧跟国家战略导
向与行业发展大势，组建先锋项目团
队，由深耕光纤行业数十年的专家牵
头，联动全国上下游配套企业协同攻
关，潜心钻研、反复迭代验证，成功突破
多项行业技术瓶颈，最终打造出这款超
大规格光棒。

当前，全球超大算力中心与数据中心
集群加速落地，海量数据高速交互对光网
络提出了更高要求。该产品面市后，将显
著降低光纤生产成本、大幅提升生产效
率，缓解全球光纤市场的供需矛盾。

烽火通信是我国光通信领域的开创
者与主力军，曾拉出中国第一根实用化石
英光纤。近年来，公司在前沿光纤领域频
频布局，推出的新一代空芯反谐振光纤降
低传输时延31%，新一代多模光纤、6912
芯超大芯数光缆等产品，解决当前AI算
力传输瓶颈。

上个月，烽火通信完成对烽火藤仓公司
40%少数股东股权受让，使其成为全资子公
司，企业名称同步变更为武汉烽火光纤有限
公司。未来，烽火通信将依托烽火光纤，持
续加大对G.654.E、超强耐辐照光纤等高端
产品的研发投入，在光棒、光纤、光缆全产业
链实现自主可控。

此前，烽火通信发布的ESG（环境、社
会和公司治理）报告显示，2025年，公司研
发投入 31.58 亿元，占当期营业收入
12.67%；公司现有1.34万名员工中，研发
人员达6045人，占比45.08%，累计拥有有
效专利授权4188项。

烽火通信相关负责人表示，未来将以
创新为核心驱动力，持续深耕光通信核心
技术研发，依托自身技术优势与产业影响
力，不断为我国光通信产业自主可控、安
全高效发展筑牢根基，全力推动我国从光
通信大国向光通信强国稳步跨越。

■长江日报记者张衡
通讯员王佩玺 王琴

经营企业难，还是经营村
湾难？

面对长江日报记者的提
问，谢巍说，企业有甲方和乙
方，在村里只有一个甲方，就是
村里的乡亲。村民的认可，是
最有价值的回报。

44岁的谢巍是蔡甸玉贤
街道合贤村村支书，2021年，
他将自己一手创办、年营业额
8000万元的物流公司交由股
东管理，回到从小生长的故土
乡村，并当选为村支书。

4年间，他像经营企业一
样经营村湾，带领村民盘活闲
置房屋、粮库等8处闲置资产
及700亩闲置土地，集体年收
入从零到50万元，还偿还了百
万元负债。

办公桌搬回服务大厅
工作任务挂墙头

九真山下，嵩阳大道旁的
玉贤街道合贤村很美，村民家
屋前空地错落摆放着各式盆
景，围墙上爬满蔷薇，鸟鸣声阵
阵。百年三角枫古树下，村民
车辆整齐入位、规范停放，地上
没有一片垃圾。

谢巍开车在村湾里行驶，
速度很慢，时不时与村民打招
呼，有两三位村民热情邀请谢
巍到自家屋里坐坐，一起吃午
饭。

“全村400余户1260人，
虽不能全部喊得出名字，但彼
此都很熟悉了。”谢巍说。

5年前，谢巍是武汉经开区一家年营业额超8000万元的
物流仓储企业董事长。董事长不干，为何回乡当村支书？

那时的合贤村集体经济为零，还欠着130余万元外债，村
容村貌脏乱，邻里之间还常因一些小事起争执、闹别扭。

“大伙都盼着有文化、有本事的能人回乡，带着大家谋发
展、奔好日子。”村民王文清是谢巍读初中时的班主任，她多次
找到回乡探亲的谢巍，鼓励他回村。

2021年底，谢巍在村党员大会上被推选为合贤村党支部
书记。“我是村里走出去的大学生，随着公司经营稳定，我想回
村带大家干一番事业。”

合贤村党群服务中心大厅，一块写字板醒目地挂在墙上，
板子上写着5月工作任务：“开展积分兑换工作”“最美庭院大
比拼”“苗木基地通电、通水、通网”等，明确责任人和完成时间。

“办企业时养成的工作习惯，在村里也适用。”谢巍回村
后，就将办公桌从办公室搬到办事大厅，并挂起那块写字板，

“将正在推进的工作大大方方亮出来，既公开透明，又时刻提
醒团队紧盯项目进度。”

闲置房屋变工厂
改造不花一分钱还赚钱

推进各项工作，样样都需要资金投入，“没钱干”怎么解决？
谢巍带领村“两委”干部，一个个湾子走访摸排闲置资产。

一栋闲置20年的房屋，映入了他的眼帘。合贤村在街道、区教
育部门的支持下，取得了房屋的管理权。

但将房屋改造成工厂需要百万元资金投入，村集体拿不
出一分钱。

谢巍想到曾经的生意伙伴，一家生产广告装饰物料的企
业。谢巍给对方算了一笔账：租赁厂房一年租金60万元。来
合贤村，改造房屋可能要花200万元。但如租赁20年，平摊
下来一年费用仅20万元，算上交给村集体的10万元租金，一
年成本也就30万元，是之前租赁成本的一半。

谢巍心里还算了一笔长远账：该企业常态用工需30人，
生产旺季可达50余人，能就地解决一批本村村民就业问题。

闲置数十年的粮仓、垮塌多年的农具仓库、只剩断壁残垣
的老村委会……8处闲置资产，合贤村没有花一笔费用全部
盘活，招引来木艺加工、特色农家乐、高端康养等12个产业项
目，不仅实现上百名村民家门口务工增收，更在一年内吸引
20多名年轻人回村发展。

合贤村多林地，谢巍在朋友处了解到一位果林种植大户
周金岭正四处寻找合规的种植地块，于是他主动联系对方。

谢巍建议周金岭成立合作社，指导村民一起种，合作社
负责统一采购、销售，“大家一起种，一起赚钱，也能降低经营
成本”。

近年来，合贤村盘活闲置土地近700亩，相继开发市民农
园，引进高端花卉种植。谢巍计划，待明年果树挂果后，与嵩
阳大道沿线20多个景区景点联动，打造“春赏花，夏摘桃”都
市农文旅融合体验。
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旭东瓜子：
这口武汉香，
真的“嗑”到了

全球最大规格光纤预制棒在汉发布

两根光棒拉丝长度可绕地球一圈

■长江日报记者覃柳玮

2012年，喜欢户外运动的杨小清
在武汉创业卖户外用品。如今公司
主打三个产品：码表、智能车灯、智
能手表。这些不起眼的小产品，却在
去年卖了3个亿，销往50多个国家和
地区。

近日，杨小清和长江日报记者讲
述了他的“出海”故事。

时间回到14年前。那时，杨小清
刚离职，靠骑行放松心情，却被一块小
小的码表“劝退”。

码表如手机大小，安装在自行车
上，用于记录和显示骑行速度、里程、
时间等数据。高端码表还带有导航、
功率训练、爬坡规划等功能。

“那时候，运动自行车一两千元，
国外产的码表居然也要一千多元。”杨
小清想寻一个国产品牌，结果发现这
一领域国内还是空白。

“我把国外码表拆开一看，发现这
东西我们也能做啊。”杨小清毕业于华
中科技大学光电学院，他又找到两位
大学同班同学，一起投身骑行装备赛
道。

2013年，第一款黑白屏码表诞生。

产品有了，如何把产品卖出去？3
人开起了淘宝店，订单虽不多，但给了
团队信心。他们开始迭代产品，跑武
汉的自行车实体店上门推销。国内市
场刚有起色，杨小清就将目光投向海
外。公司国际业务部总经理邓阳说，
起初，他们走的是贴牌路线，为巴西、
捷克的码表品牌做代工。

与他们合作的海外品牌中有不少
头部企业。从原材料采购到生产流程
管控，这些品牌的流程体系都很标准，
对产品的要求也更严苛。合作中，他
们的产品质量经受住了考验。

2018年，他们决定带着自己的产
品进军欧洲市场。“外国人对中国品牌
一开始也有顾虑，认为便宜的产品价
格没保证，我们只能靠产品说话——
同水平的产品，我们的功能更强，续航
时间更长，价格也更低。”邓阳说。

一年多后，公司品牌“iGPSPORT
迹驰”码表已在西班牙500余家自行车
店进行销售，线上销售也保持增长。

拿下西班牙市场后，他们开始进
军法国、德国等欧洲国家，一步步打开
欧洲市场。

码表虽小，但“出海”遇到的问题
也不少。

比如语言问题，“码表里的专业术
语太多了，我们最初用谷歌翻译，发现
不行。又发给经销商校对，但效率太
低。”邓阳说，后来，公司先后招聘了日
语、韩语、西班牙语等小语种销售，将
专业术语做成了字库。

为了在海外推广产品，他们起初
的宣传视频都在国内拍摄，由中国人
出镜，效果很一般。后来，他们与海外
骑行博主合作，扩大了产品影响力。

2021年，为更好地做好用户服务，
摆脱对经销商的依赖。公司决定，直
接对接消费者。这一年，公司砍掉国
内线上经销商，上线品牌直营店铺。
2022年，公司又在亚马逊、速卖通等国
外购物平台上线官方店铺。

2023年，公司又推出智能车灯；
2024年，公司上线专业运动手表，面向
骑行、跑步等专业运动场景。

去年11月，公司品牌“iGPSPORT
迹驰”签约法国世界巡回赛大环赛车
队——安盟-FDJ车队，登上了世界骑
行运动的最高舞台。

“去年，公司产品卖了100多万台，
销售额破3亿元。”杨小清说，经过14
年的发展，公司产品已销往50多个国
家和地区。
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“iGPSPORT迹驰”赞助的安盟-FDJ车队。

旭东瓜子销售火爆。

右图：烽火通信发布全球最大规格光
棒。

谢巍（右三）与村民交流。 长江日报记者张衡 摄


