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■长江日报记者杨蔚 通讯员胡佳琦

近日，来自浙江的游客张女士给长江日报记者发了一张照片：六
岁的儿子趴在销品茂·海洋馆展缸前，兴奋得手舞足蹈。这趟海洋馆
之行，原本并不在她的计划内。

入住武昌江滩亚朵S酒店时，前台将房卡和一份“武昌滨江商
圈消费季”活动介绍一同递到了张女士手中。凭入住凭证，她用一
大一小99元的专属价格走进了海洋馆，比其他团购平台上的价格
都低。

“来都来了，干脆多玩几天。”张女士随即更新了行程，专门为武
昌滨江留出了一整天：中午去全聚德（沙湖路店）聚餐，下午到群星城
的射箭盒子挥洒汗水，晚上再去“遇见民谣”听听歌……手里的酒店
房卡，成了她享受旅游优惠的“万能票”。

“五一”假期，商圈消费凭证、酒店房卡成了外地游客畅游武昌
滨江的通行证——徐家棚街道商务社区联合辖区商圈联盟的9家商
业体和3家酒店，推出商旅联动消费活动。游客凭商业体消费记录
或酒店入住记录，即可在商圈联盟合作商户的指定门店享受专属福
利。

“酒店消费本就在计划内，现在凭票根还能享受额外优惠，相当
于花一份钱，收获多份快乐。”来自长沙的情侣小林和小何告诉记
者，吃饭、喝咖啡都能享受优惠，除了特地打卡的景点外，其他消费
都被武昌滨江“承包”了。

徐家棚街道辖区内拥有九大商业体和四大商业街区，商业总面
积超过100万平方米，是武汉商业密度最高的片区之一。商圈资源
丰富，如何让“流量”变成“留量”？去年国庆期间，辖区商业体试点联
动特色项目，消费者凭一张票根就能享受多重优惠。今年2月，武昌
滨江商圈联盟正式成立，并在春节、樱花季等节点，通过对各类消费
活动的优化配置和有效整合，推出“一张票根畅游滨江”系列活动，带
动区域消费。

“单一商业体做强只能带动‘单点消费’，如今通过票根联动，
游客在武昌滨江的消费方式正向‘片区漫游’转变。”徐家棚街道相
关负责人介绍，武昌滨江拥有各具特色的消费场景，一张票根可以
让消费者产生享受“额外福利”的情绪体验，消费半径随之扩大，实
现了“吃住行游购娱”场景的有机串联。

据统计，整个“五一”假期，商圈联盟中参与联动的商业体和酒
店，客流与营业额均实现显著增长。“武汉滨江天街销售环比增长
25%，客流环比增长15%。”武汉滨江天街相关负责人说，不少外地游
客在武昌游玩后专程来到商场打卡特色场景，商场特色的百丽宫影
城也参与了联盟的优惠套餐，有效带动了周边餐饮消费。

“五一”期间，全季酒店（湖北大学沙湖大桥店）出租率同比增长
31%。“本次商圈联盟活动，带动酒店与商圈、餐饮店双向引流，住客
凭房卡餐饮享九折，餐饮顾客凭小票入住享九二折及延时退房、伴手
礼福利，实现互利共赢。”该酒店负责人说。

徐家棚街道相关负责人表示，将进一步凝聚武昌滨江商圈联
盟合力，常态化策划武昌滨江商圈消费季系列活动，推动武昌滨江
商圈越办越有特色、越办越聚人气、越办越有活力，擦亮武昌滨江
都市休闲消费新名片。

（参与采写：栾嘉雯）

武昌滨江消费圈客流、销售双增长

小票根，撬动大消费

“五一”假期，武昌滨江商业体客流与营业额实现增长。

长江日报讯（记者郝天娇 通讯员肖灵 魏涵玉）“本以为换电梯
要爬上爬下，没想到基本没受影响。”家住青山区红卫路街道兰亭雅
居小区高层的魏小玉，提起刚投用的新电梯，连连点赞。

这个建于2005年的小区，6部电梯服役已超过20年，故障频
发。作为武汉市首批国债补贴支持的老旧电梯更新试点小区之一，
也是青山区最早启动、最先完成电梯更换的小区。

老小区换电梯，噪声、出行、安全……样样都令人头疼，但在兰亭
雅居小区，不到3个月，6部新电梯全部装好投用，全程却没有一起投
诉，没有一起纠纷。

秘密，藏在楼顶。
兰亭雅居每栋楼有3个单元，顶楼互相连通。施工方采纳社区、

物业和业委会的建议，错开单元施工，并将楼顶作为临时通道——住
户从相邻单元坐电梯到顶楼，再步行下楼回家。指示牌一贴，高层的
老人、提重物的居民，照样坐电梯顺畅进出。

“我们跟施工方提了要求，按方案错时施工。”虹蔚社区党委书
记王晓凌回忆。正是这个“借道楼顶”的巧思，化解了居民最大的
顾虑。

信任的种子，早在两年前埋下。2023年，兰亭雅居完成老旧小
区改造：大门翻新、道路拓宽、单元门更换、彩绘墙上新……一件件实
事让居民看在眼里。“三年前那次改造，大家知道社区是真心办实
事。”老党员方桂华说，“所以这次换电梯，社区一来动员，大家都特别
配合。”

换电梯，钱怎么出、牌子怎么选？社区牵头拉起“五方联动”：街
道、社区、业委会、物业、业主代表坐在一起，请电梯企业现场答疑。
每部电梯除去政策补贴，剩余约1万元从维修基金支出，账目一笔笔
公示上墙。征求意见后，同意率超过90%。

施工期间，“爱心接力队”也没闲着。网格员、物业人员、志愿者
定期为高龄独居老人送水上门，累计服务200余人次。居民邵阿姨
笑称：“大事小事都有人管，住在这里心里踏实。”

青山老小区丝滑换上新电梯

秘密，藏在楼顶

城市更新给了非遗小吃新舞台

新农牛肉面成流量入口
长江日报记者袁满 张衡 通讯员王佩玺 刘瑜

记者手记

一碗热气腾腾的牛肉面，能“装”下多少东西？
走进新农集，可以找到答案。它装的首先是乡

愁。对许多蔡甸人而言，这碗面是儿时街巷的气味，是
清晨唤醒胃的熟悉记忆。当城市更新浪潮涌来，新农集
没有选择引入网红店，而是固执地挽留了这份乡愁。这
份固执，恰恰是这个时代最稀缺的远见。

它装的还是希望。店主邝伟手中的小本子，记满了
蒜泥、萝卜丁、抹布分类……这些琐碎的细节，是一个普
通人从打工人到老板，再到品牌创始人的蝶变痕迹。城
市更新给予的，不仅是崭新的店铺，更是一个普通人向上
生长的台阶，一个让“老味道”走向标准化的机遇窗口。

最终，这碗面装下了一座城的“用心”。从新农集到
后官湖，从花博汇到武汉城建开元森泊度假乐园，一碗
面成了串联全域文旅的“流量密码”。它不再只是社区
小店的食物，而是连接“美食+生态+度假”的体验起
点。蔡甸用这碗面证明，城市更新的价值，是让“人、产、
城”相互看见、彼此成就，让奋斗者有了舞台，让老手艺
有了传承，让城市留住烟火气。

一碗面看似小，但当它融入城市发展的肌理，便能
释放出意想不到的能量。这或许正是城市更新最动人
的地方——它让最朴素的日常，成为最坚实的未来。

（长江日报记者袁满 张衡）

一碗面能“装”下多少期待？

蔡甸中法生态城新农集是一个新开业的美食街区，
武汉首批“小而美”城市更新示范片区之一。“五一”假
期，街口的欣业牛肉面馆日均营业额3万元，北京、上
海、沈阳、长沙、合肥等全国各地的食客赶到这里，只为
吃一碗地道的新农牛肉面。

新农集，是武汉特色美食、市级非遗技艺——新农
牛肉的发源地。早年，因新农老集镇的传统商业业态逐
渐分散，街上的老牛肉面馆纷纷另寻新址，散落城市各
处。而今，新商业街专门为传统老面馆提供了回归与重
聚的空间，也吸引了欣业牛肉面馆等后起之秀进驻。

“在这条街上，大家一起做全国食客的生意，是城市
发展给了我们机会。”欣业牛肉面馆老板邝伟说。

从打工人到老板
一碗牛肉面走出社区

5月13日上午，邝伟在店内来回踱步，目光扫过餐
桌、调料台，时不时从裤子荷包里掏出手掌大小的笔记
本记录。小本子上写道：

“调料台振（整）改，增添蒜泥、萝卜、海带。”
“严格执行抹布分类存放，清洁卫生要长期保持。”
……
“现在开了3家店，事多了脑袋记不住，看到问题就

赶快记在本子上。”尽管邝伟的本子上出现几个错别字，
但这并不耽误他把这碗面做得地道。

邝伟今年37岁，初中毕业后在新农牛肉面馆当过
学徒，在工厂拧过螺丝。2014年，大集张家渡村村民搬
迁安置到方兴社区，邝伟搬进带电梯的还建房，在小区
楼下开了第一家面馆。

开面馆是一个辛苦活，邝伟凌晨3点半到店里，掸
面、熬汤、炒臊子。面馆开业第一天，虽只卖了200多
元，邝伟依旧很开心，“从打工仔变小老板了，顾客愿意
来吃我下的面。”

上午守店，中午面馆关门后，他开着面包车寻找
武汉三镇有名的面馆，硚口骏骏牛肉面、江岸花子牛
肉粉……一家家地品尝，寻找对方的优点，思考新农牛
肉可以改良的地方。2019年，邝伟不仅开了首家分店，
还成立了公司，注册了“欣业牛肉面”商标。

社区小吃店客人有限，一碗面如何能走得更远？邝
伟成立公司后一直琢磨这个问题。今年年初，邝伟听说
老新农集镇要进行城市更新，打造特色美食街区，他感
觉机会真的来了。

不招网红要家乡味
餐饮业高管回乡当店长

新农集项目的改造规划中，一个特殊的招商标准被
坚持下来——不招网红店，要留家乡味。这个以“非遗
美食新农牛肉”为核心IP的700米美食街区，正通过“新
建+旧改”的模式，引导余伯鸭、方红军、国元、欣业等本
地牛肉面老店“留下来、改起来、活起来”。

“之前有网红餐厅想盘下这里的店面，但我们婉拒
了。”项目运营方、蔡甸城投公司总经理李金光坦言，城
市更新不是简单的空间翻新和商业替换，而是要为本土
味道和文化传承创造生长空间。“我们项目招商不追求
网红化，摒弃千街一面的同质化套路，让本地人在这里

能找到回忆，让外地人在这里能尝到真正的蔡甸味道。”
这样的理念吸引了一个特别的人才——在连锁餐

饮担任高管、年薪50万元的李科从上海回到家乡蔡甸，
成为欣业牛肉面的店长。“新农牛肉是值得挖掘的宝藏，
在这里可以和其他老店抱团发展，共同将这块招牌做
大。”李科的选择背后，是对蔡甸传统美食发展潜力的信
心。

从最初一个人的小面馆，到如今有70多名员工的
餐饮企业，邝伟的思考也不仅是一碗面的味道。“我们建
立了中央厨房，统一食材初加工和卤料调配，正朝着标
准化、品牌化的方向探索。”他摩挲着双手，望向窗外渐
成气候的美食街区，笑着补了一句，“城市更新给了这碗
面一个新舞台。我希望，它能从这里出发，被端到更远、
更多人的面前。”

“一碗面”成流量入口
七成游客来自省外

新农集老街新生，如同一个“流量入口”，不仅让欣
业牛肉面等面馆红火，更串联起周边文旅资源。

“‘五一’假期，我们的游客量比往年同期增长了三
成。”后官湖湿地公园工作人员张雨露表示，新农集开业
同期，公园推出“欢乐水世界”项目，增加了水上动力冲
浪板、水上跑车、水上摩托艇及空中飞人等娱乐项目，形
成了“尝味在新农集、玩水在后官湖”的消费联动。这种

“美食+生态”的组合，让游客的体验更加立体多元。
长沙游客陈林一家，在欣业牛肉面馆吃了一碗面

后，搭乘地铁4号线，来到武汉城建开元森泊度假乐
园。他预订的酒店特色豆荚小屋，悬在一棵20多米高
的“大榕树”上。

尽管“五一”假期已过，这家位于蔡甸后官湖畔的一
站式度假综合体依旧一房难求，“美食+住宿”的动线，
正成为越来越多外地游客的选择。该度假乐园负责人
透露，近期省外游客占比已近七成，郑州、长沙、南昌、合
肥等地的客人构成消费主力，与新农集美食街区形成了
明显的“客流互导、业态互补”效应，丰富游客体验。

中法生态城管委会相关负责人表示，依托地铁4号
线新农站，将把新农集美食街区、后官湖国家湿地公园、
武汉花博汇、武汉城建开元森泊度假乐园等文旅资源串
联起来，打造集美食体验、度假休憩及便民服
务于一体的复合型街区，让市民游客
既能品味地道风味，也能享
受便捷惬意的休
闲时光。

一碗地道的
新农牛肉面。

新开业的新农集美食新开业的新农集美食
特色街区特色街区（（一期一期）。）。


