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外国友人杰克来武汉旅游，看到街上热气
腾腾煮着的茶叶蛋，很是好奇：这是什么美食？

他买下一枚茶叶蛋，吃得津津有味。“好香
啊！我们国家还没有。”

鸡蛋在全世界都有，而茶叶蛋是中国特
有。

杰克给老家开餐厅的叔叔打电话：“叔叔，
中国的这种茶叶蛋非常好吃。你来中国学习
下，在你的餐厅也卖茶叶蛋。”

这是一个真实的故事。
8月17日，在长江日报社武汉国际传播

中心举办的“机遇中国·发现武汉”国际传播
研讨会现场，王敏说，这就是由信任而来的国
际传播“借筒传声”——让一枚茶叶蛋讲好中
国故事。

“对武汉而言，应该让来汉的外籍人士、海
外创作者与本地市民，进入真实生活场景。
在城市生活中发现议题，在共同体验中形成
判断，进而以各自语言和社群方式讲述。”王
敏说。

“搭台唱戏”，打造城市IP亮点

和王敏一样，当天，来自国内外的多位专
家学者、业内人士，围绕国际传播纷纷献计献
策。

专家学者们说得更多的，则是“搭台唱戏”。
城市国际传播生态的构建，以城市作为适

配的国际传播单元，有很多优势。在雷蔚真看
来，城市手握招商引资、文化搭台、经贸会展等
工作，怎么结合产业去做国际传播？这是一道
命题，也是能够取得务实效果的国际传播方
式。“海外推广中国文化项目，也是国际传播的
一种。”

“拿武汉来说，拥有黄鹤楼等极具辨识度
的文化 IP，又入选‘2026年度最具国际传播
影响力城市’。”雷蔚真认为，可围绕城市特
质，打造兼具文化厚度与体验感的城市级IP
项目。他以西安大唐不夜城为例——IP在
国内走红后，城市形象即自带传播力。“为国
内民众设计城市 IP，做实、做透、做出共鸣，
影响力自然就会溢出到国外，成为有魅力的
国际IP。”

围绕城市IP打造、讲好中国故事，李嵘也
深有同感。他举例，上海报业集团利用城市
的“水”文化，以水为媒，与世界多个“水边的
城市”互动，促进城市间的文化交流与合作，
用外国人能接受的概念，做了多期“水边人”
报道。这也是该报业集团推出的《奔流：从上
海出发——全球城市人文对话》系列活动内
容之一，累计在海内外媒体报道量近1400篇
次，总曝光量超2.5亿次。

“武汉城市中有长江，也可以利用这个特
点，在国际上讲好中国故事。”李嵘表示，媒体
功能不仅只是宣传报道，更能通过协调配置
各方资源，为城市发展和对外合作交流作出特
殊贡献。

不缺故事，体验后再讲故事事半功倍

在“机遇中国·发现武汉”国际传播研讨会
现场，一位外国友人流利的中文发言让与会者
笑起来。“这和我们中国人说话，几乎没区别。”

这位外国友人就是加力布。
不用PPT，加力布侃侃而谈。“我自己就是

人类命运共同体理念的具体生动案例。”
20年前，刚高考结束的加力布来到中国求

学；如今，他留在中国的大学里培养年轻人。
加力布说：“这种你中有我、我中有你的历程，
就是人类命运共同体的最好证明。”

中国不缺故事，但如何讲好故事中的这个
“好”，是有难度的。加力布认为，你必须知道别
人想听什么，因为不同文化、不同民族的人会有
不同的理解。

加力布有时工作累了，就去街道口一家咖
啡店。从小养成的习惯，让他想在树下悠闲地
喝咖啡。“武汉家门口的口袋公园，就满足了我
的愿望。”加力布说，城市在公共区域挤出一块
地，打造成口袋公园，小小的绿洲让人非常惬
意。他表示，这个口袋公园，看在眼里记在心
里。回国期间，经常将自己亲眼见证的真实案
例分享给朋友。“我就是在用获得感和幸福感，
讲好中国故事。”

“让留学生发现武汉、体验武汉、推介武
汉。”邓秀军的发言，印证了加力布的说法。

8位专家在汉论道

在参与体验中讲好中国故事
长江日报记者胡义华 范婷婷 彭青青 梅冬妮 郑晓安 施敏 鲍若乔 吴婕

长江日报讯（记者梅冬妮 实习生李佳伟）8月17日，
“机遇中国·发现武汉”国际传播研讨会上，武汉国际传播
年度策划——“丝路通衢达天下”跨国采访正式启动，中外
专家学者、国际传播机构负责人、外国留学生及境内外媒
体记者代表等共同见证。

2016年以来，长江日报社两次发起“一带一路”跨国采
访行动。2016年，10名记者分赴“一带一路”沿线的东南
亚、南亚、中东地区、东非、中非、北非及欧洲的13个国家，探
访武汉设计建造的帕德玛大桥、穆罕默德六世大桥、中马友

谊大桥、蒙内铁路等20个大型国际工程。2023年共建“一
带一路”倡议提出10周年之际，20余名记者走进亚洲、欧
洲、非洲、南美洲10余个国家，聚焦卡洛特水电站、国父隧
道、E763高速公路等20余个共建项目现场。两次跨国采访
均形成了一系列有影响力的全媒体报道成果。

武汉作为内陆开放前沿，正聚焦打造陆海空三条丝绸
之路重要节点，依托中欧班列、江海联运、国际航线搭建了
立体化国际联通大通道，大批武汉企业走出国门，在基建、
生态、新能源等领域落地合作项目。本次采访以“丝路通

衢达天下”为主题，旨在践行“和平合作、开放包容、互学互
鉴、互利共赢”的丝路精神。报道团队足迹将遍布柬埔寨、
卡塔尔、匈牙利、德国、瑞士及中北美洲等关键节点：一方
面，沿陆、海、空丝路脉络探访标志性工程；另一方面，聚焦
海外武汉建设者与当地民众交往交融的温情故事。

本次采访将以实地探访、图文影像等多元形态呈现丝
路故事。系列作品将通过国内外主流媒体及武汉国际传播
中心海外平台进行传播，后续还将以摄影图片展等形式进
行线下展示。

从武汉出发，沿陆海空丝路脉络探访标志性工程

“丝路通衢达天下”跨国采访正式启动

长江日报讯（记者范婷婷）8月 17
日上午，武汉国际传播中心正式启动

“2026 武汉国际传播年度案例”征集
活动。

此次征集活动由武汉国际传播联盟
主办，面向中央在汉单位，省直单位，武
汉市各区各部门、企事业单位、群团组
织、社会组织等武汉全域广泛展开，旨在
发挥武汉国际传播联盟作用，推动形成
多方参与、协同发力的国际传播新格局，
向世界讲好新时代中国故事、湖北武汉
故事。

征集内容涵盖经济、贸易、科技、
教育、文化、体育等各个领域。凡是在
2026 年 1月 1日至 2026 年 12月 31日
期间开展的各类国际传播实践案例，
具有较强国际影响力、传播效益的合
作、交流、互访及传播活动产品等，均可
申报。

凡符合条件的项目，均可填写官方
申报表并提交至武汉国际传播中心（邮
箱：27090392@qq.com）。申报截止时
间为2027年1月31日。

长江日报讯
（记者夏琼 彭青
青）8 月 17 日，中
外专家学者、国际
传播机构负责人、
外国留学生、境内
外媒体记者代表，
齐聚长江日报社
武汉国际传播中
心，参加“机遇中
国·发现武汉”国
际传播研讨会，围
绕进一步讲好中
国故事、湖北武汉
故事建言献策。

本次研讨会
由湖北省委宣传
部、新华社湖北分
社、武汉市委宣传
部、武汉市委外办
指导，长江日报社
主办，武汉国际传
播中心承办。

研讨会现场，
武汉国际传播中心
发布3册新书——
《遇见东方 中外青
年万里茶道考察纪
行》图书、《机遇中
国 发现武汉——
武汉机遇白皮书》
和《家在长江》长
江江豚多语种画
册。

中国人民大
学公共外交研究
院副院长、中国
新闻史学会国际
传播专委会常务
副主任雷蔚真，
以《以城市为核
心 做 好 国 际 传
播：理论框架与
实践路径》为题
作主旨发言，从
学术视角为国际
传播赋能。

“中国故事的
国际表达不只是用外语讲述，更重在讲
好故事。”武汉理工大学马克思主义学
院孟加拉国籍副教授加力布，用自己在
武汉20年的亲身经历，讲述长江江豚
回归、口袋公园建设和东湖生态变化的
故事，展现湖北武汉的全球吸引力。来
自巴西的湖北大学留学生马飞龙，讲述
了他将自己学习中国武术、担任龙狮团
教练的故事分享给世界的经历。

研讨会上，北京外国语大学国际新
闻与传播学院副院长、教授邓秀军，武汉
大学文学院教授、武汉大学茶文化研究
中心常务副主任宋时磊，武汉大学新闻
与传播学院副院长、国际传播研究中心
副主任、教授王敏，武汉大学媒体发展研
究中心副主任、新闻与传播学院教授肖
珺，上海报业集团国际传播中心常务副
主任李嵘，华中科技大学教授、博士生导
师徐明华围绕做好国际传播，从不同角
度发言。

为进一步汇聚各方力量，研讨会
上，武汉国际传播中心建立武汉国际传
播专家智库。万里茶道联合申报世界
文化遗产办公室常务副主任、湖北省文
物局原二级巡视员、研究馆员王风竹和
雷蔚真、邓秀军、王敏、宋时磊、徐明华、
肖珺、加力布等8位专家受聘为首批智
库专家。

同时，武汉国际传播中心发起组
建武汉国际传播联盟，武汉市社科
院、汉阳区、武昌区、洪山区、黄陂区、
东湖高新区作为联盟首批共建单位共
同签署《武汉国际传播联盟公约》，并
同步启动“2026 武汉国际传播年度案
例征集”活动。

“2026武汉国际传播
年度案例”征集活动启动

雷蔚真

李嵘

加力布

本版摄影：长江日报记者陈亮 实习生
周雅慧 莫思婷

邓秀军提出，城市兼具空间、地方与主
体三重属性。城市不仅是传播发生的物理
场景，更是承载文化历史的记忆场域和主
动参与全球话语的行为主体。

曾经在武汉工作生活过的他表示，除了
空间外，城市的地方风貌也成为人际交流对
话的生活空间。如黄鹤楼承载着李白的诗
意，豆皮、热干面等生活风貌促进人们对地
方的交流与了解。城市应走“全球本土化”
路径，将本土文化资源转化为具有全球共情
力的传播文本。

针对拥有大学之城美誉的武汉如何进
行国际传播，邓秀军直接点题：“可以搭建平
台，让留学生开展沉浸式体验活动。”他建议，
可以依托武汉国际传播中心等平台，让留学生
在切身体验中完成跨文化传播，以微观日常
叙事展现城市魅力，实现城市形象的柔性对
外输出。

彼此倾听，是最好的传播

研讨会上，宋时磊以《重走茶道：中外青
年万里茶道考察纪行》这部74.4万字、中英
文对照的图书为切入点，分享了万里茶道国
际传播IP打造的实践经验。

万里茶道与武汉是个天然联合体。宋
时磊说，没有武汉这样一个特殊水路优势的
地方，万里茶道的整个运输可能就要重组。

“武汉既是交通枢纽，也是文明交汇的桥梁。”
正因如此，在9省（自治区）联合申报万里茶
道文化遗产的过程中，武汉成为牵头城市。

长江日报与武汉大学联合组织的中外
青年重走万里茶道，就是让青年去感受去触
摸，将宏大视野进行转译。“万里茶道不再是
一个静态的课题，通过空间，实现了人的链
接。”宋时磊说，一位参与重走万里茶道的留
学生感叹，原来中国的文化遗产不只留在遗
迹里，更是跟如今的每一天紧密相连，比如
奶茶每天都在熬煮，而那茶砖就来自湖北。

“很多时候，我们需要彼此倾听。”肖珺
对加力布的发言很有感触，“加力布老师谈
了他对武汉、对中国的美誉。其实，我们也
想听听，孟加拉国迷人的地方在哪里？”她以
此展开，作了题为《武汉，跨文化城市的传播
创新》的发言。

肖珺提出，跨文化城市有三个核心原
则：平等、多样性、积极互动。

武汉杨泗港长江大桥下一场暴雨中的
钢琴试演意外走红，后来那架钢琴成了打
卡点。所有人都能坐下来摸一摸、拍张
照，在她看来，这就是平等。多样性则从
肖珺所带的留学生参与拍摄一部纪录片
后说的那句实话显示出来：“老师，我不太
懂我念出来的那些内容。”肖珺认为，写给
别人的稿件，和亲身体验产生的内容，往
往并不一致。积极互动，是武汉大学凌波
门每晚七点半的露天演唱会——前排C位
要买咖啡，但台阶上、湖岸边大部分位置
都是免费的。“只有城市内在文化的互动
做好了，对外传播才水到渠成。”

肖珺研究过全球社交平台上高赞武汉
的视频，发现其中大多包含真实的人际互
动。一个美籍华裔少女拍的《武汉是中国
最被误解的城市》，没有拍光鲜地标，而是
山海关路上的早点摊。“她拍的是人。”肖珺
说。

徐明华则分享了其团队的最新研究成
果——长江流域城市国际传播中心效能指
数测评。研究发现，“城市文化定位准确度”
和“能否打动海外受众”并不完全呈正相关。

徐明华建议，长江流域各城市加以合
作，利用各自丰富的资源，形成团队作战，可
成为未来各地的国际传播方向。她举例，四
川有大熊猫、山城等特色标志，武汉的楚文
化等特色同样富有吸引力。“当国外民众被
某一特色吸引，各城市国际传播中心可以聚
焦这一特点，把擅长的资源协同配备进来。”

徐明华认为，讲好中国故事没有万能叙
事模板，唯有扎根本土文化、善用中介桥梁、
尊重跨文化对话，才能让中国式现代化的故
事更加真实、立体、全面。


