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兴趣细分，账越算越细
层出不穷的新兴爱好、新技术产

品涌入开学购物清单，但年轻人并没
有因此盲目消费。

运动装备越来越专业，也不意味
着人人追求顶配。先确认自己是否
坚持跑步、打球，再决定为哪项兴趣
投入预算，消费决策变得更加有的放
矢。与其简单定义为“消费升级”，记
者看到的趋势更为准确：兴趣越分越
细，账也越算越细。

这种消费特征也在反向推动商

家转型：文具店尝试让年轻人重新坐
下来写字，自行车品牌组织骑行活
动，运动产品匹配细分爱好，数码门
店打通科技与游戏、影像、潮流文化。

8月底，武汉高校将陆续迎来年
轻学子。开学不只意味着课程表重
新排起，也意味着骑行、运动、聚会、
创作等城市生活重新开启。对于武
汉这座“大学之城”而言，每一个开学
季，都是一批年轻人与这座城市重新
相遇。

8 月下旬，全国各大高校新
生进入集中报到期，“送学游”热
潮成为暑期文旅市场收官前的
新流量引擎。同程旅行数据显
示，武汉跻身 2026 年开学季“送
学游”热门目的地 TOP10，位列
第 5 位。武汉高校云集，每年开
学季都会迎来大批新生及随行家
长，天然具备庞大的送学出行流
量基础。

住宿选择上，就近入住成为
送学家庭的核心消费诉求。数据
显示，8月下旬，武汉高校周边3公
里范围内的酒店及民宿预订量持
续稳居高位，预订热度环比8月上
旬增长77%，订单以2至3人为主，
入住时长多为1至3晚，完美适配

“报到+周边游”的出行节奏。
消费场景从高校周边的住

宿、餐饮延伸至城市地标打卡和
休闲体验。数据显示，截至 8 月
25日，“送学游”热门目的地城市
地标类景区搜索热度及门票预订
量大幅攀升，搜索热度环比 8 月
上旬涨超 85%，其中家庭客群占
比超 55%，成为主力消费群体。
武汉“送学游”以黄鹤楼、湖北省
博物馆、晴川阁等为主打景点，江
景风光与荆楚人文交相辉映，适
配新生家庭认知城市、休闲轻打
卡的核心需求。

也有不少家庭选择轻松的城
市一日游、半日游，他们更倾向节
奏舒缓、不用长途奔波的行程，跟
团游、本地向导讲解等订单迎来
阶段性上涨。不少家长表示，送
学不只是完成报到，也是一场家
庭仪式感旅行，见证孩子开启大
学新生活。

同程旅行同步推出 2026 秋
季开学季专属出行活动，通过学
生专属低价机票、燃油补贴次卡、新生入学立
减、学生认证长效权益、机场接送机券等多元
福利。平台常态化落地首乘无忧服务，服务网
络覆盖全国40多个核心机场，可为首次乘机
的新生及随行家长提供全程值机指引、优先安
检、候机协助、落地咨询等一站式贴心服务。

同程研究院分析，送学游是依托开学刚
需诞生的季节性特色文旅业态，将刚性入学
出行需求高效转化为城市文旅消费增量。相
较于常规旅游，送学游客流稳定、消费场景集
中、复购潜力大，有效盘活了高教城市的住
宿、景区、本地休闲等文旅资源，成功拉长暑
期文旅消费周期。

（长江日报记者黄丽娟 通讯员吴秀娟）

武汉商场切换“年轻模式”
长江日报见习记者郭双

距离高校开学越来越近，武汉各大商场里悄然切换至“年轻模式”。

武汉滨江天街，钢笔集合店推出“画出18岁”互动体验。武汉新天地，张雪机车打卡活动刚结束，不少年轻人专程前来拍照、发小红书，顺道体验门店新款手机。

武汉拥有超140万名在校大学生。骑行、跑步、电竞、影像创作不断融入年轻人的日常，长江日报记者走访发现，传统刚需消费之外，商家的思路正在转变——不

再只研究年轻人“缺什么”，转而深挖他们“喜欢什么”。

一支笔，重新走进年轻人生活
文具是开学季的经典消费品类，

但触达年轻人的路径，已经发生明显
变化。

8月中旬，武汉滨江天街九木杂
物社已经更新了陈列。笔、本等传统
文具依旧在架，IP联名、贴纸、手账等
文创产品也被集中陈列在同一区
域。一组以雪豹、云豹等濒危动物为
灵感的水性笔，将动物科普内容融入
外观设计。

九木杂物社店长介绍，门店会结
合节日和热门IP持续更新主题。一
支笔的竞争，早已不局限于“书写顺
滑”，还要比拼颜值、创意与情绪价
值。几步之外，凌美门店从单一品牌

销售空间扩展成集合笔、墨、纸等产
品的“墨水屋”。

在手机、电脑承担越来越多记录
和交流功能的当下，传统书写品牌也
在努力寻找吸引年轻人提笔书写的
理由。LAMY销售顾问表示：“以前
更多介绍笔尖工艺、产品参数，现在
会更多和顾客交流书写带来的感
受。”消费者可以现场试写、挑选墨
水、定制刻字，让书写成为从屏幕和
快节奏中暂时抽离的一种体验。

从IP文创到书写体验，传统开
学文具正在跳出“学习工具”的单一
属性，向兴趣表达、情绪价值与生活
体验延伸。

买之前，先想“准备怎么用”
运动消费领域，同样显现出清晰

的变化。武汉滨江天街安踏门店工
作人员告诉记者，当下大学生选购运
动装备，需求愈发细分。以往可能只
是“买双运动鞋”，如今有人专注跑
步，有人偏爱篮球，也有人关注户外、
竞速等细分场景。年轻人不再笼统
追求“可以运动”，而是明确自己热爱
哪一类运动。

自行车消费亦是如此。捷安特
门店工作人员说，价格和售后依然是
关注重点，但参加门店骑行活动的大
学生和年轻上班族，骑车并不只是为
了通勤。“不必追求速度和里程，更多
是丰富课余生活、结交朋友，探索不
同路线。”门店定期举行休闲骑行，路
线覆盖青山江滩、东湖。一辆自行
车，一头承载日常通勤，另一头连接
运动、社交，成为年轻人打开武汉的
新载体。

数码消费的场景持续拓宽。武

汉新天地荣耀门店里，一款新形态机
器人手机能够跟随人物移动调整拍
摄角度。活动期间，不少年轻人专程
赶来拍照，并分享至社交平台。AI
影像、线下打卡和社交分享融为一
体。

OPPO门店内，旗下品牌“一加”
手机旁摆着散热器、游戏充电器、L
形充电线等外设。有人关注游戏体
验，有人看重拍摄，也有人在意手机
与平板、耳机之间的生态协同。

数码产品的店员向记者介绍完
AI、影像、游戏体验。笔记本电脑价
格有所上涨，但作为核心学习设备，
依旧是大学生绕不开的大件；自行车
可以通往东湖和江滩，学生下单前，
仍会仔细比对两三千元的入门车型
以及售后是否方便。

商品本身没有变，但年轻人问得
越来越具体：不再只问“买什么”，而
是先思考“买回去做什么”。

上图：年轻顾
客在OPPO门店
选购产品。

左图：捷安特
门店的骑行地图
打卡墙深受年轻
人青睐。

本组图片由
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九木杂物社别具一格的陈设契合年轻人的审美需求。
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