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记者手记

3000万元引进一款新品藕种

9月28日下午，侏儒山街道外垸600亩藕塘，
连片碧叶染上浅浅秋黄。栽藕工刘炎雄裹紧连体
裤蹚进齐腰深的水塘，手握高压水枪冲开淤泥，一
根粗壮的莲藕露了出来。“你看这藕，壮得很，节
长、苗尖。”他朝塘埂上的佳藕天成公司负责人金
劲松喊道。金劲松一脸喜色。

今年4月，金劲松在蔡甸区农业农村局支持
下，联合种植大户以3000万元排他许可方式，引
进武汉市农业科学院培育的莲藕新品种“莲花湖
3号”（天成藕），创造了莲藕产业成果转化新纪
录。当晚，他煨了一铫子藕汤：“汤色洁白，藕香浓
郁，口感粉糯糯的。”

作为中国莲藕人工栽培技术起源地，蔡甸种
植莲藕历史长达1400多年。为何还要引进藕种？

“‘莲花湖3号’入泥深度比传统品种浅10至

20厘米，大幅降低采收成本；亩产可达3000斤，
较传统地方品种增产20%至30%。”市农科院正
高级农艺师朱红莲介绍。

蔡甸区农业农村局负责人介绍，早年，蔡甸莲
藕依赖农户自留种，未经专业“体检”和“养护”，品
种逐渐“变味”。20世纪90年代，莲藕专家柯卫东
在蔡甸莲花湖收集到“莲花湖藕”。此后，蔡甸区
联合市农科院在原产地进行扩繁、种植，命名为

“莲花湖1号”，之后又推出了新品“莲花湖2号”，
至此番引进“莲花湖3号”。

在千年老品种“莲花湖藕”基础上，这场持续
30多年的育种长跑，成就了新的高品质蔡甸粉
藕，为产业进化打下基础。

不久前，蔡甸入选《中国生态（地标）品牌产品
产区》原产地名录，品牌价值突破36亿元。

让每根莲藕都有“品质身份证”

“‘莲花湖1号’‘莲花湖2号’‘莲花湖3号’三
大蔡甸专属品种，精准适配不同市场需求。”蔡甸
区农业农村局相关负责人介绍。

“莲花湖1号”藕节规整、肉质厚实、淀粉含量
高，适配家庭餐饮、预制加工等；“莲花湖2号”香
气浓郁、清甜无丝，兼顾家常与高端宴席；“莲花湖
3号”兼具品相、口感与耐储存优势，适合长途运
输、礼盒包装与高端礼赠。

如何让好藕卖出好价钱，从“区域特产”进阶
“全国品牌”？昨日的大会上，蔡甸区与市农科院
共建的武汉市莲藕产业发展研究院，与北京市农
林科学院农产品加工与食品营养研究所签署合作

协议，启动“莲花湖2号”“莲花湖3号”团体标准编
制，加快构建蔡甸莲藕质量标准体系。值得关注
的是，近日湖北省市场监督管理局已批准发布蔡
甸莲藕地理标志产品质量要求，标志着蔡甸莲藕
有了省级层面的官方质量规范和标准依据。

“让每一根蔡甸莲藕都有品类、有标准、有溯
源、有品质保障。”研究院负责人张海晖表示。

比如莲藕采后保鲜与冷链流通标准，北京市
农林科学院农产品加工与食品营养研究所专家袁
树枝说，通过产地高效预冷技术让莲藕快速降温，
在流通环节结合低温贮运与保鲜处理，解决了莲
藕表皮褐变、真空包装胀袋等问题。

从“卖原料”到卖品牌、卖文化

“单纯售卖生鲜莲藕，利润空间有限、市场天
花板较低。产业发展要从‘靠天吃饭、靠量获利’
转变为‘靠技术增值、靠品牌盈利’。”绿乐农业科
技公司总经济师冯军在大会上的发言，道出了本
土企业的共同心声。

目前，蔡甸莲藕年产量突破15万吨，产业正延
伸至技术研发、精深加工、物流销售、休闲观光等上
下游。福味徕食品公司目标将蔡甸藕汤打造成亿
元大单品；宇宙热亮公司卤藕片全网日销5万袋；
民食为天公司莲藕观光园，白天全藕宴、晚上篝火
烧烤、清晨藕塘观日出，成为市民度假新选择。

让资源优势变品牌溢价，是蔡甸莲藕进化的必
经之路。会上，蔡甸莲藕区域公用品牌新标志及视
觉识别系统发布。标志取形蔡甸荷塘舒展的荷叶，
如清波托举，点明“藕出蔡甸”的产地身份；内嵌藕节
横切面，九孔分明，呼应“毛三节”九孔藕的独有肌

理；一笔取唐宋篆意“甸”字古形，承续千年种藕史。
“好的标志和视觉系统，能让蔡甸莲藕在冲刺

百亿产业目标时降低传播成本。”程虹教授说。
产业链越拉越长，对科技与人才的需求越迫切。

当天，蔡甸区与长江大学签署共建乡村振兴产业研究
院协议。同时与武汉良之隆食材股份有限公司、武汉
农业集团就蔡甸莲藕精深加工及品牌推广合作签约。

当前，蔡甸区协同布局都市圈环线农林文旅
生态带，加快打造武汉西现代化产业集聚区。蔡
甸区主要负责人表示，将全面深化政校企合作、产
学研协同、农文旅融合，做好“莲藕+”大文章，促
进生态种养、精深加工、休闲观光、电商营销等多
元业态融合，从“卖原料”向“卖产品、卖体验、卖品
牌、卖文化”转型，推动全产业链提质升级，加快打
造百亿级莲藕特色产业集群，推动蔡甸莲藕从区
域特产向全国品牌跃迁蝶变。

种植历史达1400多年，为何还要花3000万元引进新藕种

蔡甸莲藕产业“进化论”
长江日报记者袁满 张衡 通讯员王佩玺 芮磊

一场大会，三个关键词：品种、标准、品牌。勾勒出
蔡甸莲藕从“土特产”走向“大产业”的路径。

蔡甸莲藕的突围，首先赢在源头。3000万元引进
一颗“藕种芯片”，本质上是把产业的根基从“靠天吃
饭”转向“靠种取胜”。种质资源是农业的“卡脖子”环
节，谁掌握了优质品种，谁就掌握了产业定价权。蔡甸
用真金白银为“藕种”买单，背后是对产业底层逻辑的
清醒认知。

其次是标准。从品种属性到种植标准，从采后保
鲜到冷链流通，再到分级体系——蔡甸莲藕正努力在
把“好吃”这个模糊的口感评价，转化为可量化、可追
溯、可复制的产业指标。这步棋，决定了蔡甸莲藕能否
从“区域特产”跨入“全国品牌”的门槛。

最后是品牌。品牌体现的是产品的溢价能力。当
蔡甸莲藕的品牌价值突破36亿元，当区域公用品牌新
标志发布，当藕汤、卤藕片等深加工产品开始打开全国
市场，蔡甸莲藕已经不再是一根藕，而是一条覆盖种
植、加工、流通、文旅的完整产业链。

从一颗藕种到百亿产业，蔡甸莲藕的跃迁之路才刚
刚开始。冲刺百亿“金名片”，蔡甸有底气，也有路径。

（长江日报记者袁满 张衡）
版面统筹：彭仲

从卖原料到卖文化，蔡甸非遗全藕宴。
长江日报记者胡冬冬 摄

2026蔡甸莲藕产业高质量发展大会暨品牌推广月
活动现场。 长江日报记者胡冬冬 摄

9 月 29 日，蔡甸区沉

湖国际小镇，一铫子刚煨

好的藕汤香气四溢。

武汉大学质量发展战

略研究院院长程虹教授盛

起一勺慢慢品味，说起调

研的心得：“阿联酋、新加

坡等国不少中餐火锅店，

最畅销的锅底不是红汤，

而是湖北藕汤。”他评价，

蔡甸“莲花湖藕”是湖北莲

藕的优质代表，具备庞大

海内外市场。

当天，2026 蔡甸莲藕

产业高质量发展大会暨

品牌推广月活动在这里

举行。

一方好山好水、千年

良技良种——蔡甸作为中

国莲藕人工栽培技术起源

地，种植历史长达1400多

年。如今，蔡甸正加速从

“卖原料”向卖产品、卖体

验、卖品牌、卖文化转型。

从土特产走向大产业

长江日报公益广告

讲文明 树新风

设计 陈昌

文明旅游文明旅游 从我做起从我做起

长江日报讯（记者秦璟 向倾）“灵犀灵犀。”“来
了。”中秋假期，江岸区百年老里份咸安坊，一个孩子
踮脚喊了一声，人形机器人“灵犀”立即转过身来，它
不仅能背古诗、跳舞，还能点评面前游客的衣着，原本
来看老建筑的市民游客，被这个机器人“圈了粉”。

中秋假期，武汉新天地、新荣天街、咸安坊等江
岸重点商圈商街人气旺、消费热。通过科技赋能升
级消费体验，营业额平均增幅超50%，客流平均增幅
达68%，累计客流量超100万人次。其中，咸安坊客
流同比增长120.7%。

值得一提的是，今年商圈里的科技元素变了：机
器人不再只是舞台中央的节目，AI眼镜也不再只是
摆在柜台，整座商圈，正在变成一个巨大的、开放式
的机器人体验场馆。

25日举办的新荣天街首届松软面包节，烘焙摊
位沿走道排开，空气中飘着麦香，而机器人“豆皮”穿
梭在人潮里，时而停下跳段舞，时而接住商家递来的
试吃蛋糕，冒出一句：“一看就很美味。”湖北凌可科
技机器人项目负责人王玉洁介绍，这次机器人直播
线上互动热度不错，“线上线下联动，给活动和品牌
带来双重曝光，科技流量变成消费增量”。

咸安坊里，百年老里份的砖墙之下，智元、启元、
乐奇三家AI企业同时设展。智元机器人“灵犀”是
人气担当，背古诗、跳舞、聊天气。品牌运营方王莹
莹介绍，“灵犀”对接智元自研云平台，支持20多国
语言交互。

据介绍，本次新荣天街首届松软面包节、凌可机
器人直播赋能活动，是江岸区2026年金秋消费季科
技消费系列活动之一。消费季自9月24日启动，持
续至12月底，以“人工智能+消费”为主线，让AI产
品走进市民日常消费场景。

江岸区商务局相关负责人介绍，机器人走到游
客身边，让消费者从“看热闹”变成“上手试”，“既留
住了人流，让消费者愿意停下来、逛下去、拍下来，也
正在逐步打开机器人的消费级市场”。

国庆黄金周期间，“未来已来 乐购江岸”2026
金秋消费季精彩继续——

围绕科技消费，武汉新天地推出启元机器人时尚推介、乐奇AI眼
镜快闪，武汉万象城未至之舱、华视闪宝互动巡展持续开放；

主打情绪消费，武汉万象城新鲜零食市集和迪士尼快闪、武汉美术
馆（汉口馆）广场闲鱼市集、潮流盒子X118二次元活动、延庆里自由市
场、老通城夜潮烟火巷、汉口城市广场邻里消费季、永旺梦乐城手账集
市等轮番登场；

推广票根消费，“一票惠湖北”覆盖150余家重点餐饮、零售门店及
品质酒店，武汉新天地游客友好计划持续开展；

围绕节庆消费，咸安坊将举办国庆非遗大集、湖北电影文化嘉年华
等线下主题活动精彩上演。“金秋焕新”汽车促消费活动同步策划推进。
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新荣天街松软面包节。

长江日报讯（记者杨晓雨 通讯员邱颖琪 黄茜）明月当空，晚风送
歌。江夏区委统战部（区民宗局）、区委台办在中秋之夜主办“天涯共此
月·中华一家亲”铸牢中华民族共同体意识草坪音乐会，在江夏中央大
公园天空之城举办。湖北经济学院等驻区高校港澳台籍师生、辖区各
族群众3000余人，欢聚草坪，共度别样中秋。

“月光它落屋檐，落在远方的山川，群山下的少年，绕着山路十八
弯……”草坪音乐会在悠扬的歌声中开场，一首《月亮照山川》瞬间将全
场观众带入节日氛围。

星空作幕，草坪为台。青年歌手妙妙、张义丰等登台献唱，《月亮代
表我的心》《又见炊烟》《七里香》《漫步人生路》等一首首大家耳熟能详
的曲目接连响起。既有温柔治愈的怀旧金曲，也有青春洋溢的流行旋
律，不同年代的歌声回响在夜空，迅速拉近现场各族同胞、港澳台青年
师生之间的距离。当经典歌曲《但愿人长久》的音乐响起时，苏轼的千
古名篇瞬间戳中在场所有人，引来全场合唱。

9月第四周是《中华人民共和国民族团结进步促进法》正式实施后
的首个民族团结进步宣传周。音乐会穿插有奖知识问答，主持人现场
出题，台下观众踊跃举手、积极作答。据统计，活动吸引线上线下观众
约7000人次，发放普法宣传册1000余份。

江夏区统战、民宗、台办等部门负责人表示，将持续用好各类文化
活动载体，讲好民族团结故事，汇聚同心奋进的强大合力。

江夏草坪音乐会唱响同心曲

蔡甸莲藕区域公用品牌新标志及视觉识别系统发布。


